b4 | Economia | L comercio jueves 19 de junio del 2008

MINISTERIO DE LA PRODUCCION SANCIONARA A LOS QUE DEN DATOS FALSOS

Amplian plazo para la declaracion

de capacidad de bodega

..

!

’
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UN POCO MAS. El periodo para la declaracién de bodega de las embarcaciones pesqueras vencia este viemnes. El
Produce amplié dicho plazo hasta el 20 de julio para que los armadores pongan al dia sus documentos.

Il Grupo Romero solicitd
al ministerio autorizacion
para la construccion de

tres plantas productoras

El Ministerio de la Produccién
decidié ampliar hasta el 20 deju-
lio el plazo otorgado a los propie-
tarios de embarcaciones pesque-
ras para que declaren su capaci-
daddebodega. Lanormaanterior
otorgaba un periodo que vencia
esteviernes, 20 dejunio.
“Semodificé el plazo para pre-
sentarladeclaraciénjurada (deca-
pacidad de bodega) porque, como

SEPAMAS

Rafael Rey informd que hace
un mes su despacho concluyé
el estudio sobre laaplicacion
de cuotasindividuales parala
pescade anchoveta.

Indicé que eltemase sigue
analizando, y queyase hareuni-
do conlos gremios pesqueros,
incluso conlostrabajadores
pesqueros, parasondearla
acogidaquetendrialaeventual
aplicaciéndelascuotas.

la temporada de pesca viene un
tanto retrasada, los armadores pi-
dieron mayor tiempo para presen-
tarlos documentos. No obstante,
luego de esanueva fechainiciare-
mos lasinspecciones; ylos permi-
sos que no coincidan conla capa-
cidad autorizada por el ministerio
serananulados”, advirtio el minis-
tro Rafael Rey.

Por otro lado, manifesté que
lasinversiones orientadasa desa-
rrollar el negocio de consumo hu-
mano directo continian muy ac-
tivas. En ese sentido, revel6 que el
grupo Romero ha solicitado auto-
rizacién a su despacho para cons-

MAYOR FLUJO TURISTICO Y COMERCIAL

Ventas de Larcomar
crecen 34% a mayo
por efecto de cumbres

ARCHIVO

DE MODA. Larcomar vendio US$47 millones el afio pasado. Este afo su
meta es crecer 10% vy las cifras de los primeros meses son alentadoras.

Il El ticket promedio del
‘mall’ pasé de US$48 a

fines del 2007 a US$60

en mayo de este ano

Antonio Rodriguez, el geren-
te general del centro comercial
Larcomar, se muestra confiado
en que el movimiento turistico
y comercial de este afio logre un

récord. Y es que, ante la expecta-
tiva de crecer 10% este afio en las
ventas de sus operadores, hasta
mayoya seregistrauna ciframas
que interesante. “Comparando
mayo del 2008 con el mismo
mes del 2007 hemos crecido
39% y comparando los acumu-
lados a mayo de ambos ahos,
hemos crecido 34%. Ha sidoun
afio muy bueno”, destaca.

¢Coémo explicar lo sucedido?
Rodriguezensayaunarespuesta:
“Nuestro ticket promedio ha pa-
sado de US$48, del afio pasado,
a US$60 en mayo (del 2008)”.
Una cifra a la que le tiene abso-
luta confianza por cuanto se ob-
tiene delos consumos que hacen
sus clientes por tarjetas de crédi-
to. “Enmayo, ademas, lacumbre
de América Latina, el Caribeyla
Unién Europea ha traido delega-
ciones importantes que han gas-
tado mucho. Eso ayudé al creci-
miento. Y el publico local tam-
bién esta creciendo. Somos un
termémetro de lo que es el con-
sumo”, recalca el ejecutivo.

POSICIONAMIENTO DIVERSO
Enlostltimosafios Larcomar ha
ampliado su posicionamiento,
de ser solo un centro comercial
especializado en el entreteni-
mientoy el turismo a un concep-
to comercial, con el Fashion Ma-
11,y con nuevos proyectos (un ho-
tel, entre ellos); y busca conver-
tirse en una propuesta comercial
mixta. “Laidea es darle el mayor
uso posible al metro cuadradode
Larcomar a toda hora. Yo veo a
Larcomar en dos afios como un
concepto totalmente integrado,
donde el comercio esté metido
dentro del rubro de turismo y vi-
ceversa, y que no haya zonas es-
pecificas: que sea un todo”, dice
Rodriguez.

Actualmente, el centro comer-
cial de Miraflores recibe un pro-
medio de 250.000 visitantes al
mes, 5% masqueenel2007. m

en pesca

truir, en total, tres plantas de con-
geladosyde conservas.

“También nos han informado
su intencién de instalar diez fri-
gorificos parala venta de pescado
frescoendistintas partes del pais”,
sostuvo el ministro Rey.

Cabemencionarqueenlosdos
ultimosafiosla Sociedad Nacional
de Pesqueriayel grupo Brescia, a
través de su empresa TASA, han
impulsado el consumo de pesca-
doensitios donde se pensaba que
la venta de jurel y caballa no era
rentable. Hoy participan con un
gran éxito en Puno, Andahuaylas,
Abancayy Pucallpa. Rey recordo,
ademads, que también existen pla-
nes de inversionistas extranjeros
—béasicamente ecuatorianos—que
evaltanlaconstruccién de plantas
deconservasenelnorte.

El ministro indic6 que ahora
quesehaentradoenunaetapade
consolidacién en el negocio hari-
nero, el sector pesquero se esti
abocando a la compra de embar-
caciones de arrastre. Ello permite
capturar el recurso pesquero —ya
seajurel, caballa, merluzaoatin—
masallddelas200 millas.

“Hemos ordenado los per-
misos de pesca. Recientemente
otorgamos permisos por aproxi-
madamente 14.000 TM de cap-
tura a las empresas que tienen
plantas, pero que no cuentan
con embarcaciones de pesca.
Con ello esperamos que el te-
ma de consumo humano direc-
to termine de despegar”, sos-
tuvo. Precis6 que los permisos
también han sido solicitados por
armadores extranjeros. L]

NUEVA DENOMINACION

0SO0. La etiqueta de Pilsen Polar mantendréa el 0oso que caracterizo las
propagandas de la antigua Malta Polar.

Malta Polar pasara a
llamarse Pilsen Polar

Il Backus lanzaria en
octubre una cerveza
exclusiva para mujeres
llamada Redd’s

La empresa Backus anunciard
hoy el cambio de nombre de la
cerveza Malta Polar, la cual pasa-
rdallamarse Pilsen Polar.

En 1996, Backus & Johnston
adquiri6 la Compariia Nacional
de Cerveza (CNC), la Sociedad
Cervecera de Trujillo yla Cerve-
ceria del Norte. Entre las marcas
delaCNC, seencontrabalahasta
hoy Malta Polar.

Con este cambio de nombre,
Pilsen ampliaria su portafolio de
productos y perseguira el objeti-
vo de dar més fuerza a sus mar-
cas. A enero del 2008, Pilsen
Callao representaba el 27,31%
de las ventas nacionales, mien-
tras que Malta Polar contaba tan
solo con el 0,90%. Las ventas de
Malta Polar han disminuidodes-
de octubre del afio pasado, cuan-

do contabaconel1,14%.

Elanunciode cambiodenom-
bre se hard hoy al mediodia en el
Centro de Lima. Durante la con-
ferencia de prensa, serevelara si,
con el cambio de la marca, tam-
bién variaria el conocido eslogan
“Tepone 0so”.

NUEVOS LANZAMIENTOS

Para octubre de este afio, Backus
lanzaria en el Perti la marca de
cerveza Redd’s de Bavaria, la cual
ya se comercializa en Colombia.
Esta cerveza estd dirigida a muje-
resdeentre22y30afios, indepen-
dientes, que cuidan su apariencia
yles gustaestaralamoda.

Redd’s tiene 4,5% de alcohol,
menos calorias y menos nivel de
gas que otras bebidas alcohdlicas
ycervezas premium. Se presenta
enbotellasnoretornablesyenla-
tas de 296 mililitros.

A mediados dejulio, también
seanunciaria el lanzamiento de
Maltin Power, la nueva gaseosa
del portafolio de Backus. [

LANZA PREMEZCLA LLAMADA EXPERTA

Alicorp promueve uso
de cereales andinos

Il El sector panaderia
podra elaborar panes
y pasteles hechos

con kiwicha y quinua

Alicorppromoveralaproduccién
de pan con contenido de cereales
andinos, a través dela premezcla
Experta, la cual contiene ingre-
dientes como kiwicha, quinuay
linaza, lo que permitira la diver-
sificacién del sector panadero.
Experta permitird alos indus-
triales de panaderia reducir has-
taen 50% el tiempo de prepara-

ELDATO

Deltotal de la oferta panadera
peruana, el 2% es elaborado
con premezcla, mientras que
enotros paises existe unma-
yordesarrollo,como en Argen-
tina (70%), Brasil (80%) y Chile
(50%).

cién del pan, asi como disminuir
costos de produccién.

El gerente de Negocio de Pro-
ductos Industriales de Alicorp,

Paolo Sacchi, comentd que el
consumo de panhaidodisminu-
yendoenel Pertporlafaltadein-
novacioén en los productos. Dijo
que antes el consumo anual per
capitade panenel paisllegabaa
30kilos, peroahora se encuentra
en 26 kilos. En Chile, en cambio,
esde 90kilos.

Enel Per, el consumode pre-
mezclas bordealas4.600 tonela-
das al afio, con un crecimiento
de70% enlos tiltimos dos afios.
Con este producto, Alicorp espe-
raalcanzar 20% de participacién
demercado.

Luego de evaluar la acepta-
cién del mercado, Alicorp im-
pulsaria el desarrollo de cadenas
productivas para estos cerealesy
seintroducirian otros productos,
como lamaca. [

SE RATIFICO MULTA DE US$15 MILLONES
Ajegroup gana juicio
a Coca-Cola en México

El Cuarto Tribunal Colegiado Ad-
ministrativo dela Suprema Corte
de Justicia de México ratifico el
fallo que ordenaa 15 embotellado-
ras de Coca-Cola en México pagar
unamultade US$15 millones por
practicas monopoélicas y compe-
tencia desleal contra la peruana
Ajegroup, en un fallo que acaba
conun pleito que data de mayo del

2005, dijo un portavoz de la em-
presaperuanaa Reuters.

Entre las empresas que de-
beran pagar la multa al Estado
se encuentra la mexicana Fem-
sa, la mayor embotelladora de
Coca-Cola en ese pais. El direc-
tor de asuntos corporativos de
Ajegroup, Alfredo Paredes, se-
nalé que el fallo “es inapelable”

por tratarse de la Giltima instan-
cia en este proceso.

Los cargos contra las embote-
lladoras de Coca-Cola, en 10 es-
tados mexicanos, son por coer-
cién e intimidacién de duefios
de puntos deventa, coaccién me-
diante pago de premios y promo-
ciones en puntos de venta, y reti-
roydestrucciéon de propaganday
mercancia de Big Cola.

Consultada por Reuters, Fe-
msa, que es también la mayor
embotelladora de Coca-Cola en
Latinoamérica, no hizo comen-
tariosal respecto. [
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CIFRASHASTAMAYO

Morosidad cae en
el sistema bancario

Elindice de morosidad en el sis-
temabancariocay6al,3% en ma-
yo de este afio, una tasa inferior
en 0,13 puntos porcentualesala
registrada en el mismo mes del
2007, inform6 Asbanc. El resul-
tado se debi6 a una mejor situa-
cién econémica de las familias,
aumento dela culturade pagoya
las politicas delos bancos.

SEGUN PROINVERSION

El agro concentra
21 megaproyectos

En el Pert se concentran hasta
21 megaproyectos en negocios

agricolas relacionados con expor-
tacién, biocombustibles y activi-
dades forestales, lo que permitira
aumentar en 100.000 hectdreas
laszonas productivas del Per, in-
formé Pro Inversién. Entre ellos
figuran Olmos (Lambayeque),
Majes-Siguas II (Arequipa), Rio
Cachi (Ayacucho), entre otros,
que serian desarrollados en los
préximos tres afios.

EN AGROEXPORTACION

Detectan indicios
de trabajo forzoso

ElMinisterio de Trabajoinformoé
que existen indicios de practicas
penadas porlalegislacién laboral
en el Pert, como el trabajo forzo-
so. Segtn dijo el ministro Mario
Pasco, en Ica y La Libertad hay

ECONOMIA PERUANAEN ALZA
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Merrill Lynch elevara proyeccion

Elbanco de inversion Merrill Lynch informé que revisara su pro-
yeccién de crecimiento parala economia peruana en el 2008, del
actual 7,5% amas de 8%, debido ala sélida respuesta de nuestra
economia aun escenario de politica monetaria mas restringida.

muestras del mecanismo cono-
cido como enganche en el sector
agroexportador, porel cual unin-
termediario ofrece al trabajador
unacuotadeS/.200S/.30 pordia
para llevarlo a un centro de pro-
duccidén, enel que notendranac-
cesoaningin beneficiolaboral.

SOBREUS$136

Petroleo cierra al
alza en mercados

El precio del barril de crudo ex-
perimenté una tendencia al
alza en las altimas horas de la
jornada del miércolesy cerré en
US$136,6 en el mercado de Nue-
va York. Datos sobre menores
reservas en Estados Unidos yla
amenaza deunahuelga de traba-
jadores en la zona productora de

Nigeria generaron unarespues-
taenlosinversionistas. Conres-
pecto del cierre del martes, el pe-
tréleoavanzé en US$2,67.

SUBENEN 40%

Colocaciones en
soles aumentan

Las colocaciones brutas del sis-
tema bancario en soles, durante
mayo, aumentaron 40,8% con
respecto al mismo mes del afio
anterior, para llegar a un monto
de S$/.29.916 millones, informé
la Asociacién de Bancos. En to-
tal, tanto en soles como en déla-
res, las colocaciones alcanzaron
una cifra de S/.72.835 millones
en los quince bancos que parti-
cipan en el mercado financiero
nacional.



