CON INFORMACION DEL 2007

Resultados del censo econémico

estarian listos en enero del 2009

Il Estudio permitira
realizar un perfil

de establecimientos

y empresas en el Peru

Tras 15 afios, el Instituto Nacio-
nal de Estadistica e Informadtica
(INEI) comenzd el IV Censo Eco-
némico (Cenec), querecopilardla
informacién econémica referida
al 2007 de casi 1,16 millones de
empresas y establecimientos en
todo el pais, y cuyo resultado esta-
rélistoen enerodel 2009.

ELIV Cenec, que empezb el 16
dejunioyque concluira conlare-
coleccién de datos el 30 de agos-
to, recogeinformacién basicaque
permitird elaborar un perfildela
estructura econémica del pais.
Losresultados serviran paracam-
biar el afio base de las cuentas na-
cionales, comoel PBI.

En efecto, noes posible afirmar
siel Perti crecid realmente 13,25%
enmayo puesel pesodecadasector
o actividad econémica considera
losusosde hace15 afios. Fn1994,
por ejemplo, el ladrillo era un in-
sumo primordial en construccién
pero ha sido reemplazado por el
concreto, por lo tanto, hoy las ce-
menteras son més relevantes pa-
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A TODOS. El censo econémico es una herramienta muy importante,
incluso para los planes de inversion de las propias empresas censadas.

raelsector quelasladrilleras. Yasi,
concadaunodelossectores.

Para tal efecto, y con fines de
organizacién, el INET hadispues-
to que aquellas empresas que fac-
turen més de 300 UIT (S/.1,04
millones) —y que, por lo tanto,
deben disponer de registros con-
tables— se autoempadronen utili-
zando un formulario electrénico
que ya estd disponible en su pa-
gina web. Para las que facturen

menos de 300 UIT y que no ten-
gan registros contables, el empa-
dronamiento serd directo, conla
visita de un asesor que usard un
formulario impreso.

El INEI ha calculado que me-
diante el formulario electrénicose
cubrirdn 350 distritos y mediante
elempadronamiento fisico1.483,
lo que representard una carga de
280establecimientos porcadauno
delos5.000 empadronadores.

La canastadebienesy ser-
vicios conlaque se mide la
evolucién del indice de Pre-
cios al Consumidor (IPC),
mejor conocido como indice
deinflacion, también datade
1994, cuando los habitos de
consumo eran muy distintos:
casino habiateléfonos celu-
lares, nitelevision por cable
ni servicio de Internet a do-
micilio, entre otros bienesy
servicios.

Poreso, el INEl elaborauna
nuevay actualizada canasta
basica paramedirlainflacion,
lacual estarialistaen el 2010.

El censo permitird conocer las
caracteristicas econémicas y la
distribucién espacial por division
politico-administrativa, hasta el
nivel de distrito, de las empresas
yestablecimientos del pais. Se po-
dran conocer a qué tipo y subtipo
de actividad econémica se dedi-
can, sus ventas, produccion, per-
sonal ocupado, remuneraciones,
insumos utilizados, indicadores
contables, entre otros. m
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FINALISTA EN FESTIVAL DE PUBLICIDAD

Comercial de Mayo
clasifica en Cannes

Il ‘Spot’ para las bolsas

biodegradables de Wong
compite en el rubro mejor
comercial para television

Laagencia Mayo Publicidad clasi-
ficoal ‘shortlist’ del Cannes Lions
2008, en el competitivo grupo de
comerciales paratiendasde ‘retail’
dentro de la categoria Film Lions,
que retine un total de 456 de las
publicidades mds impactantes
del planeta. El ‘spot’ finalista, ela-
borado por el equipo de creativo
de Pepe Razuriyrealizado paralas
bolsas biodegradables de Wong,
competird con otros 36 comercia-
leshechos poragenciasde Estados
Unidos, Inglaterra, Francia, Bra-
sil, Argentina, Dinamarca, entre
otros paises. “La categoria es la
mds competitiva de todas. De he-
cho queremos ganar, pero desde

ya estamos supercontentos. Nos
ha ido mejor que a la seleccién”,
sefiala Camilo Astorga, cabeza del
conceptodel ‘spot’ publicitario.

ESPERANDO QUE LLEGUE MAYO

La agencia JWT present6 tres
‘spots’ para la misma categoria,
pero ninguno tuvo suerte. De las
47 piezasquellevaronlasagencias
nacionales, solo Garwich BBDO,
JWTyMayo llegaron a ser finalis-
tas. Mafianasaldranlosresultados
oficiales. En el 2005, Leo Burnett
sellevé un Ledn de Oro en la mis-
ma categoriay este afio podriamos
repetirlahazana. [

[E] » zonasLOGS

Veay comente el comercial finalista
enelblog Publicidad y MKT:

» http://blogs.elcomercio.com.pe/publicidadymkt

YOU TUBE

PESCADO.
La agencia
Mayo FCB
podria pescar
el premio mas
importante de
la creatividad
publicitaria.

breves

MENORRITMOEN CREDITOS

Surten efectos las
medidas del BCR

Elritmo de crecimiento de todos
los tipos de crédito se redujo en
mayodebidoalasmedidasrestric-
tivas de politica monetariaadopta-
das por el BCR, informé Asbanc.
Los créditos comerciales alcan-
zaron los S/.45.346 millones a
mayo, monto superior en 2,6%
respecto de abril. Los créditos de
consumo llegaron a S/.14.676
millones, un aumento de 3,42%
en comparacion con el mes ante-
rioryloshipotecarios, siempreen
mayo, reportaron una suma total
de S/.8.618 millones, superior en
1,74% con respecto a abril. Antes
los incrementos mensuales se
ubicaban entre 3% y5%.

PETROQUIMICA

IFC interesada en
financiar proyecto

La Corporacién Financiera Inter-
nacional (IFC), brazo del Banco
Mundial, estariainteresadaen fi-
nanciarel proyecto petroquimico
que promueven en el Pert las
brasilenias Braskem y Petrobras
y Petro-Per, informé el jefe de
proyectos de Braskem en nues-
tro pais, Carlos Brenner.

OPERACIONEN EL SUR

Southern vuelve
a funcionar en llo

La empresa minera Southern
Copper espera normalizar en
corto plazo sus operaciones en

VUELVEASUBIR
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Petréleo se cotiza sobre los US$134

La cotizacién delos contratos a futuro del crudo en Nueva York ce-
rrolasesiéndeayeren US$134,7, mas de 2 délares por encima del
jueves, ante el anuncio de una reunién de paises productores de
petroleo eldomingo en Yeda (Arabia Saudi).

la fundicién de Ilo, luego de que
fueran desbloqueadaslas vias de
accesoasuplantaen Moquegua,
dijo Alberto Giles, directorde Re-
cursos Humanos de la empresa
alaagencia Reuters. El ejecutivo
sefial6 que desde hoy se empie-
zan arestablecer los trabajos.

INVERSION JAPONESA

Pera-Petro firma

carta de intencion

El presidente de Pert-Petro, Da-
niel Saba, firmé una carta de in-
tencién con el director dela Corpo-
racién Nacional de Petrdleo, Gasy
Metales del Japén, Hirouni Kawa-
no, por la cual ambas entidades
se comprometieron a trabajar en
conjunto la difusién de oportuni-
dades de exploracién en hidrocar-

burosenel Perti paralas firmasja-
ponesas. Hasta75 empresariosde
Japony Coreaasistieron alactoen
buscade posiblesinversiones.

INDECORPI

Confirman denuncia
contra municipio

ElIndecopi declaré fundadauna
demanda presentada por Améri-
caMoévil contrala Municipalidad
Provincial del Santa (Ancash)
por barreras burocréticas ilega-
les. Dicho concejo solicité el co-
brode S/.570.587 ala compania
paralainstalacion de enlaces de
fibra 6ptica, lo cual segtin la de-
nuncia supera los limites per-
mitidos y constituye una trans-
gresion a la Ley de Tributacién
Municipal.
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