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EDITORIAL

“Estareaparicion de Montesinos tiene que ser evaluada objetivamente, distinguiendo entre suafande
protagonismo, su cinismoy suambiciéon desmedidade podery suaguda animosidad contrael Estado
dederechoyquieneslorepresentan. Corresponde en este caso alosjueces actuarconsensatezpara
imponerelimperiodelaley”. EDITORIALDEELCOMERCIO /2 DEJULIO DEL 2008

Por una correcta revision
de los decretos legislativos

s claro que el centenar de decretos
legislativos dados por el Ejecutivo, al
amparo de las facultades delegadas
quele concedié el Congreso, han ori-
ginado cuestionamientos en sectores dela opo-
sicién, gremios y sectores especializados que
hubiesen querido medidas mas englobantes.
Sinembargo, es necesario que cualquier modi-
ficacién, ajuste o derogatoria semaneje siguien-
dolos caucesquesefialala Constitucion.
Desconocerlacompetenciadel Legislativoen
esteterreno seria contravenir el Estado de dere-
cho,amenos que sequiera cederalas presiones
de grupos radicales que si bien tienen derecho
acuestionar las disposiciones del Gobiernono
puedenasumirtareas quenoles corresponden.
Como se sabe el 14 de diciembre del 2007, el

plenodel Congresoaprobdladelegacién defacul-
tadeslegislativas solicitada por el Ejecutivo para
laimplementacién del tratado delibre comercio
con EE.UU. También se cre6 una comision
multipartidaria para revisarlasiniciativas legis-
lativas que el Poder Ejecutivo planted incluso
antesde queestasfueran promulgadas.

Poreso, sialgin estamento sostiene que hubo
excesos onormas quenoseajustanaesas facul-
tades, queserevalien, anteponiendoel beneficio
del paisynointereses politicos oideologicos.

Estos decretos pueden tener influencia en el
procesodereformadel Estado, enlaeficienciade
lagestion ptiblicayenlarelaciéonlaboral-empre-
sarial. No retrocedamos en este camino por el
simple hecho de oponernos a todo o para ganar
unpocodeaguaturbia parael molinopolitico. mm

Caso Fujimori: no mas shows

iencabedestacarunavezmaselimpor-
tante precedentequelasemanapasada
marcéla Sala Penal Especial, quelleva
el proceso contra Alberto Fujimori, al
anular el vergonzoso testimonio que dio Vladi-
miro Montesinos porque no ofrecié “valor ni
efectoalgunoparalosfinesdelacausa”.
Haquedadocdlaroqueeltribunal presididopor
César San Martin no esta dispuesto a sostener
mas shows mediaticos ni testimonios que ade-
mas de carecer de eficacia procesal, pretenden
bloquearel desarrollo del juicio mediante com-
portamientos insultantes o conductaslesivas.
Losfuturostestigos—en principio, parahoyseha
previsto la presentacién del exjefe del Comando
Conjuntodelas FF.AA. Nicolds Hermoza Rios—
estan avisados. Como ha sefalado la Sala Penal
Especial, paraqueunainformacién seacalificada
comopruebavalorable, quienlaproporcionedebe
someterseaun interrogatorioque cumplaconel

principiode contradiccion, es decir, debe ser pre-
guntadoportodaslaspartes procesales.

En cambio, el testimonio de Montesinos,
como han sehalado especialistas, no sirvi6
como prueba de cargonide descargo. Y es que
conlaexcepciéonde sudestempladaafirmacion
de que se pueden cometer delitos por razén de
Estado, el exasesor pretendi6 asumir el control
de la audiencia, decidir cudndo declarar y qué
preguntascontestar.

Por eso, han hecho bien los vocales dela sala
en sefialar que se tomaran en cuenta todos los
testimonios que el exasesor ha dado ante otras
autoridades competentes, frente a las cuales si
responsabilizéa Fujimoridenumerosos cargos.
Eltribunalnodebe dar mas marcha en esadeci-
si6nnitampocoaceptar la peticion deladefensa
de Fujimori de volver a citara Montesinos bajo
el argumento de que este abusé del derecho al
silencio.jNomas shows mediiticos! m

LAS PARTICULARIDADES DEL LENGUAJE POLITICO

HUMOR PROFANO

Por Molina

¢Usar eufemismos
cambia la realidad?

Enrique
Bernales
Ballesteros

Jurista

abuena politica se basa
en la transparencia,
llama a las cosas por su
nombre, no se sostiene
en giros literarios rebuscados y
huye de los significados ambi-
guos. Cuando la politica apela
a giros lingiiisticos turbios y
oscuros, enmascara los pro-
blemas reales y se torna en una
peligrosa ficcién que abandona
larealidad a susuerte.
Elhambre de quien lo pade-
ce no es otra cosa que hambre.
¢Por qué llamarlo insuficien-
cias caléricas relativas? El que
estd descontento por carecer de
servicios elementales no es un
azuzador politico, es un ciuda-
danoharto delas privaciones. El
desempleado es desempleado,
asecas,ynounacifraalmargen
delapoblaciéon econémicamen-
te activa. Reconocer larealidad
através dela palabra permite la
cabal visién de los problemas
y es un paso elemental para la
btisqueda de soluciones. No es
correcto rendir culto a giros eu-
femisticos para cubrir de bru-

mas una realidad que, tarde o
temprano, planteard reclamos.
Los politicos verdaderos son
los que trabajan por cambiar la
realidad y no por maquillar de-
finiciones o dar lumbre a las
cifras. Jugar alas palabras solo
sirve para esconder ahora aque-
llo que mas tarde, inexorable-

Los partidos
politicos se han
convertido, antes
que en gjecutores
y propulsores de
politicas, en oficinas
de comunicacion y
estrategia, donde el
parecer importa mas
que el ser

mente, cobrara facturas. Razo-
nemos con algunos ejemplos:
el Pert crece sostenidamente,
y es muy positivo; pero, ala vez,
millones de peruanos padecen
pobreza; no hay que ocultarlo.
Si, es verdad que la inversién
minera es beneficiosa y reporta
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cuantiosas divisas, pero hay que
aceptar que existen poblaciones
y, peor aun, miles de nifios que
sufren el consumo de plomo,
mercurioy didéxido de carbono;
esun problema a resolver antes
que solapar los términosy pedir
paciencia para que las gotas del
crecimiento lleguen a todos.

En muchos paises, los vo-
ceros gubernamentales lla-
man ‘desaceleracién’ a la cri-
sis, ‘inestabilidad transitoria’
auna grave caida, ‘desestabili-
zacién’ al descontento, ‘infla-
cién importada’ a una real subi-
dade precios. Negarla crisis es
tan negativo como aumentarla
malévolamente para perjudicar
laimagen del Gobierno. Enrea-
lidad, el malbarateo de las pa-
labras no es un vicio que solo
atafie a los gobiernos, también
las oposiciones radicales (de de-
recha o deizquierda) tienen su
cuota de responsabilidad.

El enmascaramiento de la
realidad a través del lenguaje
convierte a los partidos poli-
ticos, antes que en ejecutores
y propulsores de politicas, en
oficinas de comunicacién y es-
trategia, donde el parecer im-
porta mas que el ser y donde la
aparienciale dalegitimidad ala
mentira. En ese clima es impo-
sible gobernar bien o hacer una
oposicién cabal. Bajo ese mar-
co, tampoco es viable el consen-
soyeltratamiento delos proble-
mas reales de la poblacién. No
se puede construir la politica
a partir de la mentira y el ocul-
tamiento. Toda solucién pasa
necesariamente por el sincera-
miento de los problemas y por
la convocatoria a todos los ac-
tores politicos y fuerzas vivas
del pais, lejos de cualquier po-
litiqueria o espirituideolégicoy
partidista.

Sinegamosla pobrezano po-
dremos trabajar eficientemente
parareducirla. Sila pobreza, la
escasez, la inflacién o el desa-
bastecimiento adquieren una
semdntica forzada, muy poco
podremos hacer para encarar
los problemas y resolverlos. La
mejor practica politica es el rea-
lismo honesto, pese a que ten-
ga su costo en popularidad. Pe-
ro ello es preferible silo que se
quiere es fortalecer la democra-
cia, no como el arte de la retori-
ca, sino como el mejor gobierno
posible. m
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¢EL CANDIDATO FAVORITO DEL MUNDO?

Obama se gana las simpatias
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llider politico estadouni-
dense al que conocemos
como Barack Obama se
ha convertido en un fe-
némeno planetario, de una exten-
sién quizds aun mas grande que
la ‘dianamania’, segiin Timothy
Garton Ash, profesor de estudios
europeos en la Universidad de
Oxford.
¢Se ha producido una especie
de ‘obamamania’ y se percibe al
candidato demécrata como un
candidatoglobal? Laencuestadora
The Pew Global Proyect Attitudes
realizo, en junio, un sondeo sobre
la confianza que tienen los pue-
blos con relacién a su politica exte-
rior. Laencuestasellevda caboen
trece paises, incluido EE.UU. ; de
América Latina solo figura Brasil.
Las personas que mas confian-
za tienen en la politica exterior de
Obama son estadounidenses,
franceses, alemanes, ingleses,
nigerianos y turcos. En cambio,
creenmenosensupoliticaexterior
brasilefios, egipcios, libaneses, ru-
sos, chinosy pakistanies.
Losresultados son evidentes y
expresan también la imagen que
existe en esas sociedades: la poli-

tica exterior estadounidense mu-
chas veces se mantiene como po-
litica de Estado, aunque cambiede
gobierno. Los ciudadanos de Eu-
ropa Occidental, cuyos paises son
aliadosde EE.UU.ytienen menos
contflictos con dicha potencia, son
quienescreenmasenlapoliticaex-
teriordellider democrata. Encam-
bio, enlos paises donde han existi-
do, ytodaviaexisten, conflictos con
EE.UU.,como RusiayChina, ade-
mas de naciones islimicas como
Pakistin, Egiptoy Libano, las per-
sonas creen menos en la politica
exterior de Barack Obama.

Los casos de Nigeria (Africa) y
Brasil sonaislados. Sin embargo,
seadvierten sustanciales diferen-
cias. Por ejemplo: en Nigeria el
16% cree mucho en la politica de
Obama;encambioen Brasilsoloel
5%. En Nigeria el 23% cree un po-
coensu politica exteriory en Bra-
sil el 25% responde creer un poco.
Finalmente, el 35% delos brasile-
fiosnocreeen esa politica exterior,
contral9% delos nigerianos.

Siestascifraslas comparamos
conlas de Europa Occidental, las
diferencias son notables. Ponga-
mos como ejemplo el porcentaje
delas personas que creenun poco
enlapolitica exterior que propone
Obama. Francia 61%, Alemania
49%, Reino Unido49%.

A pesar de estos altibajos, si co-

tejamos esta encuesta con laima-
gen que tiene Bush en el mundo
Barack Obama no sale mal para-
do. ¢Cual eslarazoén de esta ima-
gen con tendencia positiva que
tiene Obama? Seguin algunos es-
pecialistas son dos: Primero, el se-
nador de Illinois se distingue por
suoposiciénalaguerradeIraq. El
repite con frecuencia que unavez
elegido presidenteretirard sustro-
pas. Estasdeclaraciones han mar-
cado la conciencia colectivayhan
alimentadolaidea de unverdade-
rocambioen el Medio Oriente.

Ensegundolugar,lofavorecen
sus origenes familiares y su reco-
rrido desde que naci6é en Hono-
lulu, Hawdi. Estudié en un cole-
gioindonesio e ingres6 a Ciencia
Politica en la Universidad de Co-
lumbia, donde fue un destacado
alumnoyluegoestuvoenlaFacul-
tad de Derecho de Harvard. Llegd
aserpresidentedela Harvard Law
Review, y sobresali6 como aboga-
doy catedrético de derecho cons-
titucional.

Un tipico ‘self made man’, co-
mo existen muchos en la amplia
clase media estadounidense, pe-
ro con el aditivo de que también
esunaexpresion multicultural, un
mestizo, un estadounidense del
Tercer Mundo, un candidato con
unarelaciéon personal e intimacon
culturasdeotros continentes.

PERU-CHINA, MAS ALLA DEL FUTURO TLC

El gran comprador del mundo

Luis V.
Chang = 1
Ex embajador 1I i
del Perti en China i
nel2001 el Pertiexportd
a China por un valor
de US$425 millones.
En el 2007 exportamos
US$3 mil millones. Es decir, en
solo seis afios aumentamos siete
veces nuestras exportaciones a
ese pais. Este afio se espera lle-
gar alos US$5 mil millones en
exportaciones y el Gobierno ha
propuesto alcanzar US$15 mil
millones paraelafio 2015.

Estas cifras, impensables ha-
ce algunos afios, son el resulta-
dosdelaacertada politica comer-
cial delos Gltimos gobiernos. Si
consideramos que en el 2007
Chinaimport6 de todo el mundo
cercade US$700.000 millones,
es decir, US$2 mil millones dia-
rios, con un poco mis de esfuer-
zo es posible aumentar significa-
tivamente nuestra participaciéon
en ese enorme mercado.

Esto revela que China es un
gigante cuyo consumo interno
crece aceleradamente, que ne-
cesita detodoy que, ademas, vie-
nemodificando sus costumbres,

acercindose en ese aspecto alos
paises de Occidente.

Ademis delos productos tra-
dicionales como harina, aceite
de pescado y minerales, Chi-
na viene consumiendo cada
dia més nuestros productos no
tradicionales, en particular pro-
ductos agricolas, frutas, made-
ras, confecciones finas, produc-
tos de mar.

El Per(, al encontrarse en el
hemisferio sur, ofrece produc-
tos a China cuando este no los
produce, por encontrarse en el
hemisferio norte. Esta es una
enorme ventaja que se viene

aprovechando al exportarle uvas
y mangos, y pronto se agregard
citricos y paltos. Ademds, el Perai
viene trabajando intensamente
para suscribir un TLC con Chi-
na, que se espera sea firmadoen
noviembre proximo. E1TLC faci-
litard enormemente nuestras ex-
portaciones a China, y nos hara
mas competitivos frente a Chile,
quienya suscribié un TLC con el
gigante asiatico.

Sin embargo, China es un
pais atin desconocido para los
productores y exportadores pe-
ruanos. Hacer negocios en Chi-
nano es facil. Se requiere cono-

cer el medio, sus costumbres y
tradiciones comerciales. Viajar
aChinanoesigual queira Esta-
dos Unidos o a Europa. Unviaje
denegocios a China, que es bas-
tante largo, debe planearse ade-
cuadamente y requiere de ase-
soramiento. En ese proposito,
nuestras oficinas comerciales
son importantes y es necesario
potenciarlas con més personal
especializadoy presupuesto.
Desde el 2001 tenemos solo
un profesional en Beijing y otro
en Shangdi. Paises como Chile,
Meéxico, Brasil y Colombia cuen-
tan con cinco veces més personal
que el nuestro. El Per1 debe de-
sarrollar una estrategia y forta-
lecer sus oficinas comerciales,
abriendo, ademads, una oficina

comercial en Cantén, provincia
chinade donde provienen los pe-
ruanos de origen chino.

Estos consejeros comercia-
les tienen por funcién captar in-
version china, que el afio pasado
adquiri6 tres minas en nuestro
pais, con inversiones del orden
delos US$5.000 millones. Estas
oficinas comerciales promueven
también el turismo chino hacia
el Pert1, luego de que Chinaacce-
dieraa declararnos pais de desti-
no turistico.

Es también importante que
nuestra cancilleria facilite aun
mas el otorgamiento de visas a
los chinos a fin de que estos pue-
dan acelerar el intercambio eco-
némico y comercial entre nues-
tros paises. m



