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GOBIERNO ESPERA LLEVAR INVERSION PUBLICA A ESE NIVEL ESTE ANO

BM recomienda invertir 4%
del PBI en infraestructura

OSCAR ROCA

MAS PLANIFICACION. Pamela Cox insté al gobierno a fortalecer las entidades que planifican la inversién.

n Entidad
también sugiere
mejorar sistemas
regulatorios

Los paises de América Latina de-
ben invertir 4% de su producto
bruto interno (PBI) en infraes-
tructura si quieren satisfacer la
demanda de servicios basicos,
afirmé Pamela Cox, vicepresi-
denta del Banco Mundial para
Ameérica Latina y el Caribe. El
discurso de Cox abrié una con-
ferencia internacional sobre en-

foques alternativos para cerrarla
brecha de infraestructura, reali-
zada en el Swissétel de Lima.

“Lospaisesdelaregiénhanin-
vertido alrededor del 2% del PBI
en infraestructura durante los
ultimos quince afios”, explicé la
funcionaria: “Nuestros cilculos
sugieren que para asegurar la co-
bertura universal en los servicios
bésicos y satisfacer la demanda
de consumidoresy productores,
la regi6én tendria que al menos
duplicar susinversiones”.

El incremento representa
entre US$150.000 millones y
US$200.000 millones, en cifras

Unos 125 millones de per-
sonas en América Latina ca-
recen de un sistemade desa-
gleymuchas mas carecende
conexion de agua en sus ho-
gares, seguninformacion del
Banco Mundial.

La organizacion espera
apoyar al Pert con asesoria
técnicaalos niveles descen-
tralizados de gobierno (go-
biernos regionalesy locales).

REUNION CON EL MINISTERIO DE AGRICULTURA

Ganaderos e industriales
lecheros inician didlogo
sobre decreto 1035

FERNANDO FUJIMOTO
-I' F] - i

CUESTION DE LECHE. El Conale sera el escenario donde se discutiran
los problemas y los planes para potenciar el sector lechero.

Il Mincetur explicé la
postura del Gobierno
y se acord6 una nueva
reunién en 15 dias

La polémica creada en el sector
lacteo a raiz de la publicacién del
Decreto Legislativo1035nollegb a
mayores, pues tras lareunién que
ayer sostuvieron los ganaderos e
industrialeslecheros conlas auto-
ridadesdelos sectores Agricultura

EID.L. 1035 sustituye los nu-
merales2.2y2.3 delarticulo2°
delaLeydePromocién Agraria
yderogaelarticulo2°del D.S.
007-2002-AGy ladisposicién
15delD.L.653, queobligala
compradeinsumos nacionales
ylimitalaimportaciondeleche
enpolvoeinsumoslacteos.

y Comercio Exterior, el antagonis-
modelas lltimas semanas parece
haber cedido ante el didlogo.

Segtin Pedro Canales, respon-
sable de la Direcci6én de Crianzas
del Ministerio de Agricultura (Mi-
nag), las dudas surgidas entrelos
ganaderos por el decreto fueron
esclarecidas por el representante
del Mincetur, Jaime Dupuy, quien
lesexplico quelaemisiéndel D.L.
1035 obedece a que el pais debe
adecuarsealasnormasdelaOMC
ydel TLC con Estados Unidos. Ca-
nalesdijoqueante el pedidode de-
rogar el articulo 3 delanorma, so-
breimportacién, seacepté evaluar
una modificacién, que debe ser
propuestaporla Asociacién de Ga-
naderos Lecheros (Agalep).

Al respecto, el presidente de
la Agalep, Javier Valera, dijo: “Se
debe hacer una mejor redaccién
para cumplir conlas normasdela
OMC”. Agregd queaunquesu gre-
mionoseoponealalibreimporta-
ciéndeleche en polvoyagregados
lacteos, se debe cuidar quelos con-
sumidores y los ganaderos tam-
bién se beneficien delasnormasy
nosoloelsectorindustrial.

Trascendi6 que la Asociaciéon
de Industriales Lecheros (ADIL)
apoy6 la postura del Minagy sa-
ludéd lavuelta al didlogo, durante
el cual también se acordd reanu-
dar las reuniones del Consejo
Nacional dela Leche (Conale).

Al respecto, Canales anuncié
quelapréximareuniéndel Conale
secelebrarddentrode15dias. m

absolutas, cadaafioentodalare-
gion, destinados tanto al mante-
nimiento de la infraestructura
existente como a la construccién
de nuevas vias, sistemas de rie-
go y agua potable, electricidad,
puertos y otras formas de infra-
estructura bésica.

Ademads, los estudios del Ban-
co Mundial sefialan que en las
areas rurales del Pert1los ingre-
sos de la poblacién mejorarian
en 36% si se garantizara el acce-
so a servicios de agua, desagiie,
electricidad y telecomunicacio-
nes. Delamisma forma, lareha-
bilitacién de carreteras rurales
elevarfaen 35%losingresosdela
poblacién campesina.

“Reunir el capital necesario
para estas grandes inversiones
no es un reto trivial”, dijo Cox.
Los paises delaregién haninver-
tido en infraestructura menos
del1% enlos Gltimos afios.

Alrespecto, el Perthavenido
invirtiendo alrededor del 2,8%
del PBI en infraestructura. Sin
embargo, en repetidas oportuni-
dades el ministro de Economia,
Luis Carranza, ha sehalado que
la proyeccién del Gobierno es ce-
rrar este afio con una tasa de 4%
eninversion publicay que la me-
taesllegaraun4,5% de manera
sostenible.

Otrosretos del BM —adiciona-
les al del financiamiento—son te-
ner buenos sistemasregulatorios
y distribuir eficientemente los
subsidios para que estos favorez-
canalospobres. Coxsostuvo tam-
bién que es primordial involucrar
al sector privado, méseficienteen
la inversion y la administracién
delriesgo. n

BATALLA CERVECERA

VA POR MAS. Aje posee dos marcas en el mercado: Franca y Caral.

Aje invierte fuerte
€n nueva campaimna
de su marca Franca

Il Nuevos comerciales
estaran en horario estelar
y reforzaran el vinculo
con el consumidor

La agencia publicitaria Pragma
DDB lanzar4 hoy en horario es-
telar una dindmica campafia pu-
blicitaria para reforzar la marca
de cerveza Franca, del portafolio
de Aje Group, con el finde vincu-
larlaal consumidor.

Lacampanautilizard todoslos
medios de comunicacién masiva
y BTL (publicidad no convencio-
nal),loqueimplicard unaimpor-
tante inversion paralaempresa.

Segtn Ibope, Ajegroup invir-
ti6 US$19,5 millones en publici-
dad para sus cervezas Francay
Caral entre eneroyjuniode este
aflo. De ese monto, US$18,5 mi-
llones fueron destinados a publi-
cidad televisiva.

Para publicitar sus cinco
marcas de cerveza (Pilsen, Cris-
tal, Cusquefia, Barena y Pilsen

Trujillo), Backusinvirti6 US$21,5
millones en el mismo periodo.
Ambev solo invirtié US$10,9 mi-
llones, a pesar del lanzamiento
de Zenda. El afio pasado, cuan-
do se lanz6 Franca, Aje invirti6
US$30,2millones en publicidad.

Esdecir, las cifras revelan que
Aje aspira a seguir invirtiendo
fuerte en la segunda mitad de
este afio para que esta campaia
sea tan intensa como las anterio-
res. La compafiia estd entre los
diez mayores anunciantes, por
encima de Coca-Cola, Teleféni-
cay Unilever.

También hoy Backus realiza-
rdunevento parareforzar el posi-
cionamiento de sumarca de cer-
veza premium Peroni. L]

» ZONABLOGS

Vea ejemplos de campanias polé-
micas de Pragma DDB.

» http://blogs.elcomercio.com.pe/
publicidadymkt

PARA MANTENER ANCLADAS EXPECTATIVAS DE INFLACION

Banco Central eleva la
tasa de referencia a 6%

Il También aumentaron
las tasas de encaje de

8,5% a 9% en moneda
nacional y extranjera

El directorio del Banco Central
de Reserva (BCR) decidi6 en su
reuni6n de ayer elevar la tasa de
referencia en 0,25%, de 5,75% a
6%, para “evitar que se trasladen
alas expectativas de inflacién los

ELDATO

Expectativas al alza
Segun el Banco de Crédito,
latasadereferenciadel BCR
estaria, entérminosreales,
alrededorde 0%, loque
generariaunimpulso adicional
alademandainterna, que
crece con mas velocidad.

incrementos delos precios inter-
nacionales de alimentos y com-
bustibles”. Desde julio del 2007,
el BCR ha subido la tasa en seis
oportunidades, desde 4,5%.

También decidié elevar las ta-
sas de encaje en moneda nacio-
nal y extranjera de 8,5% a 9%,
asicomo el encaje marginal para
obligaciones en moneda extran-
jerade45%a49%.

Con estas medidas, el BCR
espera frenar las presiones
inflacionarias generadasporel di-
namismo dela economia, queya
hallevadolainflacién subyacente
por encima del limite superior de
lametade2%hasta4,66%. m

SEGUN EL MEF

PBI del primer semestre
habria crecido en 10,2%

Il De concretarse, los
estimados para el ano
(8,5%) tendrian que
ajustarse al alza

EIMEF publicé ayer sus estima-
dos de crecimiento de la econo-
mia parael trimestre mayo-julio.
Segiin sus calculos, si bien en
mayo la economia habria creci-
doensolo7,5% (lacifra oficial la

dardaconocer el proximo martes
el INEI), en junio el crecimiento
habria sido de11,9%y para julio
seesperariaquelleguea 9,4%.
De materializarse sus esti-
mados, en el primer semestre
la economia registraria un creci-
mientoacumuladode10,2%. Un
porcentaje que, de no intervenir
el MEF conuna contracciénenel
gasto publico, no tendria por qué
reducirseenelrestodel afio. Yes

por ello que no deberia sorpren-
der un ajuste al alza en los esti-
mados de crecimiento para este
afio, actualmente en solo 8,5%.
Enesalinea, sin embargo, es
preciso indicar que en el MEF
comparten la preocupacién del
BCRsobrelasaltastasasde creci-
mientoqueregistralaeconomia,
pues se podrian trasladar de ma-
neramasagresivaapreciosy, por
tanto, impulsar maslainflacién.
Dealliquelamayoria de especia-
listas espere que el proximo mi-
nistro de Economia, cuyo nom-
bramiento deberia conocerse en
estos dias, anuncie la estabiliza-
cién del gasto puiblico. (]

devista

Dos veces bueno, bonito y barato

Rolando ‘ '_-L
Arellano

Doctor en mérketing* | *§.

Hace seis meses publicamos
el libro “Bueno, bonito y bara-
to”, tomo 1, que contiene entre
otros algunos de los temas tra-
tados cada viernes en esta co-
lumna. Al lanzar el tomo 2, les
hablaré de un conceptobésicode
marketing: la coherencia delas4
‘P’ —Producto, Precio, Punto de
Ventay Publicidad— que pensa-
mos ayudd a la buena recepcion
del primer tomo.

El Producto se elabor6 pen-
sando en un lector de cosas uti-
les, practicas e interesantes. Se
escogieron por ello articulos
que toquen su vida diaria, como
la mussica chicha, el comercioy
la politica, enfocados como sila
sociedad fueraunaempresaala
que hay que rentabilizar. Dan-
dole mas valor, personalidades
diversas aportaron sus puntos
de vista. El empaque fue dise-
flado para mostrar alegria y va-
riedad (autos, quesos, relojes 'y
gente), y como marca se escogioé
un dicho popular de pronuncia-

Dado que editar
un libro es aln poco
rentable en el Peru
No se pueden hacer
grandes gastos
en publicidad

cién facil que decialo que el pro-
ducto prometia. Coherencia de
producto.

Se buscé entonces que el li-
bro fuera, luego de bueno y bo-

nito, también barato, es decir,
con un Precio accesible ala ma-
yoria. Asi, envez de editar pocos
ejemplares y venderlos a 30 so-
les, se apost6 al volumen y con
un tiraje de 10.000 ejemplares
se logr6 un precio de 15 soles.
Se pudo sacar el libro completo
yno en dos tomos, pero ello hu-
biera generado unlibromaslar-
go, menos amigable y ms caro.
Coherencia de precio.

El buen precio engrané bien
con latercera ‘P’,la de Punto de
Venta, lo que permiti6 llegar a
quioscos, supermercados y uni-
versidades, ademas de las libre-
rias tradicionales. Mas aun, el
que cueste solo 15 soles desalen-
t6 a la pirateria y ayudd a que se
vendieran muchos mas ejempla-

res originales delaedicién. Gran
esfuerzo de Editorial Planetaen
su lucha contra la informalidad
editorial.

Dado que editar un libro re-
sulta —todavia— poco rentable en
el Perti, no se pueden hacer gran-
des gastos en Publicidad pagada.
Por ello la difusién del libro se
centraliz6 en conferencias del au-
tor y afiches en quioscos y libre-
rias. La prensa ayudé mucho al
mostrar lasalidadellibro, perolo
mads importante fue larecomen-
dacién deloslectores, lacomuni-
cacién boca a oreja. Ello hizo que
laventa aumentara conforme al-
guien veia que el libro cumplia
con ser lo bueno, bonito y barato
que prometia. Coherencia de es-
taconlas 3 ‘P’ anteriores.

Hoy que sale el tomo 2, con
temas comolareligion, la globa-
lizacién, el nacionalismoylade-
fensa de los consumidores, les
cuento un secreto mas de la co-
herencia: en esta cardtula se pu-
so una pierna de hombre, aco-
giendo a unalectora que se que-
j6 de que el primero era sexista
al tener una pierna de mujer.
Un dato mis, en el ambiente de
marketing se habla de ‘publici-
ty’ como la publicidad gratuita
hecha a través de medios perio-
disticos. ¢Un ejemplo risuefio?
Elarticulo que usted estd leyen-
do, estimado lector. (]
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