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ARTISTA. “La Tarumba es un producto cultural que se sostiene econémicamente, lo que prueba que otros lo pueden hacer”.

+ Un circo
diferente y
que ensene
valores. Ese

es su producto
desde hace

24 anhos

JULIO ESCALANTE ROJAS

A Estela Paredes, producto-
ra de La Tarumba, le gusta
trabajar con las ventanas
abiertas de su oficina. Esto
noocasionaria problemas si
nofueraporquelasventanas

1984

Dos afios atras, La
Tarumba habia
iniciado sus
actividades como
grupo de teatro
errante. En este afo
logran formalizarse.

1992

El grupo llega a
ocupar en Miraflores
la casa en la que
hasta hoy brindan
talleres de circo y
teatro para nifios y
adolescentes.

danalaViaExpresade Lima.
Entonces, imagine el esce-
nario de esta conversacién
yelsonidodelambiente. Bo-
cinazosymotoresrugiendo.
Sinembargo, ningtin ruido
incomoda a Estela. “Estoy
adaptada”, dice. “Sin esto
dificilmente puedes ser un
artistaenel Per(1”.
Eraungrupodecuatrojé-
venes rebeldes el que inicié
La Tarumba. Subversivos
del aburrimiento y actores
autodidactas por vocacién.
“Queriamoslograr una pro-
puestaquenosdistinga, una
propuesta artistica y educa-
tiva”. Actuaban en plazas,

Chorrillos (Hoy C.C. Plaz
Lima Sur). Aqui realizan
primera temporada de

espectaculos por fiestas

patrias. La obra se llamé

TO.

parques, parroquias, pasa-
ban el sombrero. Actuaron
hasta dentrodeun contene-
dorenlaselva. “Tenfamosel
deseode que nos descubrie-
ran”, dice Estela Paredes. Pe-
roellos fueron quienes des-
cubrieron que el futuro del
grupodebiaafincarseenlos
terreno de la musica, el tea-
troy elcirco. Suvida errante
duréochoafiosconunclima
de caos econémicoy de vio-
lencia en el pais. Peroeran
optimistas.

En los afios 90 el apoyo
que recibian de la coopera-
cién internacional para im-
pulsar proyectos en los co-

2003

La Tarumba levanta su carpa
de circo permanente detras
del supermercado Metro de

a
su

LAS CLAVES

+ Participacionenredes
culturales. Estonos permi-
tié construir relaciones con
artistas extranjeros, apren-
der de ellos y compartir
experiencias.

+ Fidelizacién. Podemos
movernos donde sea y el
publico va. Ya lo quisiera
otra empresa. La fideli-
zacion tiene que ver con
transmitiremociénynosha
costadoanos.

2006

Se realiza en Lima la
primera edicion del

circo del mundo.

Festival del Circulo, en el
que La Tarumba relne a
otros grupos de teatro y

LATARUMBA

nos de Lima fue desapare-
ciendo y los obligd a buscar
otros recursos. Realizaron
giras ytodologanado sein-
virti6. Asi compraron una
casona en Miraflores, que
hoy sigue siendo la sede de
sus talleres. Querian cubrir
unvaciodelaeducacion for-
mal, detenerse en cada nifio
ydesarrollar su potencial.

Desde el 2001, el grupo
supo que tenia que convo-
car amigos artistas y profe-
sionales para integrar un
comité consultivo que tra-
dujera su propuesta cultu-
ral en negocios concretos.
Silaformaciénactoraldelos
fundadores de La Tarumba
habia sido autodidacta, tam-
biénlofuesuingresoalasli-
gasempresariales. Conafios
de experiencia La Tarumba
habialogradounamarcapo-
derosa que podia sentarsea
lamesa con otras empresas
y convencerlas de jugarsela
porellos. Elsuefiodelacarpa
propiaestabacerca.

Estelavisitddiversosban-
cosynadie queria otorgarle
el préstamo final para pagar
lacarpaquecostaba US$500
mil. “Decian que el circono
tenia un antecedente como
negocio”. Perolo consiguie-
ron con una cooperativa de
ahorro. Y yavan por susexto
especticuloensucarpa.

“Si eres capaz de abs-
traerte y quieres transfor-
marunambientefeoenalgo
mejor, con solo una actitud
mental, lotransformas”. En-
tonces, de pronto, labullade
los claxon de la Via Expresa
son comoolas de mar. Crée-
loyescucharés. Eslamagia
queensefael circo.

2008 3

Desde el 20 de julio en su
carpa de Chorrillos iniciara
la presentacion de
“lluminare”, su sexto
espectaculo de circo.
Planean abrir una nueva
sede en La Molina.
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VAINILLA

La vainilla es un producto
dereciente exportacion pa-
rael Perti.

MERCADO DE DESTINO:
Espafia se ha convertido en
el mayor comprador de la
vainilla producida en el
Perti. Los cinco primeros
meses se ha enviado
US$2.215 (cabe sefialar que
este es el primer afio en el
que se vende a este merca-
do). Le siguen Estados Uni-
dos con US$2.072 e Ttalia
con US$1.174, luego se en-
cuentran pequefios enviosa
Jap6n, Canadi, el Reino
Unidoy Suiza.

EXPORTACION:

ADEX report6 que laventa
de vainilla de enero ama-
yodeeste afio tuvoun valor
de US$4.766 en compara-
cién con el monto obteni-
do en el 2007 que solo fue
de US$1.110 en el mismo
periodo.

POTENCIAL:

Lavainilla es una especie de
orquideadelaqueseobtiene
un fruto en forma de vaina.
Es utilizado como sabori-
zante. Actualmente es pro-
ducida en algunos paises de
América Central (México,
Costa Rica y Puerto Rico),
Oceanfa y Africa (Madagas-
car). Mas de cincoempresas
peruanas han visto el poten-
cial de la exportacién de vai-
nillaenliquido.

Esta presentacién tiene
demandaendiversos secto-
res industriales parala ela-
boracién de gaseosas, lico-
res, helados, galletas dulces
ymedicinas.



