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¢Deberian los alimentos

elaborados con organismos
transgénicos ser
etiquetados como tales para
que sea el consumidor quien
decida adquirirlos o no?

-
»

871 PERSONAS PIENSAN QUE

[E]C > oPINEENLAWEB

DEBEN SER ETIQUETADOS

24 PERSONAS PIENSAN QUE NO DEBEN

LAPROXIMA: ¢ Cémo califica-
ria la gestion del saliente titu-
lar del Ministerio de Econo-

SERETIQUETADOS retdl )
miay Finanzas, Luis Carranza

10 PERSONAS NO SABEN / Ugarte?

NO OPINAN
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PUBLICIDAD

PRESUPUESTOS SE INCREMENTAN

Tarifas de los medios se elevan

LOS MEDIOS DE
COMUNICACION
EQUIPARAN SUS
PRECIOS CON LOS
DE OTROS PAISES
DE LA REGION

Ofertaydemanda. Desdeel
afio 2006, numerosas em-
presas no solo han amplia-
do sus lineas de productos,
sino que incluso han lan-
zando nuevos productos,
marcasy categorias.

Este hecho parece ha-
ber provocado que medios
de comunicacién como la
television, la prensa y la ra-
dio eleven sus tarifas publi-
citarias que por las distintas
crisis que fueron afectando
laeconomia del pais habian
quedado rezagadas respec-
to de otros paises del drea:
“Desde hace dosafioslain-
version publicitaria crece a
una tasa del orden del 25%.
Laindustriasehareactivado
ylasempresasnecesitan ca-

El top 20 de la inversion publicitaria

Las categorias consumo masivo, celulares y cervezas lideran el ranking. Alicorp, por su alta diversificacion,
constituida por 115 productos de distintas marcas y categorias, lidera el ranking de los ultimos afios.

Alicorp S.A. 399 Alicorp S.A. 70,5
América Mévil Pera 35,8 Prdcter y Gamble del Perd S.A. 63,9
Telefénica Méviles 34,9 América Mévil Pert 56,9
Procter y Gamble del Perti S.A. 34,8 Telefonica Moviles 52,7
(Desconocido) 32,5 (Desconocido) 49,3
Nestlé Pert S.A. 23,1 UCP Backus y Johnston S.A.A. 40,5
UCP Backus y Johnston S.A. 214 Nestlé Peru S.A. 36,1
Ajeper 19,4 Coca-Cola Servicios de Perd S.A. 33,1
Coca-Cola Servicios de Pert S.A. 17,7 Grupo Gloria S.A. 31,9
Telefénica del Perd S. A. 14,4 Ajeper 30,2
Unilever Andina Pert S. A. 13,2 Unilever Andina Peru S.A. 25,0
Grupo Gloria S.A. 11,2 Quality Products 20,1
Compaiiia Cervecera Ambev Pert 10,8 Telefonica del Pert S.A. 19,5
Quality Products 9.6 Colgate Palmolive del Pera S.A. 15,6
Colgate Palmolive del Peru S.A. 9.2 Banco de Crédito del Perd 14,2
ScotiaBank Perti S.A.A. 7.6 Direct TV Perd S.R.L. 13,8
Molino ltalia 7.5 Saga Falabella S.A. 13,6
Telefonica Multimedia 7.2 Tiendas Ripley S.A. 12,9
Kimberly-Clark Pert S.A. 6,9 Banco Continental 11,8

Evolucion de la inversion enero-junio

Total 2006 IEEEEEGEGEEEE 422°356.016,50

Variacion %

Total 2007 I 483'725.680,30

Total 2008 I 602°527.532,40

[ 15% M

Fuente: Ibope
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da vez mads espacios para
anunciar sus productos.
Estehechoha producidoun
incremento de tarifas que
seguirdascendiendoal mis-
mo ritmo en los préximos
afios”, sefiala Vanessa Lu-
na, gerenta general de Cau-
saMedia, central de medios

de Publicidad Causa.
Categorias comohelados
incrementaron su presu-
puesto de medios en 180%
entreeneroymayodel 2008,
con respecto al mismo pe-
riodoen el 2007. En ese mis-
mo lapso, empresas como
Ajeper, Backus, Telefénica

del Per1, Unilever, Kimberly
Clark, Pepsico y Americatel
incrementaron sus presu-
puestos entre 55% y 85%.
Este efecto equilibra las tari-
fasconlasquemanejanotros
paisesdelaregion. Seestima
queel crecimiento del proxi-
moafioalcanzardel30%. A
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Consultoria de negocios:
para que todos ganen

Hoy los clientes de las
consultoras son mas exi-
gentes. Saben tanto como
laempresa que contratan,
buscan soluciones més en-
focadas y no quieren una
mejora de su situacién vi-
gente, sino cambiarla.
Estelibrole muestra c6-

mo manejarse en el nuevo
y complejo universo de las
empresas de consultoriay
cudleslamaneramisefec-
tiva de obtener los mejores
resultados. ¢Son estas ca-
ras? Solo si no les saca el
maéximo provecho.
Entérese también de

quémanera deben los con-
sultores adaptarse a los
cambios del mercado para
dar a sus clientes el mejor
servicio.

“Consultoria de nego-
cios”, la decimosegunda
entrega de la Colecciéon
Finanzas y Negocios de
“The Economist”, llega a
sus manos hoy, con el cu-
poén que aparece en la por-
tada del diario El Comer-
ciomads S/.20. A

AL PUNTO. UNA AYUDA PARA
TOMAR LA MEJOR DECISION.

» http://blogs.elcomercio.com.pe/dial/
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Privacion a lo privado

ALBERTO PASCO-FONT
[Economista]

LA MODERACION EN EL GASTO ES DESEABLE
PERO NO DEBE SER EL PRINCIPAL CRITERIO
EN UN PAIS EN EL QUE TODAVIA EL 40% DE
LA POBLACION ES POBRE

Lainfraestructurade transporte publico es escasaenun paiscon
unageografiacomo laperuana. Lamayoriadelas obras que des-
piertan el interés del sector privado ya han sido concesionadas:
el aeropuerto Jorge Chavez, el Muelle Sur del Callao, los tramos
delacarretera Panamericana alrededor de Lima.

o

Adicionalmente, con el déficit de infraestructura existente, pen-
sar que se puedan ofrecer en concesion muchas obras sin ningun
apoyo estatal esiluso. Sinembargo, ladesconfianzaolaincapa-
cidad del Gobierno para poder analizar iniciativas privadas ha
cerradola puerta para que el sector privado proponga proyectos
enlos que se necesitaalgun tipo de apoyo, yasea como garantia
o como aporte del Gobierno. Ni se hace, ni se deja hacer.

o

Este es untipico caso del perro del hortelano. El Estado, en sus
diferentes niveles nacional, regional y local, haevidenciado una
escasa capacidad de gestion para ejecutar los recursos que
posee y proveer servicios publicos adecuados en un plazo de
tiempo razonable. Los fondos estan ociosos en cuentas ban-
carias del Banco de la Nacion sin que nadie los use mientras la
poblacion padece unainfraestructura deficiente.

[ ]

Obviamente, hay quefiltrar adecuadamente las demandas de
gasto que puedan requerir las iniciativas privadas y tener la
capacidad para decir no cuando su evaluacion es negativa. Su
presentacién no compromete al Estado a ningun nivel. Pero
esto es distinto a prohibir por ley que se presenten esas inicia-
tivas o que puedan admitir a tramite para ser calificadas. Quiza
hubiera sido mas Gtil pensar en un mecanismo y asi canalizar
lainiciativa privada paraelevar la calidad del gasto publico, en
lugar de excluirla de cualquier posibilidad.

o

Los temores de un desborde del gasto fiscal han llevado a
una posicién muy conservadora de bloquear este tipo de
iniciativas. La moderacién en el gasto, en un contexto de
incertidumbre internacional, es deseable pero no debe ser
el principal criterio en un pais en el que todavia el 40% de la
poblacion es pobre y carece de servicios adecuados. Encon-
tremos un justo medio en lugar de cerrar puertas.

El invitado de hoy es gerente general de Enfoca SAFI. Su préxima
columna sobre politicas publicas saldra en cuatro semanas.



