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“Todos los temas, los mas escabrosos, los mas
terribles, puedentocarse siemprey cuando puedas
conservar el tactoy el minimo respeto de las formas
MARIO VARGAS LLOSA
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“Lagente quiere encajary encajarse. Perosieres libre,
puedes escoger. Una condicion esencial para ser feliz
esqueaunonoleimporte lo que digalagente”.
MARIA ROSTWOROWSKI. Contracorriente. 1/4/2007

En la Luna de su empresa

MUNDO JOVEN

POR
MIGUEL ANGEL
CARDENAS M.

Arte, empresa y magia son la triple combinacion con que la

pintora Lucia Wong dirige Pura, el negocio donde genera piezas
unicas inspiradas en la iconografia prehispanica y técnicas a mano

SEBASTIAN CASTANEDA

LAMPARAS. “Me ha dolido cuando he visto copias de mi trabajo, pero mientras més personalizado, es mas dificil que lo hagan. Siempre estoy creando cosas nuevas’. Ver: www.puraperu.com

eune cuatro inespe-
radas ‘e’: exitosa, em-
prendedora, estética y
espiritual.
—jPurdnaciédelalunallena! —con-
fiesa la pintora de 31 afios Lucia
Wong sobre el primer negocio de
arte que, primero con dudasylue-
go con asombro, acogié el Centro
de Innovacién y Desarrollo Em-
prendedor de la PUCP y que hoy
ha provocado una tendencia de
disefiosymundos interiores en jo-
venesartistasquenotienen prurito
enllamarse también empresarios.
—iAdemas de ser artista y em-
presaria, ocupaciones quemuchos
conciben todavia irreconciliables,
tambiéneresmistica?—le pregunto
alaexestudiantedel colegio chino
10deOctubre,endondesupadrela
matriculd para que mantuvieralas
tradiciones de sus ancestros.
—Yoactto conlasfasesdela Lu-
na, esunasupersticibn muy perso-
nal, cuando haylunallena atravie-
so emociones muy fuertes. Purd
naci6 de esa cuota de supersticion
ymagia. Se suele buscar palabras
quechuas y vi que Puraquilla era
lunallena, peronoqueriaunafrase
literaly cree Purd. Mis primeros di-
sefios, que cautivanmasal piiblico,
sondela Lunaysusfases.
—¢Tus origenes chinos tienen
algo que ver con ese gusto por el
calendario lunar o por la “supers-

ticién”, muchas de sustradiciones
son de proteccién, los dragonesen
las puertas, los colores propiciato-
rios, elfengshui?

—Si.Hagoempresa, trabajosola
yasicomo generoyatraigo buenas
cosasyapersonas que me buscan
para bien, también me ha pasado
que me buscan para mal, con en-
vidias. Uno aprende a protegerse
—respondelahijadeun padre naci-
doen Motupeyuna madre nacida
en San José de Pacasmayoy quien
heredé tantola alegria porla comi-
danortefia como la introspeccién
oriental.

—{Tuempresa Purdnacedetu
baisqueda de identidad? —le pre-
guntoalafinalistadel Concurso Ti-
camericas para Jévenes Empren-
dedores, convocadoporla OEAyel
YABT (Young Americas Business
Trust) esteafio.

—Has tocado en el clavo, hace
algunosafiossaliendodelauniver-
sidadhabiaempezadoahacerdise-
fios geométricos, muy intuitivos,
sinmayor contextoy empecéa tra-
bajar con una amiga escultora. La
particularidad es queella, Claudia
Lam, tiene papa chino, mam4 ja-
ponesaynaciéenel Perti. Y ambas
tenfamos esa cosa existencial con
laidentidad ynos dimos cuentade
que nos orientdbamos mas porlo
Pperuano; peroconunaconcepcién
masabierta, detipo oriental... ade-

mis de usar la técnica del batik. Y
también me influy6 el trabajo de
Elenalzcue,queteniaimpresiones
deiconos peruanosconestiloeuro-
peizado—responde exultante.

—Hay quienes abordan la
simbologia y la iconografia
ancestral de manera frivolay solo
comomera forma, sin fondo, ¢c6-
molashasestudiado ti? —pregun-
totambién exultante.

—Empecé conlosiconos prehis-

deexplicaryfueel puntode partida
detodo... Hoytrabajoen miempre-
sacon Pedro Pingo, unartesanode
Thcume-yeltemalequedacortoa
lamujer progresista que seiba con
sus telas y lamparas con dibujos
miégicorreligiosos a ferias como
el Trigal y lleg6 a la “incubadora
de empresas universitarias” de la
PUCP, con su RUC, paradescon-
cierto de los asesores que se mos-
traban “cautelosos” conel proyecto

= s s Muchas veces me

preguntan qué soy. Soy artista

y vivo de mi empresa, N0 soy
millonaria, pero reinvierto y
pronto voy a exportar.

pénicos en la universidad, perte-
nezcoaun grupodeinvestigacién
llamado Axis Arte. Conestetrabajé
enlaspirdmidesde Ticume,enun
proyectoque gand un concursodel
Banco Mundial. Consistia en reva-
lorar la identidad por medio de la
iconografia mas escondida y rica.
Recuerdo al ave mitica, que siem-
premiraba paraabajo, porejemplo
enun mural de Huaca Larga. Era
unsimbolomistico, quenose pue-

deunaegresadade Pintura.

—{Te fue facil asumir la légica
empresarial, del costo-beneficioy
lacompetencia?

—Ha sido empirico, mi tinica
experiencia eran las ferias. He
tenido malas experiencias, pero
siempre he querido mantener el
auray la energia de mi empresa,
sin mecanizar el proceso, porque
son productos tinicos y hay posibi-
lidadesinfinitasdeseguir creando.

Yo necesito compartir conla gente
mitrabajo,aunquesuenemuyino-
cente. Muchas veces me dicen: ti1
hace tiempo que no pintas. Pero
para mi esto es pintura, manejo
del coloryestudio de formas. Pero
también me gusta ser productiva,
estoyahoraen tiendas como Crisol
yenmuseos como el Larco Hoyle.
Ahora bien, respeto la competen-
cia,esbuenindicador.

—Tus disefios de los cinco ele-
mentosydelasespirales estin pre-
sentes hasta en la pintura rupestre
de 10 mil afios antes de Cristo. El
antropdlogo Joseph Campbell de-
cia que todo mito y todo simbolo
estdn relacionados con el mundo
de los suefios, ¢lo estin con tus
suefios? —pregunto con viva cu-
riosidad.

—Las espirales me llaman. No
sé explicarlo. Y si, tengo el suefio
recurrentedesdenifiasobreelmar,
con la sensacién del horizonte, el
mar calmado, denoche, dedia, los
maremotos. Elmarylaespiral son
recurrentes de mi subconsciente.
Yo quieroencontrar unnuevoima-
ginario, peropartiendodeunamis-
tica preconcebida. Lamayoriallega
amisdisefios porque “son bonitos”
olosarquitectosy disefiadores solo
hablan delasformas, sin investigar
mias. Pero si de mil uno entiende,
iyallegué!—responde Lucia Wong,
tambiénconvivacuriosidad. =

acha
ube

POR
GONZALO GALARZA CERF

T
Enlinternet circulan videos tan
CUriososy sugerentes queen
este espacio contaremoslas his-
torias. Se aceptan sugerencias...

La caida de Edgar

aescenamuestraa unnifio
panzén, Edgar, paralizado
en medio de un puente de
troncos. Su amigo cruza ylo ame-
naza con hacerlo caer a un arroyo.
“No, gliey”, implora. “Ya, giiey; ya,
gliey, porfavor”, vuelvearogarysu
amigo zarandeaun troncoy Edgar
trastabilla, se golpea conlamadera
ycaealaguaygrita: “{Pinche pende-
joidiotal”. Suamigo se conmueve
delllantoylepideperdén, mientras
elcamardgrafoqueregistratodore-
mataconsorna: “Ah, tebafiaste”.
Los cuarenta y tres segundos
de duracién del video servirian
para mofarse eternamente de
Edgaryhacer que nosolo cargue
una prominente barriga, sino
también un trauma consigo. Sin
embargo, colgadoen YouTubela
historia result6 otra: en dos afios
“La caida de Edgar” ha sido vista
por mas de ocho millones de per-
sonasyhallegadoala CNN. Edgar
ha sido entrevistado y ya protago-
niza comerciales de television.
Ahora sonrie y posa junto a sus
‘fans’, yexisteunvideojuegoydis-
tintas versiones sobre el episodio
(Star Wars, Mortal Combat).
Lonotoriosevuelve notable. En
You Tube la calidad de la imagen
importa poco: se tratade mostrarlo
méximo en cuestion de segundos.
Eselfenémenoyel poderdelaima-
gen donde cada uno puede ser pe-
riodista o cineasta con solouna ca-
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mara. Dondelobanalylo grotesco
también esadmiradoyensalzado.
Donde pueden coexistir en la red
Tony Blair (felicitando a Sarkozy) y
la Tigresa del Oriente (con mas de
cinco millones de visitas). El éxito
se mide por el niimero de perso-
nasqueven elvideo. Edgar, el nifio
mexicano de Nuevo Leén, hoy es
unaestrelladelaweb.

Umberto Eco comparaba
Internet con una gran biblioteca
desordenada. You Tube es la co-
piosa videoteca, el ‘reality show’
de lo cotidiano. Un ejercicio de
nostalgia en el que se puede en-
contrar pasajes de clasicos del ci-
ne como Vivian Leigh en “Lo que
el viento sellevd” o capitulos me-
morables del “Chavo del Ocho”.
En Pacha Tube navegaremos por
You Tubey otros espacios on line
pararescatar historiascomolasde
Edgar. Y ustedes, lectores, ¢qué vi-
deoshandescubierto? [

JOCKEY CLUB DEL PERU

REUNION HiPICA DE GALA
CLASICO INDEPENDENCIA

MARTES 29 DE JULIO

RESERVAS DE MESAS - 4to. PISO SOCIOS

Invitamos a los sefores socios y familiares a reservar sus mesas en el
Comedor del 4to. Piso de la Tribuna de Socios para la Reuniéon de Gala del
29 de julio del presente, en la cual se correra el tradicional:

Clasico “Independencia” (G.Il)

El valor de la mesa sera de S/.200.00, lo que incluye 6 menus ejecutivos y
1 botella de vino. Hay corcho libre. El ingreso al cuarto piso sera con saco
y corbata.

Reservas: 610-3013 / 610-3015 ¢ 998-223703

Departamento de Relaciones Publicas
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Sabadoy Dommgo

10 am a 8 pm

Rokhara

| PERSAOUTLET

— Alfombras y mas —

Remate Total

Este Jueves, Viernes,

RYAL

0.90x0.30
130 0.30
120x0.80
170X 1.20
183x1.22
240x1.70
2.00%1,00

Rokhara
Wool \Sﬁﬁgjy
Sizal

Jute
Nepm/
Reloutch

l"54
875
$84
S0
$120
8o

$/.155
/.25
87,240
$7.290
7345
$7.520

* por la compra de una alfombra obtenga un lindo regalo



