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SEMANA DE BANDERA

“Nadie puede hacer el bien en un espacio
de suvida, mientras hace dafio en otro.
Lavidaesuntodoindivisible”.

GHANDI

“No conozco anadie que diga que el mercado =
. .
resuelve todos los problemas. Nolo dice b
ningun liberal inteligente”. -
|
ALAIN TOURAINE. Contracorriente. 02/05/2008 e ﬂ
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[a formula de los Romero

HISTORIAS DE Ean

POR
GONZALO
GALARZA CERF

1 taller de los hermanos

Romero es la prueba de

que el artista cusquefio

no necesita cefiirse a lo
quedictalamodaandinadestinada
al ptiblico extranjero para triunfar:
en una de las cinco plantas de
su centro de operaciones hay
mufiecos del sefior galleta de
jengibre que aparece enla pelicula
“Shrek”, osos pandas de colores,
hombres denieve, calaveras yuna
serie de animales del tamafio de
laufiadel dedo. Son cuentas, esas
piezas de cerdmica cuyo trabajo
pone a prueba el alcance de la
vista y la destreza en las manos
del artesano. Esas que en algin
momento vendian a Disney
World y que hoy estin tomando
dimensiones mayores en el
mercado estadounidense. Esas
que contribuyen a incrementar el
prestigio de la artesania peruana
enelmundo.

Lahistoria de como tres artis-
tas obtuvieronlaférmula de éxito
y se convirtieron en reconocidos
empresarios exportadores puede
sonaralinicioa cuento de hadas,
perotiene en realidad mucho de
esfuerzo, sacrificioy dedicacién.
Germdan y Armando, los mayo-
res del clan Romero, empezaron
su taller con un pequefio capital
delajubilacién de su padre, que
siempre los apoyd, como cuando
eran chicos y vivian en Calca, y
los dejaba utilizar las instalacio-
nes del Banco de la Nacién, su
centro de trabajo, para que hicie-
ran sus primeras creaciones.

Recorrer la casa-taller de los
Romero es oler y palpar la in-
dustrializacién, la formalidad
de unos jévenes que tuvieron
queiralastiendas del centro de
laciudad en busca de trabajo tras
descubrir que los equipos que
habian adquirido estaban malo-
grados. Era inicios de la década
delosnoventaylafamilia estaba
enunasituacién critica. Supadre
habia dejado delaborary el dine-
ro se habia esfumado. Entonces,
atrapados por lainfluencialocal,
los Romero empezaron a subsis-
tirhaciendo dibujos costumbris-
tasyceramicaincahastaqueapa-
recié un ciudadano estadouni-
dense: Odette, el primer judio.

Con él sus piezas de cerdmi-
cafueronapararaDisney World:
muflecos de Bugs Bunnyy Willy,
la célebre ballena de la pelicula
que vivia en cautiverio, estaban
en las tiendas del parque tema-
tico de Orlando. También letras
pequefias que posteriormente se
convirtieron en un producto ma-
sivoenel Cusco.

Larelacién con sucliente durd

Los hermanos Romero son tres artistas cusquenos gque encontraron en las
Cuentas, pequenas ceramicas, el camino para ingresar al mercado norteamericano.
Hoy exportan mas de 100 mil piezas al mes y dejan en alto al Perd
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ESFUERZO. German, Armando y Fredy Romero (ausente en la foto) exportan mas de 100 mil piezas al mes a EE.UU.

» » s Lo andino estaba bien, pero era un
mercado muy saturado. Los simbolos
universales, en cambio, son muy comerciales

FOTOS: LUNA SIBADON GARCIA
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INGRESO. El taller les da trabajo a
40 jévenes cusquenos.

poco tiempo y otra vez volvieron a
lomismo. Hastaqueundiadelafio
95 apareci6 un sujeto de cabello
largoconaspectodehippiequecan-
tabaybromeabaconellos.

Esehombreera]Jeff Pines, el se-
gundojudioque apareciaen sus vi-
das. Laprimeravezcomprécon100
doélares algunas piezas que encon-
tréenlamesadelaantigua casa-ta-
ller. Los Romero pensaban queera
un sujeto informal, un estadouni-
densedepaso. Hastaquevolvidalos
tres meses con una suma conside-
rableydisefios parafabricar.

Con él abrieron los ojos y en-
contraron el camino: “Loandinoy
lo precolombino estaba bien, pero
eraunmercadomuy saturado. Los
simbolos universales, en cambio,
son muy comercialesy esunmer-
cadoinagotable. Los artesanos no
sedancuenta”.

as palabras de German

explican la razén por la

cual hay un diminuto

gato chino dela fortuna,
budas, crucesyestrellasde David
en algunas de las mesas donde
trabajan sus treinta empleados
fijos. Otros diez lo hacen al des-
tajoensus casas.

Enlos distintos ambientes del
lugar uno encuentra maquinarias
para hacer figuras como el pan-
tografo cuyo valor asciende a 40
mil délares. También prensas y

hornos de distintas dimensiones,
una estampadora, un tornoy una
caja rectangular donde se usa la
milenariatécnicaorientalllamada
raki, lacualesempleadaconhojas
de eucalipto recogidas enlos bos-
quesde Santa Ana, enel Cusco.

Este Gltimo arte lo aprendie-
ron gracias a un maestro que les
envio Jeff, suclienteyamigo. Con
éltambiénllegaron las maquina-
riasy se trasladaron hasta donde
estdnahora. “La gente piensa que
hemosencontradountesoroinca
0 que mi papa es huaquero. In-
cluso que estamos en el narcotra-
fico”, cuenta German.

Las més de cien mil piezas que
exportan mensualmentevan a pa-
raracollaresy pulseras que se ven-
den en tiendas del mundo entero;
algunas veces combinadas con
productos de la India o la China.
Cuentan que en algunos colegios
estadounidenses estin utilizando
susfiguras deanimalesylasletras
paraensefiarles alosnifios, que en
Los Angeles sus productos estan
liderando las ventas en cerdmica
porencimadeJapényChina. Eldia
quelosvisitamosunajoyera perua-
nalesdijoquehabiavistosusdise-
fiosenunadelasmayoresferiasde
minerales yfésiles del mundorea-
lizadaen Arizona.

Los hermanos German, Ar-
mando y Fredy atin no parecen
tomar en cuenta la dimensién de
suempresa. Sutrato cercanoy cor-
dial, ysuvestimentainformal reve-
lan que estin mas cercade unare-
lacién horizontal con sus emplea-
dos y alejados de convertirse en
empresarios cuyo solo objetivo es
lamaximizacién de sus utilidades.
Dicen que han venido otros clien-
tes de Estados Unidos a ofrecerles
mas dinero, pero han rechazado
esas propuestas. Lalealtad con Jeff
esinquebrantable.

Su taller no solo es un me-
dio de vida para 40 familias
cusquefias, también ha sido re-
conocido por la Camara de Co-
mercio del Cusco y otras insti-
tuciones que les envian cartas
donde los felicitan y los invitan
arecoger su premio previo abo-
no deuna considerable cantidad
dedinero. Ellos prefieren mante-
nerse ajenos a esos eventos.

La administradora es su ma-
dre. “Nosotros éramos mads los
loquitos que estibamos pintando
y esculpiendo”, dicen los herma-
nos Romero, quienes en 13 afios
han encontrado la férmula para
vender sus productos sin alejarse
delarte: “Cuando vemos nuestras
piezasentiendasdetodoelmundo
porInternetnos pareceincreible. Y
dice: cerdmica peruana”. [ ]
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por DAVID HIDALGO V.
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¢Por qué los médicos tienen mala letra?

lguna gente piensa que es-
cribo en taquigrafia. Mile-
aalahoradelosapuntes

sale tan horrenda, que pocas per-
sonaspuedenentenderla. Muchos
suelen preguntarme sialomejor,
por las urgencias del periodismo,
apeloaese codigo tan Gitily comiin
entre secretarias yrelatores profe-
sionales. Mi respuesta es invaria-
ble: “Tengo letra de médico”. De
modoqueesta pregunta—quedebe
haber pasado porel 90% delos ce-
rebros humanos—me parece delo
mas agradable. Larespuestallega
bajo la guia de Marc Abrahams,
unmaestrodelacuriosidadybuen
amigo de este club. En su pagina
llamada Anales dela Investigacion
Improbable, Abrahams cité tiem-
po atras estudios cientificos que
resultan unadelicia. Segimunade
esasinvestigaciones, publicadaen
1998, “los médicos, inclusocuando
seles pide que seanlo mas prolijos
posibles, producen peor letra que

ladeotrasprofesiones”.

Eltema es mas serio de lo que
aparenta, porque en diversas oca-
siones se ha considerado esta de-
ficiencia como posible causa de
errores en los tratamientos. “Las
consecuencias de una comunica-
cién fallida pueden ser desastro-
sas”, dice un articulo firmado por
los doctores Cheeseman y Boon,
del departamento de Cardiologia
del Royal Infirmary of Edinburgh,
unodeloshospitalesmas antiguos
de Escocia. En este caso se plante

lahipétesismésaparente: la exage-
rada prisaconqueescriben.

Elestudio consistié en someter
auntestadiez médicosy diez en-
fermeras. A ninguno se le dijo el
verdadero proposito de la prueba,
que suponia escribir una lista de
palabras mientras se registraba el
tiempoquelestomabahacerlo. “La
letra delos doctores fue significati-
vamente menos legible (p=0.010)
y escribieron significativamente
mis rapido (p=0.005)", dicen los
autores en el articulo “Reputacién
ylegibilidad delaletra delos médi-
cosinsitu” (2001).

No es la tnica evidencia. Un
articulocientificode 1976, titulado
“Laverdad delalegibilidad delale-
tradelos médicos”, dio cuentade
unamplioestudio que abarcabaa
varias personas de diferentes pro-
fesiones. Tras analizar la letra de
acuerdo con unaescaladelunoal
cuatro, seindica que “en todos es-
tostestslaletra delos doctores re-

E‘l' Esteesunespacio paralos curiososincorregibles, la cofradiadelos que
h l buscan respuestas razonables a preguntas extravagantes.

sultdsignificativamente peor. Asf,
latinica conclusién que puede es-
tablecerse a partir de estos resulta-
dos fue quelaletradelos doctores
esrealmente menoslegible”.
Unaexplicacién paralela podria
serciertaapatia profesional. Alme-
nos eso sugieren los resultados de
un estudio del 2001, realizado por
el Departamento de Radiologiadel
Hospital Princesa Margarita, en
Reino Unido. En esta ocasién se
evalu6207 6rdenes deradiografias
emitidas por sus médicos. Aunque
mas del 95% de la informacién
médica estaba clara, solo una de
lasfirmas —requisito deley—erale-
gible. Algunos médicosnisiquiera
habian puesto datos de contacto
completos. El hospital ha tenido
quedar6rdenesclaras:ahoraseles
exigeusarletradeimprenta.
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Sobre el doctor
del sueiio

Le escribo para felicitarlos, en pri-
merlugar, porla pdgina Contraco-
rriente. Soy una fiel seguidora de
las historias que publican desde
hace afios y veo con interés que
ahora también estin escribiendo
columnas sobre temas diversos,
lo cual agradezco, pues, ademas
delabuena pluma delos periodis-
tas, ustedes siempre nos ensefian
cosasnuevas. Querfaaprovecharla
oportunidad para pedirles el con-
tacto del doctor Darwin Vizcarra,
el doctor del suefio. Yosufrodein-
somnioyme gustaria contactarlo.
Atentamente,

NORMA ABARCA
n-o-r-m-i-t-a@hotmail.com

iGracias por sus palabras!
Este aiio Contracorriente cumple
ocho aios entregando historias
alos lectores y agradecemos su
fidelidad. El doctor Darwin Vizca-
rraatiende consultas en laclinica
San Felipe.

Rifa solidaria

Con mucho dnimo y alegria les
participamos que hemos dado
inicio ala Gran Rifade Fey Ale-
griaen suedicién 42, actividad
que venimos realizando desde
1966. De esta rifa depende el
éxito de nuestra campafia que
lleva porlema “Una mejor edu-
cacién para una mejor socie-
dad”. Tengan una buena sema-
nay felices Fiestas Patrias. Si-
gan viviendo la vida con mucha
Feyabundante alegria.
Fraternalmente,

EDGAR TAPIA BURGOS
FEY ALEGRIA. 471-3428/9991-36500

Fey Alegria cumple una va-
liosalabor. Exitos con larifa.

[E)COoPINEENLAWES

¢Quién hasido elmejor jugadoren
la historia del futbol peruano?

» http://blogs.elcomercio.com.pe/
contrarecuerdos




