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Productores peruanos de software
van a la caza de mercados externos

i Produccién local
llega a US$150

millones y 10% se
va a la exportacion

MANUEL MARTICORENA SOLIS

No es una industria que coloca
grandes cargamentos en el ex-
tranjero; tampoco realiza fuertes
inversiones. Es mas, no necesita
espacios fisicos amplios. Sin em-
bargo, la industria local del soft-
warehageneradoenel iltimoafio
divisas para el pais por US$15,8
millones y este afio llegarfa a los
US$16,3millones.

Yosif Humala, gerente general
dela Asociacién Peruana de Pro-
ductores de Software (Apesoft),
sefiala que estas cifras correspon-
denal10% delaproducciénnacio-
nal en ambos afios. En el 2007 el
sector facturé US$150 millones.

Lamira delos productores es-
ta puesta en conseguir una mayor
participacién en el mercado ex-
tranjero. Sise consideraqueencel
2000 las exportaciones eran solo
de US$2millones, el caminoreco-
rrido parallegar al mercado mun-
dial se puede calificar de exitoso.

Humalaindicaquelos produc-
tores usualmente participan en
misiones empresariales organi-
zadas por Prompex para llegar a
nuevos mercados. Hace dos afios,
junto con esta organizacion, crea-
ron la marca pais Crea Software
Pert1ybajo este paraguas las em-
presaslocaleshan sidounsolopu-
fioennuevos mercados.

Guillermo Pacheco, gerentede
investigacién y desarrollo de No-
vatronic, indica quelas empresas
locales que exportan (que suman
unas 25, deuntotalde 300 compa-

No solo esparragos y minerales

Las exportaciones de software llegarian este afio a US$16 millones. Las expectativas entre los productores locales
de que esta cifra aumente en los proximos anos son muy altas.
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Empresas en la industria de software

Expectativas de ventas al exterior
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AGENDA DE CONFIEP EN EL DEBATE

Destacan propuestas para
modernizacion del Estado

Il Ex asesora del MEF
dice que las medidas
repercutirian en una
mayor eficiencia

A dos dias de su presentacién,
la “Agenda pendiente de refor-
mas en el Per(1”, elaborada por
la Confiep, contintia generando
comentarios, especialmente con
respecto a las iniciativas del gre-
mio para avanzar hacia una mo-
dernizacién del Estado.

La agenda planteada por el
gremio de empresas privadas
estd dividida en cinco dreas: pro-
mocién de inversiones, moder-
nizacién del Estado, educacién,
politicas sociales y resolucién de
conflictos.

Entre las 22 propuestas desti-
nadasamodernizarel Estadodes-
taca establecerla prueba de mer-
cado, para obligar a que los sec-
tores publicoy privado compitan
enigualdad de condicionesenla
atenciéndelos servicios que brin-
danhoylasentidades estatales.
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EN LA COLA. Segun Cecilia Blume, la mayoria de las empresas publicas
debe competir con el sector privado en las mismas condiciones.

Ese mecanismo es, a decir
de Cecilia Blume, ex asesora del
MEF, una necesidad porque se
trata de hacer que las empresas
publicas acttien como privadas.
“Eso estd muy bien, porque de-
safortunadamente (las ptiblicas)

nosoneficientesysuspérdidaslas
asumimostodos (los contribuyen-
tes)”, sefialé. A decir de Blume, la
Unica salvedad quele pondriaala
iniciativa de la Confiep es que la
prueba de mercado se aplique a
“lasempresas ptiblicas que tienen

unalégica distinta, como el diario
‘El Peruano’ (que ofrece un servi-
cio tinico, las Normas Legales),
porquenovanapoder competir”.
Agreg6 que otra forma de vol-
ver eficientes a las empresas pu-
blicaseshacer que partedesusac-
ciones cotice en la bolsa, porque
asihabrdaccionistas privados que
exijan que la empresa se maneje
con eficiencia”. Por ello celebrd
queelgremioincluyeradentrode
suagenda la propuesta de que el
49% delasacciones delasempre-
sas publicas coticeenla BVL.
Con respecto a las reticencias
que generaria que parte delas em-
presas publicas cotice, Blume con-
siderd que “no existen sectores es-
tratégicos” que deban ser eximi-
dos. Argliirlo contrario —dijo— “es
solo un recurso de quienes estin
contralas privatizaciones y el ma-
nejoeficiente” del sector ptblico.
Por su parte, Comex Pertides-
tacéquelainiciativadela Confiep
incluya “propuestas en areas co-
mo educacién y salud, que son
fundamentales parael desarrollo
humanoyeconémico del pais”.
El gremio agregd que, al tra-
tarse de reformas que “en suma-
yoriatendrin efectos en el media-
no olargo plazo, es esencial que
el Gobiernoy el sector privado se
esfuercen por crear consenso al-
rededordeellas”. [

fifas en el Perti) han entrado fuer-
teenlos paises andinosy Estados
Unidos. Partedel éxito, segin Hu-
mala, se deberia a la especializa-
ciénalcanzada porlasempresasal
desarrollar software para sectores
como salud, finanzas, mineria 'y
transporte maritimo.

¢El futuro? El optimismo del
sector esta al tope, 87% de todas
las empresas productoras de soft-
ware cree que las exportaciones
aumentaran. Y es que hay dos
frentes en los cuales la industria
trabaja: el externoatravés de Crea
Software Pertiy el interno, a car-
godecadaunadelasempresas, ya
que cadauna hatratado de conse-
guirunnivel 6ptimo.

Las compaiifas se preocupan
en obtener las certificaciones de
calidad ISO 9001 yla CMMI (que
se aplica solo en la industria del
software). Estaincursién hahecho
queel paisaparezcaesteafioen el
mapa de productores de progra-
mas competitivos.

MASAPOYO

Yosif Humala sefiala que si bien
el Gobierno, a través de Prompex,
ha apoyado alos exportadores de
software, se requiere hacer otro
tipo de esfuerzos para que la pro-
duccién peruanatengamasalcan-
ceinternacional.

Chile, por ejemplo, ha insta-
lado una oficina comercial en la
meca de la informatica: Silicon
Valley (EE.UU.). “Laubicaciénes
estratégica porque en ese sitio hay
unagrandemanda paratercerizar
servicios que empresas pequefias
pueden hacerlo”, indica.

Si el sector quiere ir mas alla,
debera responder con la misma
mecanica que se utiliza para crear
programasinteresantesy de gran
valor: creatividad. [

breves

DEBANDERA

Crecen envios de
productos peruanos

Las exportaciones de productos
peruanos de bandera aumen-
taron 21% entre enero y mayo,
informé ADEX, con lo cual,
en cifras, los envios llegaron a
US$649,3 millones. Los produc-
tos que lideraron el ranking por
monto comercializado fueron el
algodon, los esparragosyel café,
apesardealgunasbajasenlasco-
tizaciones internacionales.

MIVIVIENDA

Suspenden buena
pro de Collique

La buena pro del proyecto habi-
tacional de Collique, que impli-
caba la construccién de 15.000
viviendas del programa Techo
Propio y que se iba a realizar
hoy al mediodia, se aplazé para
el préximo viernes 29 de agosto.
Ayer llegd una comunicacién
oficial alos ocho postores preca-
lificados, aunque el motivo de la
suspension del procesono fue di-
vulgado. “Nohayunaexplicacién
légica paraesteretraso. Todoses-
tadbamoslistos”, comenté unode
los postores al proceso.

NOHAY ACUERDO

Dicen que el crudo
bajaria a US$110

La carrera al alza del crudo ha-
briallegado asu finyen adelante
vendria un retroceso fuerte enla
cotizacién de este commoditie,
anuncio6 el analista John MacMa-
nus, delaadministradora de fon-
dos alemana Union Investment.
Segin MacManus, a fines del
2008 el barril de petréleo llegaria
a US$110, debido al incremento
de las reservas de los productos
derivadosdel crudo. Ayerel crudo
cerr6alalzaen US$125 4.

DESTACA GRADO DE INVERSION

FMI pide al Perti no
ceder ante inflacion

Il Organismo complet6
la tercera revision

del fondo contingente
por US$280,7 millones

Eldirectorio ejecutivo del Fondo
Monetario Internacional (FMI)
completé la tercera revision de
la situacién econémica perua-
na, requerida para mantener un
fondo contingente de US$280,7
millones. Segtn el analisis del
FMI, el Pert ha alcanzado sig-
nificativos logros en materia
econémicay porello debe seguir
manteniendo una politica fiscal
prudente.

“Aunque la creciente infla-
cién responde principalmente
a factores internacionales, es
importante continuar usando
todos los instrumentos de po-
litica monetaria para llevar gra-
dualmente la inflacién hacia su
rango meta, asegurando el pro-
ceso de desdolarizacién”, sefiala
un comunicado del FMI.

El organismo destaca el fuer-
te crecimiento y la reduccién de
la pobreza, pese a la crisis inter-

ELDATO

El fondo contingente

El Peru notiene deudas con
el FMI; sin embargo, mantie-
ne un fondo por US$280,7
millones del que podria dis-
poner en caso de tener déficit
fiscal. Nuestro pais hareite-
rado su decision de que siga
siendo un fondo contingente.

nacional. “Esta impresionante
performance, apuntalada porlas
prudentes politicas de las autori-
dadesylas reformas estructura-
les,haayudadoal Pertiaalcanzar
el grado de inversién. Mantener
estos esfuerzos sera critico para
fortalecer el crecimiento en el
largo plazo y la reduccién de la
pobreza”, sefiala el FMI.
Entrelas reformaslegales re-
cientes que el comunicado desta-
caestinlaleydelasasociaciones
publico-privadas, lanuevaley de
bancaylaleydelamicroempresa
y pequefia empresa, cuyo objeti-
voeslaformalizacion. (]

devista

28 oportunidades del Pert
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Por 28 de julio queremos se-
fialar 28 recursos del Perti que
no estan siendo aprovechados
adecuadamente, pues estamos
seguros de que invertir en ellos
serd no solamente bueno para
el pais, sino un excelente nego-
cio para quienlohaga.
Agrupados por sectores,
empezaremos por los produc-
tos en los cuales el Pert tiene
ventajas: la papa (1), nuestro

gran aporte a la alimentacién
mundial; la lana de camélidos
(2), fina y exclusiva como nin-
guna; el algodon de colores na-
turales (3); y tambiénlaagricul-
tura orgdnica (4) de valles no
contaminados con fertilizantes
modernos.

Adicionalmente, estdn los
recursos desaprovechados de
la cultura peruana. Primero
nuestra cocina (5), rica y varia-
da pero con un desarrollo mun-
dial atin pequefo; también
nuestra artesania (6), tan bella
y colorida que muchos paisesla

venden como propia; y la musi-
cachicha (7), yaverdn, que hoy
comienza a conquistar otros
paises.

Porellado de nuestra gente,
falta aprovechar el potencial de
los 3 millones de paisanos en el
exterior (8) que extrafian todo
lo peruano, incluyendo las fies-
tas tradicionales, comoladela
Virgendela Candelaria (9), una
de las mas coloridas del mun-
do.Y caben aqui los recuerdos
denuestra representante maxi-
ma, Santa Rosa de Lima (10),
que podrian atraer a millones

de turistas.

Otro grupo es el de nuestros
lugares especiales. El Titicaca
(11), ellagonavegablemasaltoy
bello del mundo; la selva perua-
na en general y especialmente
el Manuy Tambopata (12), con
la mayor diversidad de vida del
globo; nuestros 3 mil kiléme-
tros de playas (13), donde pue-
de practicarse cualquier depor-
te acudtico, aunque merece un
acépite la tabla hawaiana (14),
parala cual nuestras condicio-
nes sonincomparables.

Un quinto grupo lo confor-
man los recursos naturales que
estan esperando que los explo-
temos de manera sostenible y
respetando el medio ambiente.
Aqui estin el inmenso poten-

cial minero (15) de nuestras sie-
rras, el cultivo de casi cualquier
producto agricola (16) en todo
momento del afio y la riqueza
del mar peruano para pesca de
consumo humano (17) de alto
valor y para el desarrollo de la
acuicultura (18).

Debemos también mencio-
nar nuestras ciudades subex-
plotadas a pesar de su inmen-
sariqueza cultural, arquitecté-
nica e histérica. Trujillo (19) y
sus casas coloniales, Arequipa
(20), su campifia y sus tradi-
ciones; y Ayacucho (21) y sus
iglesias adecuadamente mane-
jados tendrian mucho mais tu-
rismo en inversién. Y qué decir
de Lima (22), ciudad con cien-
tos de atractivos histéricos ala

que solamente llegan los turis-
tas de paso.

En fin, mencionaremos los
restos arqueoldgicos poco pro-
movidos. El eje Chan Chan-
Sipan (23), Kuélap y los restos
de Chachapoyas (24), el Cusco
(25) fuera del circuito tradicio-
nal, Caral (26) y sus 5.000 afios,
y las lineas de Nasca (27). Ma-
ravillas que reciben solo unos
cuantos turistas por afio.

¢Y el recurso subexplotado
numero 28? Aquel en el que us-
ted, sefior lector, piensay que
nosotros olvidamos mencio-
nar. jFeliz 28! m
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