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COLOMBIAMODA RECIBIO A 31 EMPRESAS DE NUESTRO PAIS

Textileras peruanas en mira
de compradores globales

F

AP

PASARELA. Los organizadores calculan negocios por US$72 millones en la XIX Colombiamoda.

n Marcas nacionales
iniciaron contactos
para posicionarse
en América Latina

AZUCENA LEON TORRES
Enviada especial

MEDELLIN. Durante tres dias,
Colombiamoda tomé por asalto
Medellin para convertir esa ciu-
dad enuna pasarela que dictalas
tendenciasdeloqueseverdenla
regién en términos de disefio y
moda para lo que resta del afio.
Pero también se erigi6 en una

Il El presidente colombiano,
AlvaroUribe, sereunioé conlos
empresariosdel sectordesu
paisyasumio tres compromi-
sos: pagar certificados dereem-
bolsotributarioadeudados,
gestionaruncrédito puentey
hacer efectivoelpagode 100
pesos porcadaddlarexportado.

11 Eltercer compromiso esta
atadoaquelas empresas
conserven los empleos.

enorme oportunidad para con-
cretar negocios y tentar una ex-
pansiéninternacional.

Son estas Ultimas razones
las que llevaron a 31 empresas
peruanas del rubro textil y con-
fecciones a participar de esta
decimonovena edicién de la fe-
ria, que ayer cerr6 sus puertas
con la expectativa de superar los
US$72millones en negocios.

Sialgo parecia tener en claro
la delegacién peruana, ademas
deimpulsarla oferta exportable
de prendas de vestir de corte ur-
bano, era entablar contacto con
la mayor cantidad de comprado-
res internacionales posibles. Se-

CORTAN CABEZAS POR DENUNCIA

Ministra Araoz
acepta renuncia de
jefe del Centotur

MIGUEL BELLIDO / ARCHIVO
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PERJUDICADOS. Los mas afectados han sido los alumnos del Cenfotur,
con quienes no se cumplia con los eventos ofrecidos, dijo Mercedes Ardoz.

Il Titular del Mincetur se
reunié ayer con directorio
del centro para evaluar
una reestructuracion

La ministra de Comercio Exte-
riory Turismo, Mercedes Ardoz,
tomo severas medidas para co-
rregir las presuntas irregulari-
dades ocurridas en el Centro de
Formacién en Turismo (Cenfo-
tur), unadependenciadelacarte-

ELDATO

Hasta el final

Laministra Araoz sostuvo que
no solo seaceptaralarenun-
ciadeLuis Lumbrerasaladi-
reccién del Cenfotur, sino que
dicho funcionario tendraque
responder hasta el final por las
imputacionesrealizadasenel
informe periodistico.

raasucargo. Ayer, fue aceptada
larenuncia del director de dicho
centro, Luis Lumbreras, quien se
pondra a disposicién de las auto-
ridades paralasinvestigaciones.

“Me molesta muchisimo este
caso. Elsefior Lumbreras yaque-
llos que han estado involucrados
tendran que probar si son ino-
centes. No vamos a aceptar nin-
gun espacio de corrupcién den-
tro de nuestro sector”, sostuvo la
ministra, queyahasolicitadoala
Contraloria una accién de con-
trol sobre Cenfotur.

Eldomingo pasado, el progra-
ma televisivo “Cuarto Poder” de-
nuncié presuntas irregularida-
des en Cenfotur y mostré indi-
cios de malversacién de fondos,
falsificacion de documentos y
sospechosas adjudicaciones di-
rectas, que comprometian a fun-
cionarios dealtonivel. Ladenun-
cia alcanzé a Luis Lumbreras y
los asesores de alta direccién Da-
vid Rodriguez, David Coloma,
Fernando Gabriel y Guillermo
Johanson.

El asesor David Rodriguez
fue destituido de inmediato por
Ardoz, mientras que las otrasau-
toridades estidn en un proceso de
investigacion.

Mientras tanto, ayer sereuni6
el directorio de Cenfotur con la
ministra paraevaluarlareestruc-
turaciéndel centroacadémicode
ensefianza de turismo. Las con-
clusiones se conoceran en los
préximos dias. [

gin Inexmoda (entidad a cargo
derealizarlaferia), el niimerode
estos lleg6a1.700 este afio.

Maria Celia Torrején, gerenta
de exportaciones de Jeans Ex-
port (empresa del grupo Kan-
sas), sefial6 que la feria les per-
miti6 entablar contacto con im-
portadores a los que dificilmen-
te tendrian acceso. “Desde hace
tres afios realizamos algunos
envios a EE.UU., Puerto Ricoy
Venezuela, perolaidea es seguir
apostando en forma agresiva por
nuestras exportaciones. Colom-
biamoda nos brinda una gran
oportunidad, porque esuna feria
posicionaday permite establecer
contacto directo con comprado-
res de todo el mundo, incluso
conlos asiaticos”, dijo.

El encuentro también permi-
tié aun grupo de confeccionistas
locales afianzar oportunidades
de negocio con importadores y
expandirse con marcas propias.
“Aqui se puede observar una ma-
yor presencia de compradores ve-
nezolanos y colombianos que es-
tan dispuestos a distribuir nues-
tras marcas propias. Este es mi
primer afio enla feria, pero es cla-
roelinterés que despiertala con-
feccién de pijamas de algodén.
Esperamos buenos resultados”,
anot6 Beatriz Portillo, directora
gerenta de Beatrix (lenceria).

Las compafiias que viajaron
hasta Colombia tienen un obje-
tivo comtn: diversificar sus mer-
cados para mantenerse vigentes,
ahora quelas ventas en el merca-
dointerno son dificiles porla pre-
sencia cadavez mayor de prendas
chinasyel endurecimiento delos
canales dedistribucién. L]

AUMENTA LA DEMANDA

TESACOM

EXPANSION. Tesacom espera alcanzar 800 lineas activas este afio. Con
un ano y medio de presencia en el PerU, cuenta con 400 lineas.

Crecen las conexiones
de telefonia satelital

Il En el Peru se llegaria
a las 2.600 lineas activas
a fin de ano, impulsadas
por el sector minero

El ntmero de conexiones de
telefonia satelital en el Pera al-
canzaria a fin de afio las 2.600
lineas activas, lo que representa
un crecimiento del 30% frente
a las 2.000 registradas hasta la
fecha. Asilo estimé Silvina Gra-
ziadio, gerenta de la Unidad de
Negocios de Tesacom, empresa
de soluciones digitales.

Segtin explicod, este creci-
miento se deberia a la mejor si-
tuacién econémica de los clien-
tes, las mejores condiciones que
adquierenlasempresas, losajus-
tesenelmarcoregulatorioylare-
duccién de 30% en el costo delos
aparatos moéviles con telefonia
satelital.

Graziadioagregb que el sector
minero concentra el 70% de las
ventas de este tipo de tecnologia,
seguido por el sector maritimo,
construccién, el aparato estatal y
los medios de comunicacién (se
anuncié que Canal N ya adqui-

GREMIO APOYA NUEVO MINISTERIO

Confiep concuerda
con Mincetur para
crear sector turismo

Il Ministra sefala que
falta discutir el tema con
el Ejecutivo, pero que
es una buena iniciativa

El presidente de la Confiep, Jai-
me Ciceres Sayan, afirm6 que su
gremioapoyaralacreaciéndeun
ministerio de turismo, una enti-
dad propuesta desde hace varias
gestiones presidenciales, que
potencielasiniciativas del sector
privado en esta actividad.

“Es cierto que el Ministerio
de Comercio Exterior y Turis-
mo (Mincetur) hace lo posible
para desarrollar la actividad tu-
ristica, creemos que si hubiera
una cartera que se encargue ex-
clusivamente de este sector sele
podriadedicar mas esfuerzo. Por
otrolado, dejariamos al Ministe-
rio de Comercio con las manos
libres para que siga haciendo su
labor en el campo de la apertura
comercial”, sefial6 el presidente
dela Confiep.

Caceres Sayan sefal6 que la
propuestatambién fue presentada
al gobierno anterior, pero fue des-

ARCHIVO

TURISMO. Caceres espera que
se aproveche el potencial turistico.

cartada. Ahadié que no compartia
lainiciativa de crear un ministerio
de cultura, ya que en términos de
rentabilidad serfamasimportante
una carterade turismo.

La ministra Mercedes Ardoz,
sefial6 que se trata de una buena
iniciativa de los empresarios. “El
turismo se ha visto en el terreno
delosinstitutosynocomounains-
tanciamayor, con recursosy politi-
cas propias”, dijo. Sefial6 que ele-
varalapropuestaal Ejecutivo. m

Inmarsaty Tesacom lan-

zaron en el Peru el primer
servicio de comunicaciones
moviles que suministravozy
datos en aire, mar otierra.

Ambas empresas invirtie-

ron US$1,5 millones solo
enel Per(, mientras que en
todo el mundolainversiénas-
cendié aUS$1.500 millones,
segun informaron.

ri6 este tipo de tecnologia) con
el 30% restante. Precisé que el
80% delas transacciones se rea-
liza con el sector privado, mien-
tras que el 20% con el sector pii-
blico. Entre sus clientes estian el
Ministerio dela Producciénylas
Fuerzas Armadas. Coment6 que
la firma estaria en conversacio-
nes con otros ministerios.

Los productos para conexio-
nes satelitales terrestres concen-
tran el 60% de la demandalocal,
seguidos por los maritimos y
aeronauticos. [ ]

breves

IREGLAMENTO

Solo ingresaran
alimentos inocuos

La ministra de Comercio Exte-
rior Mercedes Ardoz sostuvo que
el reglamento de bioseguridad
que trabaja el Ministerio de
Agricultura garantizard que solo
ingresen al Pert alimentos con
material transgénico que resul-
teninocuos parala poblacién. In-
dicé que por la trascendencia del
tema serd necesario un debate
técnico de este reglamento.

I SUBIDAS Y BAUADAS

Crudo sin direccion
en los mercados

La preocupacién por el incre-
mento en el precio del petréleo
del miércoles se revirtio ayer al
registrarse una caida de més de
dos délares en la cotizacion del
barril en los mercados interna-
cionales. El crudo negociado en
Texas para entrega en setiembre
cerrd la sesiéon en US$124,08.
Los operadores atribuyen esta
bajaalatomade gananciasdelos
inversionistasyalasexpectativas
de un menor consumo de com-
bustibles en Estados Unidos, por
efectodelacrisisfinanciera.

devista

Psicologia, inflacion y desarrollo

Rolando
Arellano

Doctor en marketing* ¢

Algunos analistas plantean que
para detener la inflacién, y asi
proteger la economia de los mas
pobres, debe forzarse la dismi-
nucién del consumo. Antes de
actuar, quiz4 los expertos deban
tomar en cuenta la influencia de
estamedidaenlapsicologiadelos
consumidores, masaundadoque
el presidente en sutiltimomensa-
jealanacién sefial6 que “la patria
viveun momentoenquedepende

de suenergia psicologica paradar
ungransaltoal desarrollo”.
Recordemos que una ley de
la economia dice que si la gente
tiene mas ingresos, demandara
mas productos y servicios. El pro-
blema es, por cierto, que la mayor
demanda hace subir los precios.
Parece dificil entonces hacer cre-
cer sustantivamente el ingresoy
el bienestar de la poblacién sin
queelloacarree unaelevacién de
los precios. Mas aun, es de espe-
rar quela subida sea mayor cuan-
tomejor se distribuyala nuevari-
queza, pues si el mayor ingreso

Parece dificil
hacer crecer
el ingreso de la
poblacion sin que
ello acarree que
suban los precios

beneficia prioritariamente a los
masricos es posible que unaparte
sedestine al ahorro, perosi el in-
crementosedaenlosmaspobres,
este se convertird rapidamente

en gasto —alimentos, habitacién
o vestido— para mejorar su nivel
diario de vida. A mas ‘chorreo’
masinflacion.

$Qué acciones de tipo psico-
légico deberian entonces acom-
pafiar alas medidas econémicas,
paraqueellonomineel bienestar
percibido de los peruanos, sobre
todo delos mas pobres?

Pensamos en por lo menos
tres campafias dirigidas a cam-
biarlas actitudes delos peruanos
frente al crecimiento y las alzas.
La primera seria para orientar a
los peruanos hacia un consumo
preferencial de aquellos produc-
tos que generen menos inflacién.
Hacer que la gente privilegie los
productos con menor contenido
importado, los que usan mas efi-

cientemente la energia y los que
sirven para generar mds riqueza,
haria que lainflacién crezca me-
nosrapidamente.

La segunda estaria orientada
a disminuir la impaciencia en el
consumo, transmitiendo la im-
portancia del mediano plazo pa-
ra lograr mejores resultados. Es
dificil pero no imposible, pues
existen ejemplos internacionales
como el de Japén, cuya poblacién
entendi que era necesarioun sa-
crificioinicial paralograr mas de-
sarrollo, y también ejemplos do-
mésticos, comoeldelamadecasa
que sabe que no puede comer sus
potajes mientraslos cocina.

En tercer lugar, actuando no
solo para hoy sino para mafiana,
deberia hacerse una campana pa-

rainformaralapoblacién queadi-
ferenciadelainflacién delosafos
80, producto del malmanejodela
economia, esta es una inflacion
derivada de nuestro crecimiento
y de problemas importados. ¢El
objetivo principal? Evitar la hi-
perinflacién por expectativas, que
originé laespiral inflacionaria de
esaépoca,donde todos, pensando
que iban a subir mas los precios,
elevaban diaadialos suyos.

¢Pero solamente disminuir el
consumo de manera coercitiva?
No,amenos que sequierauna po-
blacién con descontento crecien-
teypoca “energia psicolégica para
elgransaltoaldesarrollo”.  mm
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