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cuadernosy libretas?
Claudia: Es una buena pre-
gunta, perotienequevercon
nuestra pasién porlalectura
yelarte. Quienesleen saben
que el rito de comprar un li-
bro tiene involucradoslovi-
sualyeltacto (latexturadela
tapaydelashojas), hastalos
olores.

Patricia: Mi esposo es Ar-
turo Higa, editor de poesia
del “Album del Universo
Bacterial”,yporahielasunto
cobré fuerza parami. Esun
tema deadmiraci6n.

¢Cémoserepartenlaslabo-
resen este negocio?
Patricia: Porhaberestudiado
comercio exterior, yo veo la
administracién y las finan-
zas. Claudia es la artista, se
encargadetodo el aspectovi-
sualydel laboratorio’ (nues-
tro taller) donde se prueba
qué materiales servirdn en
la elaboracién de los pro-
ductos.

Claudia: Para hacer libretas
hemos probado conlonade
muebles, con el material sin-
téticodel ‘mouse-pad’yhasta
con forros de zapatos. Vuelo
mucho, peroLa Chinaconsi-
guehacermepisartierra.

¢Estetallerdonde queda?
¢ Quiénestrabajanalli?
Patricia: Por el momento
estd en mi casa. La idea es
que cuando tengamos el
local, alli estén el encua-
dernador y el maestro seri-
grafista a tiempo completo.

AMANTES DEL PAPEL. Cuadernos, aloumes vy libretas para fanaticos de las anotaciones.

EN CIFRAS
+US$15.000

Esperan recuperarla
enel2009.

»30%
eslacomisién queles
cobranlas librerfas.

*>4

semanas tardo su
ultima produccién de
500bjetos.

fuelainversioninicial.

Por ahora, tercerizamos
todo este trabajo. Lo que no
podremos asumirnuncaes
la provisién de papelesy la
preprensa.

Claudia: Aun asi, estamos
haciendo contacto con gen-
te dela Universidad Catoli-
ca que estd elaborando un
proyecto para hacer papel
ecolbgico. Serian unos so-
ciosexcelentes.

¢Cual es el proceso de tra-
bajoenLaDespensa?

Claudia: Tenemosdostipos
de cuadernos:los anillados
y los cosidos. El carton de

las tapas es importado, re-
sistente y duradero. Es lo
primero que se elige, pues
alli el serigrafistaimprime
las imagenes. Somos muy
detallistas y por eso si im-
primimos un grabado en
una tapa de color verde,
los renglones de las hojas
también serdn verdes. Pa-
ra las hojas, Paty hace un
trabajo magico al tomar
las medidasyconesonose
desperdicianada, hacemos
libretas de todo tamafio.
Todo el trabajo es manual,
aunquenosotras solo pode-
mosanillar.

¢Quéartistas han traba-
jado conustedes?;Qué
opinan ellosde versus
trabajosenlatapadeun
cuaderno?

Claudia: Ademis de Higa,
tenemos a Goster (ilustra-
dor), a Claudia Caceres, a
Andrea Navascuésy a Vic-
tor Mejia. Todos estin en-
cantados. Nuestro trabajo
es difundir lo que algunos
artistas consideran incom-
prensible para el puablico.
Somos un puente entre
unos y otros. Incluso, en
el caso de Mejia (autor del
libro “Ilusién a Oscuras”),
sentimos que hicimos un
trabajo deregistrohistérico
urbano al rescatar image-
nesdecines antiguos.
Patricia: Felizmente hay
bastante talento y gente
abierta a ver sus obras en
nuevos formatos. Gente
que no busca pertenecer al
circuito formal.

¢Ellos reciben un pago?
Patricia: No, todos han cedi-
dosustrabajossinlimitede
tiempo y sin una cantidad
fijadeimpresiones. A ellos
les basta el beneficio de di-
fundir sus trabajos.

¢Tienen competencia?

Claudia: Ojaldhubiesemas,
pero hay poca, porque lo
convencional en cuadernos
esla produccién para escri-
torio. Lasagendas si han si-
do un producto mas explo-
tado en los tiltimos afios por
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pequefias empresas.

¢Cémo se trabajaladistri-
bucion?

Patricia: Tenemos un punto
fijo en La Casita (dentro de
lalibreria Ksa Tomada); en
librerias como Crisol (San
Isidro) y El Virrey (2locales)
tenemos géndolas propias,
ytambiénen La Pulga (tien-
daderopaalternativa).
Claudia: Es gracioso, pe-
ro al inicio queriamos ser
superexclusivas y que las
libretas solo se vendieran
en nuestra matriz. Pero ya
nos dimos cuenta de que
no eslavoz. [Tenemos que
vender!

¢Han calculadolainver-
siéndel negocioy cuanto
tardaran enrecuperarla?
Patricia: Mas o menos 15
mil délares. Vamos a tardar
enrecuperarlo, perolo bue-
noesqueyanonecesitamos
sacarni50solesdel bolsillo.
Todo sereinvierte.

¢Ustedes estanaltantode
los clientes que sellevan
sus productos?

Claudia: Por estar en li-
brerias sabemos que los
consumidores inmediatos
son lectores. Pero en la fe-
ria de noviembre venian
estudiantes universitarios
y hasta viejitos. Algunos
nos han dicho que por qué
no vendemos a la salida de
los conciertos de rock o en
algin conode Lima.

Concurso BiD Challenge Perg 2008

Prepare su proyecto empresarial, preséntelo a una red de inversionistas

y financistas y obtenga capital para ejecutarlo

éPor qué participar?

- Los finalistas del concurso recibiran asesoria personalizada para mejorar su plan de negocio.
- También participaran en una rueda de negocios con inversionistas y financistas.
- Tendran la oportunidad de ganar premios hasta por un valor de $5000 délares

(las cinco mejores propuestas).

- Los dos primeros puestos serdn invitados a Holanda para presentar su plan de negocio ante una

red infernacional de inversionistas.

Organizan:
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ESCUELA DE POSTGRADO

invertir

Participe registrandose en http://peru.bidnetwork.org

FECHA LIMITE 14 DE SETIEMBRE

Patrocinan:
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