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EL COMERCIO lunes 4 de agosto del 2008

>> PREGUNTA ROSARIO FERNANDEZ

¢Elpreciodelos
departamentos vaa seguir
subiendo? ¢No se puede hacer
algo paraevitarel alzadelos
inmuebles financiados por el
fondo Mivivienda?

>> RESPONDE GUILLERMO ALARCON, PRESIDENTE DE MIVIVIENDA.

Los precios de los inmuebles en el ambito de los
programas que promueve el fondo Mivivienda tienen
un tope maximo que No puede ser variado
unilateralmente por los promotores. En el caso de
“Techo Propio” eltope es de 12 UIT (S/.42.000).

DIDIDDDDDDIIIIDIIDDDNDIIIIIINIIIDDIDIDINIIIIIIIIIIDIDIDINIIIIIIIIIIDIDIDINIIINIIIIIDIDIDIDIIIIIIIIIIIDIINIIINIIIIIDIDIDIDIIIIIIIIDDY

INDUSTRIA :: PARA RESPONDER A LA MAYOR DEMANDA DEL MERCADO

BLOOMBERG
. o k.

FOCO INTERIOR. AUNQUE ACABA DE DESEMBARCAR EN BRASIL, HIDROSTAL FOCALIZARA SU CRECIMIENTO EN EL MERCADO INTERNO.

Hidrostal aumenta en 30%
el uso de su capacidad instalada

PROYECTO SE
CONCRETO EN
PRIMER SEMESTRE
Y DEMANDO
INVERSION DE US$5
MILLONES

El local de 45.000 m? que
posee Hidrostal en San
Juan de Lurigancho les
quedo chico. Y no es para
menos, el ‘boom’ porelque
atraviesa la construcciéon
ha hecho que la demanda

por bombas centrifugas
crezca mas de 20%. “El
dinamismo que existe en
la edificacién de viviendas
fue determinante paraque
en el primer semestre el di-
rectorio decidiera ampliar
elusodenuestra capacidad
instalada en 30%”, explicd
Pedro Luksic, gerente ge-
neral de Hidrostal. Detallo
queel proyectoque deman-
dé una inversion de US$5
millones, signific6laincor-
poracién de10.000 m?asu
planta y la adquisicién de
maquinarianueva.

Pero la mayor deman-
da, aseguré el ejecutivo, no
selimita exclusivamente al

sector construccién, pues
las ventas para la mineria,
laindustria yla pesca tam-
bién estin creciendo. “Esa
es una de las razones por
las que durante este afio
nuestro crecimiento se
concentrard en el mercado
local”, refirié.
Actualmente, Hidrostal
exporta a mas de 20 paises
y acaba de aterrizar en Bra-
sil. “Estamos presentes (en
Brasil) desde el segundo se-
mestredel 2007y noshaido
bastante bien. Hay planes
de continuar abriendo mer-
cados, pero todo lo que es
expansion lo retomaremos
de manera més agresiva el

2009”, dijo.

Asimismo, el ejecutivo
revel6 queal cierre del 2008
laempresa espera facturar
alrededor de US$45 millo-
nes, cifra que representa-
rdun crecimiento de entre
20% Yy 30% respecto al afio
anterior.

Hidrostal maneja una
gama de productos que
va desde las bombas para
liquidos limpios, pasando
por bombas para pozos
profundos, equipos para
pesca, bombas importa-
das, motoresytransforma-
dores, hasta serviciosenel
campo dela fundiciényel
mecanizado. A

[E]CO oPINEENLAWEB

El siguiente entrevistado:

José Luis Chirinos
[PRESIDENTE DE LA ONP]
Enviatu preguntaa:

» http://blogs.elcomercio.com.pe/dial/
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COMERCIO :: EN LA PRIMERA FASE

Invertirin mas de S/.180
millones en Plaza Norte

WAS (W. Administracién
y Servicios), laempresade
Erasmo Wong (el ex accio-
nista principal de los su-
permercados del mismo
nombre), destinard mas
de S/.180 millones parala
construccién de la prime-
ra etapa de Plaza Norte,
un proyecto que, segin
afirman, “estd llamado a
convertirse en el centro
comercial dominante del
norte dela capital”.

Segtn el gerente de cen-
tros comerciales e inmo-
biliarios de WAS, Edgar
Callo, en nota de prensa
enviada a Dia_l, esta pri-
mera etapa se inaugurara
antes de la campana na-
videnia del 2008 con un
Hipermercado Metro, una
tienda de Maestro Home
Center, una galeria de tien-
das intermedias y algunos
otroslocales menores.

El proyecto cuenta, en

CRECE. WONG AVANZA CON
PROYECTO PLAZA NORTE.

total, con seistiendasancla,
tresdelascualesyahansus-
crito contrato de arrenda-
miento con WAS. Asimis-
mo, se contempla la cons-
truccién de un terminal de
buses de transporte pablico
interprovincial que atienda
unademanda estimadaen
64 millones de viajes anua-
les alnorte del pais, yde un
hotel conectado al centro
comercial. A
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BANCA :: ALIANZA POR EL LIDERAZGO

Cajas municipales se unen

Las cajas municipales de
Huancayo, Cuscoy Sullana
anunciaron una alianza es-
tratégica entre ellas para,
entre otras cosas, lograr una
interconexion tecnoldgica,
realizar compras conjuntas,
otorgar créditos de forma
corporativa, ingresaral mer-
cadodecapitales,lanzaruna
compaiifa de segurosyuna
inmobiliariaycooperarenla
creaciénde productoscomo
tarjetas de crédito, cuentas
corrientes, leasing y uso de
remesas.

Segtn Carlos Ordoénez,

presidente de la Caja Mu-
nicipal de Huancayo, esta
alianza no deberia sorpren-
der (creala cajamds grande
del pais), puesla federacién
quelasagrupa tiene un pro-
yecto de integrar a todas. A
partir del préximo afio, con
laentrada en vigenciadelas
normas de BasileaIl, seles
exigird alas cajas un mayor
patrimonio, algo que po-
drianlograr mediantelain-
tegracion. Por ahora, refie-
re Ordéiiez, solo existe una
alianza, pero no descarta
unafusiénenelfuturo. A



