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EL COMERCIO lunes 4 de agosto del 2008

ENERGIA :: PARA SU NUEVA PLANTA

Duke Energy pisa el acelerador

GENERADORA
ELECTRICA
EMPEZO A BUSCAR
FINANCIAMIENTO
PARA SU CENTRAL
DE CHILCA

El aumento de la deman-
da eléctrica (a un ritmo de
10% anual) estd permitien-
do que varios proyectos de
construccion de plantaster-
moeléctricas que estaban
solo en planos se ejecuten.
Este es el caso de un pro-
yecto térmico de la estado-
unidense Duke Energy que
apunta a producir energia
eléctrica desde el 2010 uti-
lizando gasnatural.

Para que vean que esto
no es solo una promesa, la
empresa se ha presentado
al‘openseason’ (pedidosde
abastecimientodegasnatu-
ral) ante Transportadorade
Gas del Pert. Héctor Gu-
tiérrez, gerente general de

BLOOMBERG

EN CHILCA. DUKE ENERGY ESPERA TENER LISTA SU PLANTA A MAS TARDAR EN EL 2010.

Duke Energy, informé que
con ellolaempresaintenta
asegurar el suministro per-
manente de gas natural de
lafuturaplanta.
Asimismo, dijo, se ges-
tionaelfinanciamiento del
proyecto con el BCP para
obtener los US$90 millo-
nes que requerira la insta-

lacién de su primera turbi-
nade165megavatios.
Segiin el proyecto, la
planta que se construird
en el distrito de Chilca ten-
dra capacidad para produ-
cir 550 megavatios, y cons-
tard de dos turbinas de ci-
clo simple (quemado del
gas) y una de ciclo combi-

nado (utilizacién del vapor
queseusaalquemarel gas
natural).

Gutiérrez indic6 que
estas se irdn construyen-
doen forma progresiva. La
primeraturbina empezara
aoperar el 2010 pero la to-
talidad dela planta, estimo,
estardlistaenel2014. A
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ENTRETENIMIENTO == A MEDIADOS DE AGOSTO

Cinerama abrird un nuevo
complejo de salas de cine

Arun Kumar, propietario
de la cadena de cines Cine-
rama, tiene todo listo para
abrir a mediados de este
mes su tercer complejo
de cines. En esta ocasién,
Minka, la empresa opera-

dora de centros comerciales
del grupo Romero, contard
conseis salasdecineen sus
instalaciones de la avenida
Argentina,enel Callao.
Cinerama ya tiene dos
complejos de cines en

Miraflores (El Pacifico) yen
Cajamarca (en el centro co-
mercial E1Quinde).

En lo que seria la conti-
nuacién de su plan de ex-
pansién, Cinerama planea
instalarhacia finales de este
afio un nuevo complejo,
igualmente de seis salas, en
elcentrocomercial Plazadel
Solen Ica, también maneja-
doporMinka. A

Y A

UNO MAS. CINERAMA TENDRA
YA TRES COMPLEJOS DE CINES.

Consumo fantasma

LAS CIFRAS MOSTRADAS POR LATIN PANEL
EN EL CONGRESO DE MARKETING DESAFIAN
LA IDEA DE QUE EL CRECIMIENTO SOLO
BENEFICIA A LOS PRIVILEGIADOS

Goebbels, ministro de Propaganda de Hitler, decia que una
mentira repetida mil veces se convierte en verdad. Esto esta
ocurriendo con laidea de que el crecimiento econémico del pais
solo esté beneficiando alos que més tienen.

°

Sin ir muy lejos, el reportaje central de la revista “Somos”, se
llamé “Riqueza Formal”, y afirmé que “las magnificas cifras
macroecondémicas no alcanzan para solucionar los problemas
basicos del peruano de a pie”. Toledo distribuye alos medios su
balance de los primeros dos afios de gestién de Garcia bajo el
titulo de “El crecimiento heredado solo llegaaalgunos”y Lourdes
Flores dice que este es el gobierno de losricos. Hastalos econo-
mistas mas liberales elaboran complejas teorias para explicar por
qué el crecimiento no beneficia a las mayorias.

[ ]

Ninguna de estas afirmaciones esta sustentada con cifras, sino
con la percepcién de descontento, la desaprobacion presiden-
cial, especialmente en provincias, y las movilizaciones y paros
que vemos a diario. Cuando aparecen cifras contrarias a esta
idea se cuestiona lametodologia de los estudios.

[ ]

La semana pasada, como parte del Congreso Anual de
Marketing, Juan Carlos Ramos de Latinpanel, mostro cifras de
lo que esta ocurriendo con el consumo en el Perd, que desafian
abiertamente laidea de que el crecimiento solo beneficiaalos pri-
vilegiados. Latinpanel es una de las mas prestigiosas empresas
de investigacion de mercados del pais. Uno de sus estudios, el
“Panel Nacional de Hogares”, mide el consumo de 27 categorias
de productos en Limay 13 ciudades principales de provincias.

[

El estudio concluye que, en lo que va del 2008, el consumo en
estas 27 categorias haaumentado en 18%. Las cifras muestran
que elaumento de consumo es mayor, mientras menor es el nivel
socioeconémico. Asi, por ejemplo, mientras los hogares AB de
Limaaumentan sugastoen 14%,los Dy Edeprovinciaslohacen
en20% Yy 29%, respectivamente. Estas cifras solo nos dejan dos
alternativas: o el crecimiento econdémico esta beneficiando alos
que menos tienen o tenemos fantasmas consumiendo.

El invitado de hoy es director gerente de la consultora Métrica. Su préxima colum-
na sobre temas de marketing aparecera en cuatro semanas.
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CISSAC

« Oficinas A1 desde 50.70m2 acumulables hasta 507m2 por piso.
» 4 sotanos con 98 estacionamientos.
« 13 estacionamientos para visitantes.
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« Sistema central de seguridad y contra incendios
¢ Sala de usos multiples y grupo electrégeno.
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