EL COMERCIO miércoles 13 de agosto del 2008 ‘ Economia‘ b3

[ | 2

Estan identificadas 18 cadenas productivas que se pueden desarrollar para que el Peru provea
a las ciudades brasilenas. El flamante consejero comercial en dicho pais habla del tema

Tras una nueva relacion con Brasil

ERNESTO ARIAS

MARIENELLA ORTIZ

Nuestras relaciones con Brasil
siempre han sido cordiales en lo
diplomatico, pero bastante frias
en el tema comercial, pese a los
3.000 km de frontera en comun.
El nuevo consejero econdémico-
comercial del Perti en Brasil, An-
tonio Castillo, declara en esta en-
trevista que recibio el encargo de
aumentar las exportaciones con
valoragregadoydeatraerlasinver-
siones brasilefias, especialmente
hacia las regiones fronterizas.
Castillo consideraqueesun proce-
sonatural que tomaria tres afios.

¢Cual es el plan de trabajo para
profundizar larelacién comercial
conBrasil?

La cancilleria ha decidido realizar
todo un plan de accién integral,
con la constitucién de una conse-
jerfaquetomeen cuentalosaspec-
tos comerciales, de promocién de
inversiones y del turismo, con én-
fasis en el desarrollo de la interco-
nectividad que debe existirentreel
Pert1y Brasil. En base a esa vision,
sebusca entrar aunanueva etapa
ennuestrasrelaciones.

¢Es necesario un TLC con ese
paisparalogrario?
Yatenemosunacuerdo comercial
que ha permitido pricticamen-
te que el 96% de todos nuestros
productos exportados entren con
arancel ceroaese pais.

¢Estamos aprovechando toda
esapuertadeingreso?

Para eso es necesario la conectivi-
dad fisica. En agosto o setiembre
concluyelaconstruccién del siste-
madecarreteradel IRSA Nortey
amediadosdel 2010, el IIRSA Sur
(Interocednica). Hoy en dia nues-
tra mercaderia llega al puerto de
Santos, da toda la vuelta al con-
tinente, por Panama. Ese es un
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NUEVO CAPITULO. Apenas acaba de dejar Pro Inversion para enrumbar a Brasil. Antonio Castillo dice que reci-
bi6 el encargo de buscar la manera de sacar provecho a nuestras relaciones con el gigante sudamericano.

Nombre: Antonio Castillo.
Profesion: Economista.
Edad: 52 afios.

Situacion familiar: Casado,
dos hijos.

Cargo: Consejero econémico
comercial del Pert en Brasil.
Experiencia: Gerente gene-
ral de Prompex, viceministro
deIndustriay director de Pro-
mocién de Inversiones de Pro
Inversion.

sobrecosto alto que obstaculiza
nuestras exportaciones.

¢Lainterconectividad sera sufi-
ciente paraeste objetivo?

Vamos a buscar el desarrollo co-
mercial con valor agregado y la
instalacién de empresas brasile-
fias en territorio peruano, para
que se beneficien directamente
lasregiones cercanasalafrontera
con Brasil. Estos sonlos retos que
tenemos que trabajar.

¢Comologrartodoeso?

Hemos hecho un plan de tra-
bajo coordinado con Pro Inver-
siony Prom-Peri. Mas o menos
hemos identificado 18 cadenas
productivas que pueden ser
parte del desarrollo comercial.
Otra parte del plan es trabajar
con el Ministerio de Energia y
Minas para futuras inversio-
nes de hidroeléctricas, pues
existe un potencial enorme de
interconectividad eléctrica con

Brasil. Otro es el desarrollo de
petroquimicas.

¢Comocaptaresasinversiones?
Siunohaceel similentre EE.UU.
y México—donde el segundollegd
a crecer en funcién al mercado
estadounidense—, en realidad el
Pert, por sus caracteristicas geo-
politicas y estratégicas de salida
al Pacifico, puede lograr el desa-
rrollo de muchas regiones colin-
dantes con Brasil. Por ejemplo,
en Brasilsevaadesarrollarunade
las centrales hidroeléctricas mas
grandes del mundo (el Complejo
Hidroeléctrico de Rio Madeira)
y, sin embargo, ellos no tienen
cemento, tierra ni mano de obra.
Poresoes que Cementos Yuraha
anunciado inversiones nuevasen
CuscoyPuno. También podemos

reconvertir la ganaderia de Puno
paraser exportadores delacteos.

Faltaria hacer el enlace entre la
ofertaperuanaylademandabra-
silena. ¢ Esavaasersulabor?

Estamoslograndounacuerdoconla
macrorregién sur. Ungrupodeau-
toridades de esos gobiernos regio-
nales yla Cdmara de Comercio de
Arequipa firmaranenlos préximos
diasunacuerdoconlosgobernantes
de Acre, Rondonia y Mato Grosso
paracrearuncentrodedistribucién
en Brasildelaoferta peruana. Brasil
noestdacostumbradoaimportarali-
mentosyotrosbienes, esunpaisque
seautoabastece. Laclave es montar

11 Hay muchos
productos en que
Brasil es deficitario
y NOSotros
podriamos ser

sus proveedores §§

una ‘trading’, una cabeza de playa,
quenos permitamanejarla produc-
ciéndel surperuano, queincluyepa-
pas, cebollas, ajos, etc.

¢Comoimpactaraestoenlaeco-
nomiadelamacrorregiénsur?

Si no hacemos una labor de ar-
ticulacién comercial con Brasil,
habrd productos brasilefios de
venida, pero no habra productos
peruanos de regreso. Entonces te-
nemos que lograr ejes nuevos de
desarrollo, lo que es posible por-
que hablamos de productos que,
justamente, ellosnotienen.

¢Es verdad que un kilo de papa
puede costaralla10soles?

Si, pero hay que hacer un traba-
jointerno para que nuestra papa
tenga menos hoyos. A ellos les

gustala papablanca.

¢Debe haber un trabajo previo
conlosproductoreslocales?
Hay que hacerun trabajo de desa-
rrollo del producto.

¢Quiénhariaesalaboraprevia?

Esa labor la hardn los gobiernos
regionales. Larelacién con Brasil
debe permitiralasregionesunde-
sarrollo competitivo. Para esohay
que trabajar la eficiencialogistica
yposicionamientodela oferta. De
estaforma, estarfamos trabajando
conlaszonas mas pobres del pais.

¢EnquéotrosproductosBrasiles
deficitario?

Haymuchos productos: el cemen-
tolotraen de Marruecosylosferti-
lizantesde Rusia. Ynosotros tene-
moslasinversionesdeValedo Rio
Doceen Piura paraextraer fosfato.
Hayque pensar, ademads, que Ma-
dre de Dios se tiene que transfor-
mar en uneje forestal.

¢Cudlesseranlosprimerospasos
paralograresto?

Todoestoespartedelapresentacién
queharemosel 18 y19desetiembre,
con asistencia del presidente Alan
Garciayalgunos ministros, enuna
ruedadenegociosen Sao Paulo. Es-
tamos presentando un salén de la
competitividad para quelos brasile-
fios conozcanaal Pertiy su potencial
productivo. El objetivo es asegurar
enesarueda US$1.000 millonesde
inversionesdeunalistadeproyectos
que alcanzan los US$4.500 millo-
nes. Letengomuchafeaque,dentro
detresafios, esasinversionesynues-
trocomercioesténconsolidados. m
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Algunos pasajes de esta entrevista
estan disponibles en:

» www.elcomercio.com.pe
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1 INDICES VUELVEN ABAJAR

Precios de metales
hunden la bolsa

Losindices dela Bolsade Valores
de Lima (BVL) volvieron a cerrar
con fuertes pérdidas en la sesién
del martes. El indicador general
de la entidad cedié6 3,46%, debi-
do a nuevas bajas en los precios
internacionalesdelos minerales,
conlo cual anoté su cuarta caida
consecutiva. Nuevamente, la bol-
sa de Lima tuvo un bajo nivel de
transacciones, las cuales apenas
llegarona US$16,6 millones.

INALERTADELBID

Crisis de alimentos

aumentaria pobreza

WASHINGTON [Efe]. Mds de 26 mi-
llones de personas podrian caer
en la extrema pobreza en Améri-
ca Latina sino se toman medidas
para paliar los altos precios delos
alimentos, alert6 el BID. Segin
un estudio en 19 paises, se darfa
tal efecto si los precios de pro-
ductos agricolas, como el trigo, el
arrozylasoyapermanecentanal-
tos, ylos paisesnologran aumen-
tar su produccion.

EXTREMO. Alimentos como trigo
y arroz tienen precios exorbitantes.

111 ECONOMIAS DEL APEC

Discuten normas

comunes en Internet
Entre ayer y hoy, 150 partici-
pantes que representan a 21
economias del Foro de Coope-
racién Econémica Asia-Pacifico
(APEC) seretinen en Lima para
discutir la adopcién de normas
comunes en materia de protec-
cién de datos electrénicos al in-
gresar a Internet. Segiin Osiptel,
estas medidas son necesarias pa-
ra proteger alos usuarios ante el
mal uso de sus datos personales.

1IIPRESENTANPLANNACIONAL

Desempleo juvenil
se reducira a 8%

El presidente Alan Garcia pre-
sent6 ayer el Plan Nacional del
Empleo Juvenil 2009-2011. Laini-
ciativa, impulsada por el Ministe-
rio de Trabajo yla OIT, tiene por
objetivo la reduccién del desem-
pleojuvenil de13% a 8%, yla del
empleo informal juvenil de 53%
a35%. Para alcanzar estas metas,
el plan se enfocara enla capacita-
cién de los jovénes, mediante el
programa ProJoven.

I BELGICA Y LUXEMBURGO

Ratifican convenio
con paises europeos

El Ministerio de Relaciones Ex-
teriores inform6 que el Pera
intercambié los instrumentos
de ratificacién del convenio de
promocién y protecciéon recipro-
ca de inversiones con Bélgicay
Luxemburgo, suscrito el 12 de
octubre del 2005, en Bruselas.
Esteactorepresenta un pasoim-
portante en el fortalecimiento de
las garantias juridicas que ofrece
el Pertial comercio exterior.
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