EN BUSCA DE UNA CARTA DE PRESENTACION ANTE EL MUNDO

Prom-Pert1 abre concurso
para crear la marca pais

ENRIQUE CUNEOQ

Il Hay un presupuesto de
US$600.000 para este fin
y pretende conciliar ideas
de sectores productivos

Prom-Pert defini6 ayer las ba-
ses del proceso de licitacion pa-
ra el concurso puablico de con-
tratacién parala elaboracion de
la marca pais. La ministra de
Comercio Exterior, Mercedes
Ardoz, endidlogo con El Comer-
cio, explic6 que el objetivo de
este concurso es desarrollar una
marca tipo paraguas, que reina
y fortalezca a las otras marcas
que promocionanal Per(, yasea
en turismo, gastronomia, inver-
siény exportacion.

“Este es un esfuerzo sin pre-
cedentes. Queremos hacer algo
muy profesional. Se trata de ha-
cer una marca pais que dure en
el tiempoy que represente el es-
piritu de todoslos peruanos”, se-
f1alé Ardoz desde Atlanta, donde
participa del Foro de Competiti-
vidad de Las Américas.

Sostuvo que Prom-Pertiy Pro
Inversiénseranlasentidadesen-
cargadas de seguir los procesos
de licitacién y desarrollo. Para

¢{MACHU PICCHU? Si bien la marca pais debe tener en cuenta nuestro pa-
sado historico, también debe recoger nuestra cultura, idiosincrasia y futuro.

Paralosinteresados, lasbases
del proceso estaran disponibles
enlapaginaweb de Prom-Peru
(www.promperu.gob.pe).

Lafechalimite paralarecep-
ciéndelas propuestas serahasta

ellunes 6 deoctubre del 2008. Al
diasiguiente los sobres se abriran
publicamente.

Lalicitaciénydesarrollodela
marca pais seran supervisados
porProInversiony Prom-Peru.

PUNTODEVISTA

ARMANDO ANDRADE
Publicista, presidente
de Pragma DDB

Vivimos etapa de
orgullo nacional

Veo conbuenosojoslallamada
de Prom-Peru, perosinduda
conescepticismo, portantas
iniciativastruncasde marcas
pais que nos hadejado el tiem-
po. Lamarca pais es un vehiculo
usado pormuchos lugares para
atraerinversionyturismo, y para
generarorgullo nacional. Pero
no podraserconcebidasinuna
labor multisectorial de las enti-
dadesdel Estadoeinstituciones
privadas que utilizaranlamarca
pais, temaen el que suelen apa-
recerlos problemas.
Lafuerzadeunamarcapais
radicaenquetodoslossecto-
reslausen de manerasosteni-
daycoordinada.Vivimos un
momento propicio paracello.
Existe unimaginario positivo
de nuestro pais, un progreso
nuncavisto, enelquelagas-
tronomia, la creatividad y el
emprendimiento sonrutasa
explotar. Seriaunapérdidael
no aprovechar estos factores,
ahoraque empezamos aser
referentes para el mundo.

GASTRONOMIA ES EL RUBRO DE MAYOR POTENCIAL

Heladeria argentina Freddo
llegara a Lima en noviembre

Il Otras dos empresas
de ese pais invertirian en
el sector de gas natural
vehicular y transportes

La presidenta de la Cimara de
Comercio Peruano-Argentina,
Vilma Schenone, informé que
Freddo, la cadena de heladerias
argentinaabrirdunlocalen Lima
en noviembre (posiblemente en
Miraflores) y que planea abrir
ocholocales masentodoel Perti
en los proximos tres afios.

Se trata de una cadena con
operaciones en tres paises: Ar-
gentina, Uruguayy Paraguay. Se-
gunrepresentantes dela cimara,

BLOOMBERG

VERANO. En noviembre, un nuevo competidor ingresaria al pais para la
campafa de verano. Se trata de la heladeria argentina Freddo.

eslalider en el rubro de helados
artesanales de su pais.

Schenone explic6 que los sec-
tores gastronomia, textil, cons-
truccién y electricidad son los
que poseen mayor potencial de
desarrollo en Argentina. Precisé
que ya hay restaurantes perua-
nos que quieren ingresaradicho
pais, lo que se estaria por concre-
tarenun corto plazo.

Elembajador de Argentinaen
Lima, Dario Alessandro, dijo que
ya se ha concretado el ingreso de
dos empresas més a invertir en
el Per(, en gas natural vehicular
y en transportes, aunque no pre-
cis6decudlessetrataba.

Schenone, por su parte, sos-
tuvo quelas principales inversio-
nes argentinas en nuestro pais
sonlasde Transportadorade Gas
del Per, Pluspetroly Arcor. Las
15 empresas argentinas que ope-
ranen el Pertthan invertido has-
taahora US$2.000 millones. m
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alcanzardichameta, Prom-Pera
invertird cerca de US$600.000
en la construcciéon de la marca
paisylo que demande la valida-
ciéninternayexterna.

“Lamarcadebe tener la acep-
tacion de todos los peruanos,
desde el Gobierno, los gobier-
nos regionales y los ciudada-
nos. Debe ser una marca que ha-
ble de nuestro pasado, culturae
historia, pero que también pro-
yecte nuestro futuro”, sefial6 la
ministra.

BUENOS EJEMPLOS
Mis adelante explicé que este
proyecto conté con el aseso-
ramiento de empresas como
Future Brand, que elabora afio
tras afio el ranking de los paises
mejor posicionados en diversos
rubros, como tradiciény cultura.
Ademis, sostuvo que han
estudiado casos de éxito como
los de Colombia, Brasil y Aus-
tralia; que difunden sus marcas
pais a través de alianzas publi-
co-privadas. “La marca deberd
ser difundida por las empre-
sas que se sumen a la campa-
fia, porque todos saldremos ga-
nando”, concluyé Ardoz. [

» ZONABLOGS

Veay comente otras campanas exi-
tosas de marca pais del mundo:

» http://blogs.elcomercio.com.pe/
publicidadymkt

breves

ECONOMIAPERUANA

Credit Suisse eleva
proyeccion del PBI

El banco de inversion estadouni-
dense Credit Suisseelevo de7%a
8,5% su proyeccién de crecimien-
to para la economia peruana en
€1 2008, debido a la dindmica de
expansion del sector productivo,
en especial el no primario, y del
consumo privado. La economista
Carola Sandy destacé que la acti-
vidad productiva peruanaalcanzé
enel primer semestredelafiouna
expansion de10,3%.

CORRESPONDEAOTROS

Ositran no hablo
sobre tema de LAP

El presidente de Ositran, Juan
Carlos Zevallos, afirmé que el
pedido de Lima Airport Partners
(LAP) para adjudicarse dreas adi-
cionales para sus operaciones en
elaeropuerto Jorge Chavezesun
temadel cual sudespachonotie-
ne conocimientoy, porlomismo,
no tendria por qué pronunciarse.
El funcionario hizo esta aclara-
ci6n ante las informaciones apa-
recidas en medios de comunica-
ci6én sobre la solicitud de LAP al
Ministerio de Transportes.

NO COMPITEN AUN, PERO...

Pert Rail y Andean se
enfrentan por tarifas

Andean Railways acus6 a Pert1
Rail de querer aprovechar sumo-
nopolioysubirinjustificadamente
sus tarifas en 12% a partir del
2009. Segin Andean, lainforma-
ciéndelincremento fuedifundida
por la Asociacién de Agencias de
Turismo (AATC) del Cusco, a tra-
vésdel boletin interno que reparte
entre susasociados.

“Nosotros no hemos hecho tal
anuncio. Es mis, la semana pa-
sada decidimos mantener nues-
tras tarifas estables hasta marzo
del 2009. A partir de abril no sa-
bemos qué pasard, pues para ese
momento es posible que ya se
haya dado la subasta de frecuen-
cias y existan otras empresas fi-
jando tarifas”, coment6 Gonzalo

Rojas, gerente de relaciones pu-
blicas de Perti Rail.

Ademas, resalta que no es po-
sible subir las tarifas en enero, ya
que “nuestro sistema de traba-
jo es con reservas y ello deman-
da que realicemos anuncios con
tiempo (mds detres meses)”.

Marco Ochoa, presidente de
la AATC, dijo: “Nohemos puesto
en nuestro boletin que se incre-
mentara la tarifa. Hemos puesto
que Perti Rail nos ha dicho que
la mantendra estable y que nos
harecomendado que a partir de
abril nos protejamos conun12%
debidoal efecto delainflacién, el
tipo de cambioy el precio del pe-
troleo. Siquiere sacar conclusio-
nesdeeso,siquelasusted”. =

POSTVENTA CON RESPONSABILIDAD

razonables y de alta calidad.

postventa en todo el pais.

A este importante evento asistieron los Directores y Gerentes
responsables de la postventa a nivel Latinoamérica.

el evento de mayor trascendencia para el area de postventa de CAMIONES Y BUSES
VOLKSWAGEN; fue el Workshop Latinoamericano de Postventa, que esta vez convoco a
los Directores y Gerentes responsables de los mercados de Latinoamérica.

Por PerU participd6 EUROMOTORS S.A. Representante Oficial de la marca VOLKSWAGEN
en nuestro pais. El tema principal gue marcé la agenda de los participantes fue la revision
e implantacion de las politicas de calidad en el servicio de postventa y atencion al cliente.
Este evento se vio fortalecido con el intercambio de experiencias de todos los paises
participantes con quienes se tienen aplicaciones de producto, operacion, infraestructura
vial y situaciones geogréficas similares.
CAMIONES Y BUSES VOLKSWAGEN busca diferenciarse de sus competidores brindando
un excelente servicio de postventa y alta disponibilidad de repuestos pero a precios

En Peru el parque de CAMIONES Y BUSES VOLKSWAGEN actualmente sobrepasa las
3,500 unidades y recibe a través de la red de concesionarios vy talleres autorizados a nivel
nacional una atencion diferenciada demostrando un manejo responsable y ordenado de la

La reunion se vio fortalecida por el intercambio de experiencias e

implantacion de retos comunes.

Workshop Latinoamericano
de Postventa de
CAMIONES Y BUSES VOLKSWAGEN

A fines del mes de julio se llevd a cabo en la ciudad de Resende, Rio de Janeiro - Brasil

El evento incluy6 la visita de las nuevas instalaciones y ampliacion de la
fabrica de CAMIONES Y BUSES ubicada en la ciudad de Resende, Rio

de Janeiro.

Directores y Gerentes de los paises participantes, por nuestro pais participd la empresa EUROMOTORS representante de
la marca VW en el Peru.
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