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No sirvi6 a la causa

Sefior Director:

Soyabogado del doctor Ramirode
Valdiviaylasafirmacionesque ha-
cen nosecondicenconlaverdad.1.
Losvotos de De Valdivia sirvieron
la causa democrética y fueron re-
saltados por personasimportantes
como Javier Alva Orlandini, Valen-
tin Paniagua, Guillermo Rey Terry
o FranciscoMir6 QuesadaRada. 2.
Laacusaciénnoprobadaniratifica-
daporningtnhecho, dice haberse
tomado del dicho de Montesinos.
Ello no puede ser tomado como
prueba. 3. En el video de la entre-
vistaa De Valdivia, que es ptiblico,
aparece que contest6 todas y cada
unadelas preguntas de los conse-
jeros del CNM. Siquienes estaban
en el jurado no hicieron mas pre-
guntas fue porque nolo considera-
ronnecesario. Ademas, yasehabia
producido una tacha cuando pos-
tuléy sehabia desechadolatacha.
4. Cuando en el Congreso, la Co-
misi6én Investigadora le preguntd
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PARA VERLAS MEJOR. Lectores reclaman una transmisién mas orde-
nada de las Olimpiadas de Beijing (ver: Jaqueca olimpica).

si se habia reunido con Montesi-
nos, contestd directamente la pre-
guntayrelatloqueallisucedié. Se
negb a aceptar esa presion que le
haciaMontesinos. Nohayninguna
pruebaenelexpediente nifuerade
él que desdiga lo afirmado por De

Valdivia. 5. No hay ningtn video
donde aparezca De Valdivia junto
a Montesinos en la salita del SIN
ni en ningtin otro lugar. 6. Es cla-
risimo que no se pueden extender
lascompetenciasdelos 6rganosde
poder, menos las sancionatorias.

A De Valdivia sele sancioné inde-
bidamente por hechos que no se
llevaron a cabo mientras él estaba
en la Corte Suprema, sino que
sucedieron afios antes. 7. La sen-
tencia de seis votos a uno del TC
es muy solida. 8. Finalmente, lo
bueno seria que quienes hoyacu-
sanhubieran tenido durante esos
afiosy los posteriores una actitud
firme paracombatiraladictadura
ala que tuvimos que padecer. 9.
Ramirode Valdiviaesun profesor
universitario muy respetado, de
Arequipa, ynomerece ese trato.
Atentamente,
ALBERTO BOREA ODRIA
DNI09157836

No procede rectificarnos,
puesnuestrainformacionsebasa
en investigaciones y documen-
tos fiscales. No vamos a juzgar
todos los votos que ha emitido
De Valdivia en su carrera, pero le
recordamos al doctor Borea que
la acusacion fiscal dice que “en
el SIN se estimé conveniente que
De Valdivia emitiera su voto sin-

gular (para que el fallo no seatan
escandaloso) en contra de sus
colegas del JNE que decidieron
rechazar las tachas presentadas
contra la tercera candidatura
de Alberto Fujimori”. Eso no
es precisamente defender a la
causa democratica. Al margen
de que el Consejo Nacional de
la Magistratura (CNM) le pre-
guntara a De Valdivia si acudié al
SIN, este si ha llegado a admitir
ante el CNM que fue convocado
a esa instancia. La acusacion
sefiala que fue llevado por el
general EP Walter Cano Angulo
para afinar los detalles para una
resolucion favorable a Fujimori
con los votos de algunos inte-
grantes del JNE que habian sido
comprados, como en el caso de
Roémulo Muiioz Arce, con dinero
y pasajes aéreos a EE.UU.

Jaqueca olimpica

Sefior Director:
Es una pena que, nuevamente,

a pesar del esfuerzo del sector
privado, no tengamos en el pais
una eficiente transmisién delos
Juegos Olimpicos. Podemos
apreciar solo parte de ellos yen
horarios no estelares. Recuer-
do afios atras cuando uno veia
en distintas horas las transmi-
siones sobre las Olimpiadas e
incluso habia un resumen de
lo ocurrido en el dia. ¢Habra
forma de que esto se solucione
parael 2012?
Atentamente,
ADRIAN REVILLAVERGARA
DNI08220971

Pues claro que se va a solu-
cionar para el 2012 cuando
la television digital, abierta y
pagada ofrezca varias alterna-
tivas especializadas. Pero aho-
ra, para los dias que quedan de
Beijing, recomendamos a ATV
que ordene y presente mejor
sus resumenes y los diferencie
claramente de laprogramaciéon
envivo, sin saltar abruptamente
de una prueba a otra.

UN EJEMPLO INDISCUTIBLE DE RENOVACION URBANA

El efecto Guggenheim

cipaldeunareade 32.000 metros
cuadradosyalaactiva participa-
cién delas autoridades de la ciu-

Ramoén
Chehade
Herrera

Abogado

no de los mayores
cambios urbanisticos
ocurridos en una ciu-
dad espafiola fue el
producido por el Museo Guggen-
heim, inaugurado en Bilbao en
1997, unairrefutable evidenciade
la exitosa alianza publico privada
que permiti6 cambiarle por com-
pleto el rostro a una decadente
y moribunda ciudad industrial
abandonada a orillas del rio Ner-

V& visuala

vi6n, en Bilbao, Espana.

La espectacular edificacién y
la puesta en funcionamiento del
singular museo terminaron por
revolucionar toda una ciudad en
términos de desarrollo urbano,
provocando una demanda turis-
tica jamas vista en Bilbao y ge-
nerando insospechados ingre-
sos tanto ala economia de la ciu-
dad comoalfiscolocal. Todoello
amén del regocijo dela poblacién
que experiment6 orgullosa el re-
nacer de suciudad marginada del
turismo gracias a esta magnifica
obra del arquitecto Frank Gehry
que halogrado convertirse en un

simbolo indiscutible para la ciu-
dad de Bilbao y en todo un icono
paralaarquitecturamoderna. Se
dice incluso que esta obra devol-
vi6 el optimismo a la gente de la
ciudad. A todo esto se le conoce
comoelefecto Guggenheim.
Solo en el 2006, el millén de
visitantes del Guggenheim gas-
t6 211 millones de euros en comi-
das, hoteles y compras, contribu-
yendo al mantenimiento de mas
de cuatro mil puestos de trabajo
ydejando cerca de 30 millones de
euros parael fiscovasco.
ElGuggenheim Bilbao fue po-
sible gracias ala donacién muni-

dd.d, latniénEur opea, laFunda-
cién Salomén Guggenheimyla
empresa privada.

Respectodelarelacién deeste
coloso de titanio con el planea-
miento urbanistico de Bilbao,
debe reconocerse que su cons-
truccién jamds estuvo dentro de
los planes de desarrollo dela ciu-
dad. Esmads, fueuna decidida ac-
ci6n contra el planeamiento que
termino por lanzar ala ciudad a
unanueva categoria turisticacon
sorprendentes beneficios parala
ciudad.

Luego de constatar el éxito ge-
nerado por este ambicioso pro-
yecto, muchas ciudades del mun-

dosuefianahoracontener supro-
pioefecto Guggenheim.

El extraordinario éxito de este
museodebehacernosreflexionar
sobre el enorme potencial que
tienen diversas zonas de nuestra
capital, donde puedan ahora for-
jarse nuevos desarrollos inmobi-
liarios que contengan modernos
conceptosurbanos. A suvezestos
impulsarian la inversién publico
privada contagiando un nuevo
dinamismo al uso del suelo que
catapulte un verdadero desarro-
llo donde se promueva la oferta
cultural de nuestro pais.

El Guggenheim Bilbao ha de-
mostrado al mundo el renacer de
unaapagadaciudadindustrialque
hoy se ha convertidoen unodelos
destinos culturales mas visitados

detoda Europa. Sihoyendiaseles
informaraalos visitantes del mu-
seo que estan parados en lo que
hastahaceunosafios eraun basu-
reroindustrial, probablementeno
lo creerian. Para muchos, el sin-
gular edificio es mis que un mu-
seo, es un verdadero monumento
alaestéticaurbana que embellece
grandemente su ciudadylos hace
sentirse orgullosos deella.
Esteesunvivoejemplodeque
la renovacién urbana es posible
cuando todos los involucrados
creen y apuestan decididamen-
te por surealizacion. Lima tam-
bién merece contar con su pro-
pio efecto Guggenheim. Tene-
mos espacios de sobra para ello,
pero naturalmente estd en nues-
trasmanos hacerlorealidad.
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Precio desde US$ 48,900
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MITSUBISHI
MOTORS

REPJOL

CONCESIONARIOS LIMA: MC Autos Surco 211 7300. / MC Autos San Isidro 225 7316. / MC Autos Jockey Plaza 437 3738. (Jockey Plaza) / Automotriz San Blas S.A. 326 0599. (Salamanca).
Automotriz San Blas S.A. 435 1133. (Urb. Camacho, La Molina) / Desarrollo Automotriz S.A. 561 0650 (San Miguel).

CONCESIONARIOS EN PROVINCIAS: Piura (073) 32 5352. / Chiclayo (074) 23 7211. / Trujillo (044) 60 7777. / Arequipa (054) 28 6887. / Chanchamayo (064) 53 1094. / Cusco (084) 22 2350.
TALLERES AUTORIZADOS: Ayacucho, Cajamarca, Chimbote, Huancayo, Huaraz, Iquitos, Juliaca, Lima, Puerto Maldonado, Tacna, Talara, Tarapoto, Ucayali.

www.mitsubishi-motors.com.pe




