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EL COMERCIO lunes 25 de agosto del 2008

> Reconstruccion de expedientes
en la Sunat. La administracion tribu-
taria publicd mediante una Resolucion
de Superintendencia (154-2008) el
procedimiento para la reconstruccion
de expedientes en caso de pérdida
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total o parcial, deterioro, o en caso de
siniestros o de hurtos. Entre otras pre-
cisiones, la norma fiia un plazo de cinco
dias para que la Sunat determine si se
debe reconstruir el expediente y da
ciertas garantias a los contribuyentes.

> Propuesta de reglamento de contrataciones. El
Ministerio de Economia y Finanzas publicé el miércoles 20
el proyecto de reglamento para la nueva Ley de Contrata-
ciones del Estado, el DL 1017. Entre otras importantes pre-
cisiones, se determina que las ofertas en €l caso de obras
no podran ser menores al 90% del valor referencial.
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COMERCIO = NO SE QUEDAN

Las préximas movidas de los Real Plaza

LOS CENTROS
COMERCIALES
DE INTERSEGURO
APUNTAN A
CONSOLIDARSE
EN EL 2009

Eltercer trimestre del 2009
serd clave en los planes de
crecimiento delos Real Pla-
za, los centros comerciales
de Interseguro, la asegura-
dora del Grupo Interbank.
Y es que para ese trimestre
se espera que entren en
operacién dos de sus com-
plejos comercialesen Lima:
el Real Plaza Centro Civico
y el Real Plaza Puruchuco,
enel Cercadoy Ate, respec-
tivamente.

“El anteproyecto ya fue
aprobado por la municipa-
lidad (de Lima). Esperamos
comenzar la construccién
en noviembre o diciembre
deesteafio”, comenté Gon-
zalo Basadre, gerente dein-
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YA VIENE. LAS OBRAS PARA EL REAL PLAZA DEL CENTRO CIVICO COMENZARIAN A FINES DEL 2008.

versionesdelaaseguradora.
Elcentro comercial del Cen-
troCivicoalbergara dostien-
das por departamentos, un
hipermercado Plaza Vea,
un complejo Cine Planety
unpatiode comidas.

Sobre la operacién en

Puruchuco, Basadre co-
mentb que han replanteado
el plan maestro de este cen-
trocomercial respectoalque
tenian sus antiguos propie-
tarios, la familia Bertolero.
Su idea es tener un centro
comercial de 50.000 m? de
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areaarrendable sobre un te-
rrenode120.000 m2
Aunque Interseguro no
revel6elmontodeestacom-
pra, la consultora Colliers
calcul6 que esta transaccién
habria bordeadolos US$20
millones. “Nos parecié una

zona atractiva para invertir.
Ya existen centros comer-
ciales modernos en Lima
norte, que dentro de pron-
toseran dos, yen Lima sur,
sucede igual. En Lima este
no existe ninguno”, sefial
elejecutivo.

Lo que si revel6 Basa-
dre es que el Real Plaza
Huancayo estd demandan-
dounainversiénde US$25
millones y que se comple-
mentard la primera etapa
(Plaza Veayun centro ban-
cario) en diciembre préxi-
mo con la apertura de su
segunda etapa, que incluye
galerias comerciales, patio
decomidasydejuegosyuna
tienda Topitop.

Del mismo modo, el eje-
cutivosefialbqueel Real Pla-
zaChiclayo,queyavaacum-
plir su tercer afio, proyecta
ventas de US$77 millones
para el 2008, con 25.000
visitas diarias y 28.000
m?2 arrendables; mientras
que el Real Plaza Trujillo
(23.000 m? arrendables)
proyecta ventas por US$70
millones, con20.000visitas
diarias. A
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COMERCIO :: EXPO ANTAD 2009

Una asociacion de ‘retail’ de
México interesada en el Peru

Eduardo Boccardo, repre-
sentante para Sudameérica
dela Asociacién Nacional
de Tiendas de Autoser-
vicio y Departamentales
de México, que agrupa a
14.275 comercios, visitd
el Perti con el objetivo de
invitar a las empresas in-

teresadas en participar en
laferiainternacional Expo
Antad que sellevard a cabo
en Guadalajara en marzo
del 2009. “La feria es el
punto de encuentro entre
‘retailers’ mexicanos con
empresarios de distintos
paises del mundo intere-

sados en colocar sus pro-
ductos en este mercado.
Queremos que el Per(, asi
como Brasil, Argentina,
Colombiay Chile participe
en este evento con un pa-
bellén”, dice Boccardo.

El afio pasado, la feria
reunidacercade 30.000 vi-
sitantes en 40.000 metros
cuadrados, donde destaca-
ronlos pabellones de Esta-
dos Unidos, Canad4, Cen-
troamérica, Europay Asia.
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MEXICO. ESE PAIS POSEE MAS
DE 100 CADENAS DE ‘RETAIL’.

Durantesuvisita, Eduar-
do Boccardo se reunié con
representantes de Prom-
Perti, ADEX, la CAmarade
Comercio de Lima y diver-
sas empresas interesadas.
Boccardoexplicoqueel cos-
to del puesto mas pequefio
(3m?) esde US$1.300. “Es
la primera vez que partici-
paria el Per(i y esperamos
reuniral0 empresarios por
ser la primera vez”, sefial6
Boccardo. A
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CONSUMO =2 ENERGIZANTE

Burn lanza
nuevo envase

EN BOTELLA. LA NUEVA PRE-
SENTACION COSTARA S/.5.

La filiallocal de The Coca-
Cola Co. lanz6 esta sema-
na al mercado la nueva
presentacion de su bebida
energizante Burn. Ahora
se podra adquirir en bo-
tella de vidrio de 250 ml
a §/.5 en supermercados,
grifosybodegas.

Parafindeafio,lamarca
aspira a capturar la tercera
parte del mercado, compi-
tiendo directamente con el
energizante austriaco Red
Bull, queingres6al Pertien
el 2003 y que posee entre
el 70% y 90% de participa-
cién en cerca de 100 paises,
generando ingresos por
US$2.000millonesen2004
entodoelmundo.

La nueva presentaciéon
de Burn solo estd disponi-
ble para su venta en el Pe-
11, pero existe interés por
lanzarla en otros mercados
como Bolivia, Paraguay y
Uruguay, aunque ain no
se sabe cuando.

El mercado de bebidas
(aguas, gaseosas, nécta-
res, jugos, energizantes,
hidrantes, etc.), ha crecido
por encima del 10% en los
ultimos 5 afios y se espera
cerrar el afio con esa mis-
matendencia, segin Igna-
cio Ruiz, gerente de mar-
ketig de Coca-Cola. A



