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LA CASA DEL TACU TACU HA DESPERTADO POLEMICA ENTRE LOS COMENTARISTAS DEL BLOG
PUBLICIDAD Y MKT. CARLOS TRUJILLO, DIRECTOR DE LA AGENCIA MAYO, RESPONDE A LAS
CRITICAS QUE LE HACEN AL COMERCIAL A PARTIR DEL CONCEPTO CREATIVO QUE UTILIZAN

El comercial dana
la gastronomia

@. Me fastidié pensar en un
plato de tacu tacu al lado de
un Digestase, aun cuando el
tacutacu es uno de mis favo-
ritos. Imaginense ahora a un
extranjero que nunca lo ha
probado y no se imagina
siquiera de lo que se pierde.
Simplemente nunca lo pro-
baria. Gran dafo a un patri-
monio nacional.
—GIANNINA

Habria bastado
solo unos frejoles

@. Aqui y en muchas partes
del mundo se asocia a los
frejoles con los gases. Des-
conozco si efectivamente
existe una relacion entre su

P

Paralasociéloga Isabel Alvarez, propietaria del restaurante
El Senorio de Sulco, lacampaia de Digestase, hecha porla
agencia Mayo, atenta contralas virtudes del tacu tacu.

comercial es claro, no sé
mucho de publicidad pero
creo que ese comercial
podria funcionar en muchos
lugares del mundo, aunque
dudo que el tacu tacu sea
muy conocido fuera. De cual-

La campaiia atenta
contra el tacu tacu

@.Lacomida peruanatiene un
‘boom’ internacional aun en
fase de introduccion. La cate-
goria “comida peruana” tiene

lograr ventajas competitivas y
obtener un posicionamiento
cuyas ba-ses deben ser habil-
mente conducidas. Por ello es
ilbgico que en el propio pais
queseesfuerzaportalesmetas
seemitan mensajes como este
donde se resalten masiva-
mente efectosnodeseablesde
lacomida peruana.
—EDUARDOF.

Se debe servir
de metaforas

@. La publicidad se vale de
metaforas y exageraciones
creativas para transmitir sus
mensajes. Son licencias vali-
das en el juego que todos
estamos dispuestos a jugar,
marcas y consumidores. Yo
creo que en este caso no se
esta atacando al tacu tacu.
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Usamos un recurso divertido

Me parece un poco des-
cabellado pensar que esta
campafia afecta al tacu
tacu. Simplemente qui-
simos utilizar un recurso
divertido que la gente re-
conozcarapidamente para
decir que Digestase ayuda
cuandounotiene gases.
Los turistas que llegan
al Pert saben que la co-
mida peruana es bastante
condimentadaysabenque
podrian tener problemas
de flatulencia si comen
mucho. Perono poreste ti-
podecomercialvanadejar

Los comicos se burlan
de cosas asi y no generan
tantas sensibilidades. No-
sotros apoyamos nuestra
gastronomia. Ahora tra-
bajamos una campafia
junto con Prom-Per(i y
los gremios hoteleros y
restaurantes para dar va-
loragregadoal personalde
estetipodenegocios.
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WRS Peru SRL, una organizacion

Le brindamos:

@ Maquinaria de movimiento de tierras New Holland y Kobelco (*)

con respaldo internacional.

Subsidiaria de @ Tractos y volquetes Daewoo

@ Grupos electrogenos Volvo Penta-Leroy Somer, hasta 650KW

@ Trenes de rodamiento ITM, para todas las marcas de equipos sobre orugas
@ Compra y venta de maquinaria usada de las mejores marcas

@ Servicio de alquiler de flotas (*) en alianza comercial con Stenica

Worldwide Machinery Inc.
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