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ENVIO DE NO TRADICIONALES AUMENTO 30% EN UN ANO

Valor agregado a Colombia

ROLLY REYNA

+ En el 2007
se exportaron
US$515,4
millones en
esos productos

Los que comienzan aexpor-
tar no tienen que mirar ex-
clusivamente a mercados
complejos y lejanos como
Estados Unidos, Europa
o Asia. De acuerdo con
Prom-Pert, los productos
peruanos con valor agre-
gado -y que congregan a
gran parte delas pequefias
ymicroempresas—encuen-
tranenlos paisesdela CAN
(Bolivia, Ecuador, Colom-
bia) y Venezuela mejoresy
mayores oportunidades de
concretar negocios.
Durante el 2007 estos
4 paises representaron el
26,5% del total de las ex-
portaciones no tradicio-
nales peruanas y solo en-
tre enero a junio del 2008
el porcentaje alcanzé el
28,5% (US$1.035 millo-
nes). Del mismo modo,
entre los tres principales
bloques econémicos de
las exportaciones no tra-
dicionales (detalladosenel

A PUNTO. El textil es uno de los sectores no tradicionales que lidera las exportaciones.

recuadro),la CAN més Ve-
nezuelaregistraron mayor
dinamismo, con un creci-
miento promedio anual
de 43,1% entre el 2005 y
€l 2007, frente al 3,8%yal
28,8% delos bloques Naf-
tayla Unién Europea, res-
pectivamente.

BUEN NORTE
Luego de Estados Unidos y

Venezuela, Colombia es el
mercado mas importante
para los productos perua-
nos con valor agregado. En
€l 2007 sevendi6 US$515,4
millones de las exportacio-
nesno tradicionalesadicho
pais,loquerepresent6 8,2%
del total delas ventas al exte-
rioryunaumentodel 30,3%
respectoal afio anterior. Co-
lombia tiene unimportante

desarrollo de niicleos urba-
nos como Bogoti, Medellin
y Cali que se han convertido
enmercados potenciales pa-
ralos productos peruanos.

En general, las impor-
taciones colombianas se
centran en maquinaria y
equipo (33%), vehiculos,
productos quimicos, pro-
ductos agricolas y textiles
y confecciones (5%).

Los sectores no tradi-

LAS CIFRAS
cionales que lideran

I las exportaciones a

Colombia son: minerome-
talurgico (44,6% del total
no tradicional), quimico
(21,8%), textil y confec-
ciones(10%).

Los productos envia-
dos a Colombia que
han destacado son:

alambrén de cobre (US$
183,4 millones), alimento
balanceado para camaron,
peliculas de polipropileno,
impresos publicitarios
(US$13,2 millones), soda
caustica, preformas de PET,
galletasdulcesy cuadernos.

Sin embargo, desde el
2002, 1a construccién en Co-
lombia ha aumentado con
fuerza, especialmente en
la edificacién de viviendas
de interés social. Ademas,
la proyeccién de crecimien-
todel sector es de 5,1% para
este aflo, segin la Camara
Colombiana de la Cons-
truccién. De acuerdo con
Prom-Per(1, los materiales
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yacabados parala construc-
cién de origen peruano que
mids han aumentado son el
cementoportland, pisosyre-
vestimientos de cerdmica.

Por otro lado, Colom-
bia, el afio pasado, importd
US$1.299 millones de pro-
ductos textiles y confeccio-
nes, de los cuales el 78,8%
correspondio al primero de
ellos, debido a la demanda
de hilados, tejidos y mate-
rias primas. En textiles, las
exportaciones peruanas han
crecido de forma importan-
te, especialmente en tejidos
de lana con poliéster, de al-
godon, tejidos100%lana, de
mezclilla (denim), hilados
deacrilicoynaylon e hilados
dealgodén. Entrelosenvios
que mashan crecidoeneste
rubroestanlos t-shirts y blu-
sas de algodén de tejido de
punto, ropa interior para
hombres y confecciones de
fibrassintéticas.

Existen otros items con
potencial en Colombia co-
mo articulos de plastico pa-
ra uso doméstico (sillas y
mesas, recipientes, vajilla)
y productos con alto valor
agregado como grupos elec-
troégenos y refrigeradoras.
Segtin Prom-Per, la apre-
ciacién del peso colombiano
representaunaoportunidad
para los proveedores inter-
nacionales de Colombia, ya
que pueden hacer envios a
precios menores que el pro-
ductorlocal.

EL FOCO

Energia edlica

con vientos bajos

El viento puede ser una
gran fuente de energia, sin
embargo los aerogenera-
dores funcionan con velo-
cidades que superanlos 10
metros por segundo (como
labrisaquehayen Paracas).
En cambio, para aprove-
char este recurso en zonas
rurales que no tienen vien-
tos fuertes ni redes de elec-
tricidad, la ONG Solucio-

nes Practicas — ITDG em-
pezé a trabajar, hace mas
de 10 afios, un mecanismo
que se adapte a los vientos
bajosymoderados. Conlos
afos, el prototipo se fue
perfeccionandoy se logrd
que empiece a funcionar
convientos de 3m/seg. El
sistema permitira trabajar
con generadores de 100
W en el caso de viviendas,

de 500 W para lugares de
uso comiin —como postas
médicas o escuelas—ydel
KW para usos productivos
en pequeilas carpinterias
y molinos.

“Esto puede ser muy til
enfocado en familias rura-
les y también para casas de
playa que requieren de ilu-
minacién”, dice Javier Co-
ello, gerente del Programa

SOLUCIONES PRACTICAS ITDG
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TIENEN
LUZ. Se ha
realizado
un proyecto
piloto que
da energia
eléctrica a
familias del
caserio El
Alumbre.

—

B,

de Energia de ITDG. Ya se
ha realizado un plan piloto
con35familiasdel caserio El
Alumbre, en Bambamarca
(Cajamarca). Y funciona. El
equipo ahora es propiedad
del municipio.

La ONG ha transferido
la tecnologia a Tepersac,
una pequefia empresa que
vende el productoylosacce-
sorios, tantoa personas co-
mo a gobiernoslocales, pe-
roenlamayoriadeloscasos
serequerird dela participa-
cién del Estado y del finan-
clamiento de organismos
internacionales. Consultas
ajcoello@itdg.org.pe.



