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CongresodeAnunciantes SEMINARIUM
Publicidad&Medios2008

16 - 17 DE SEPTIEMBRE

La PUBLICIDAD FRENTE a La ¢CONSTRUCUON
DE MARCAS Y LA EVOLUCION DE LOS MEDIOS ...

CONSOLIDACION DE MARCAS EN EL SIGLO 21:
PUBLICIDAD Y MAS ALLA

Rajeev Batra
Ph.D. en marketing de la Escuela de Negocios de Stanford University

Profesor de marketing de S.S. Kresge en la Escuela de Negocios Ross
de la University of Michigan

REINVENTANDOSE CREATIVAMENTE ANTE LA EVOLUCION
DE LOS MEDIOS

Rubén Trevifo

Profesor del Tecnolégico de Monterrey con maestria en la
Universidad Estatal de Nueva York

CASOS LOCALES DE MIX DE MEDIOS
DEBATE: EL FUTURO DEL MIX DE MEDIOS

TALLER: ROl (RETORNO SOBRE LA INVERSION)

EN PUBLICIDAD

Herndn Palacios
Director del diploma en marketing de la PUC de Chile
Master en economia en Duke University

PATROCINA AUSPICIAN

R - o B S L eimintaractive ;
€l Comerio Amenca KA labOrum.#' GRS @ sianteractive . Wy

Informes e inscripciones: 610 7272 | informes@seminarium.com.pe




