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EL COMERCIO lunes 8 de setiembre del 2008

>> PREGUNTA ANTONIO RATTO

¢ Si el precio del maiz habajado
fueradel pais, por qué no baja
el precio del pollo, silos
productores dicen que el precio
de ese insumo provoco
lareciente alza?

>> RESPONDE PEDRO MITMA, PRESIDENTE DE LA APA

El contexto mundial no es favorable. A pesar de que el
maiz, por ejemplo, ha bajado de precio en el Ultimo mes,
su costo es el doble que hace un afo. Y sucede algo
similar conlos fletes, petréleo y la soya. El precio del pollo
no hatenido ese mismo crecimiento, dado que este se fija

por ofertay demanda.
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INDUSTRIA :: MERCADO EN EXPANSION

BLOOMBERG

EN CRECIMIENTO. S| BIEN EL SECTOR ENFRENTA ALGUNOS PROBLEMAS ESTE ANO, CONTINUA CON BUENAS PERSPECTIVAS.

Sector agroquimico crecera 20% este afo
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A PESAR DE
ENFRENTAR UNA
ESCASEZ MUNDIAL
Y MAYORES
PRECIOS EN SUS
INSUMOS

Alestarunido, literalmente,
desdelaraizconeldestinode
laagricultura, el sector agro-
quimico se ha beneficiado
directamente del ‘boom’
agroexportador que vive el
pais. Y si bien las expectati-
vas de crecimiento podrian
verse afectadas este afio por
unacoyunturainternacional
de mayores precios, se espe-
raunaexpansion del 20%en
elmercado.
Traspasarvariasdécadas
relegada por la coyuntura
econdmicay politica,laagri-
cultura peruana se desarro-
lla aun ritmo interesante,

sobre todo en la agroexpor-
tacion: en el primer semes-
tre del afio creci6 40%. De
otrolado, también tenemos
ala agricultura de pan lle-
var, la que debe crecer por
elempujedelademandade
alimentosque se generaan-
te una mayor capacidad ad-
quisitiva dela poblacién.
Ambos tipos de agricul-
tura estdn jalando el desa-
rrollo del sector agroqui-
mico, afirman las principa-
les empresas del rubro. Al
respecto, Carlos Cornejo,
gerente general de Bayer,
comenta que tras “el sanea-
miento de la economia pe-
ruana”, durante la Gltima
década, suempresahaexpe-
rimentado un crecimiento
constante, procesoqueseha
acentuadodesdeel 2005.
Una muestra de ello,
a decir de José Valverde,
gerente de Bayer Crop
Science, es que el merca-
do agroquimico préctica-
mente se ha duplicado. Pa-

PARTICULARIDADES

Retos
de origen

Si bien la variedad de la
agricultura peruana es una
de sus fortalezas, también
es un reto para las empre-
sas de agroquimicos pues
“adiferencia de otros paises
con uno o dos grandes cul-
tivos, en el Perl tenemos
papa, maiz, uva, hortali-
zas, algodoén...”, dice José
Valverde, de Bayer Crop
Science. Otra singularidad
local es la atomizacion de
las areas cultivables y las
diferentes condiciones geo-
graficas que existen, pues
aportan mayor complejidad.
“Los problemas de la uva
en el norte son diferentes
a los del sur”, pone como
ejemplo Carlos Cornejo,
de Bayer.

s6 defacturar alrededor de
US$70 millones el 2000 a
US$132 millones al cierre
del2007.

Para Roberto Alvarez,
gerente general del grupo
Silvestre, la tendencia del
sector es crecer muy por
encima de la media nacio-
nal, es decir si el PBI cierra
€12008 con un crecimiento
de 9%, el sector agroquimi-
co llegaria a expandirse un
20%. Las cifras parecen dar-
le la razdn a los ejecutivos,
puessololasventasde Bayer
Crop Science durante el pri-
mer semestre de este afio
superaron en 20,2% al mis-
mo periododel 2007.

MUNDO INTERIOR

Esteafio se han presentado
ciertos acontecimientos
que podrian complicar la
expansion del mercado. El
primero: la salida del mer-
cado de varios productos
considerados altamente
toxicos, como el plaguicida
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MILLONES SERIAN

LAS VENTAS TOTALES
DEL MERCADO DE
AGROQUIMICOS EL 2008
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SON LAS PRINCIPALES
LINEAS DE AGROQUIMICOS
QUE SE CONSUMEN:
INSECTICIDAS, FUNGICIDAS,
FOLIARES Y HERBICIDAS

Metamidofos, el mds ven-
dido del pais; y la escasez
mundial de insumos qui-
micos, debidoa que cientos
de fabricas fueron cerradas
por las autoridades chinas
meses antes de la inaugu-
racién delas olimpiadas de
Beijing. Asimismo, el alza
del precio del petréleoy sus
derivados impactaron en
insumos comolatrea.

El clima también ha ju-
gadounamalapasada, pues
seglin Alvarezla cosechade
algunos productos estrella
de la agroexportaciéon pe-
ruana, como el mangoyla
alcachofa, se verd afectada
por temperaturas atipicas
enelnortedel pais.

Valverde explica, ade-
mas, que el aumento del
precio de los fertilizantes
podria afectar la siembra
de papa; mientras que la
mayor importacién de fi-
bras chinas y pakistanies
haria lo propio con la del
algodoén. A

[E]CO oPINEENLAWEB

El siguiente entrevistado:

Alfredo Dammert
[PRESIDENTE DE OSINERMING]
Envie su pregunta a:

» http://blogs.elcomercio.com.pe/dial/
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AGRO:: EN LA MIRA

El atractivo
de la palma
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POTENCIAL. CULTIVO DE
PALMA CRECE EN LA SELVA.

La empresa transnacional
de Malasia, Sime Darby,
que el afo pasado facturd
US$1.000 millones, estd
interesada en establecerse
en nuestro pais para desa-
rrollar el negocio de la pal-
ma aceitera. Un grupo de
representantes de SD que
se encuentra en el pais ha
visitado Loreto, San Martin
y Ucayali, en busqueda de
por lomenos 20.000 hecta-
reasdeterrenos.

El presidente regional
de Loreto, Ivin Visquez,
dijo que el interés de estos
empresarios es trabajar un
modelo de asociacién con
agricultores locales de pal-
ma en nuestro pais. Pese a
que su actividad central es
el cultivo de palma, sefiald
quelaempresatambién es-
tien el rubroinmobiliario.

Estos empresarios ade-
mas han sostenido reunio-
nes con representantes del
Gobierno. Asi, el jefe del
Instituto Nacional de Re-
cursos Naturales (Inrena),
José Luis Camino, comen-
t6 que el modelo de nego-
cios desarrollado por la
empresa en otras partes del
mundo consiste en buscar
terrenosdeforestados. A



