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(Google pretende redefinir la navegacmn en Internet

Su nuevo Chrome tiene funciones novedosas, pero le falta
ser pulido; Microsoft responde con un Explorer avanzado

OOGLE acabadelanzar un nuevo nave-
Ggador para la Web, llamado Chrome,

que busca competir con el Internet
Explorer de Microsoft. La maniobra lleva
a la rivalidad entre Google y Microsoft a
un nuevo nivel. Si Google tiene éxito, sera
todo un hito, con importantes consecuen-
cias para el futuro de Internet.

&Qué tan bueno es Chrome? ¢{Como se di-
ferencia del Internet Explorer
(IE) y otros navegadores me-
nos populares, pero también
importantes, como Firefox de
Mozilla y Safari de Apple?

He estado probando
Chrome durante una sema-
na, usando todas sus funcio-
————— nes y comparandolo con la
ultima version del Explorer que fue lanza-
da recientemente. Mi veredicto: Chrome es
unnavegador inteligente e innovador que, en
muchos escenarios comunes, permitira un
uso mas rapido, mas facil y menos frustran-
te dela Web. Pero esta primera version, que
es tan solo un lanzamiento inicial beta, o de
prueba, estd aun sin pulir y carece de funcio-
nes comunes de navegacion que Google pla-
nea agregar mas adelante. Estas omisiones
incluyen una funcion para administrar los
sitios favoritos, un comando para enviar por
email enlaces y paginas directamente desde
elnavegador, e incluso unabarra que indique
cuanto de una pagina Web se ha cargado.

La interfaz de Chrome incluye algunos
cambios audaces respecto al disefio estandar
de otros navegadores. Estas nuevas caracte-

Por Walter S.
Mossberg

risticas en general mejoran la experien-
cia enla Web pero requeriran de algunos
ajustes por parte de los usuarios. Por
ejemplo, reduce la mayoria de los iconos
de ments y barra de herramientas para
maximizar el espacio de la pantalla dis-
ponible para las paginas Web mismas.
Ademas, Google ha fusionado la caja de
direcciones, donde seingresaladireccion
Web, conla de busqueda, donde se ingre-
san los términos de busqueda. Esta fun-
cién unificada se llama Omnibox.
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Con el lanzamiento de Chrome se aviva la guerra de los navegadores.

Web”, declara Google.

Chrome esta disefiado a partir de
tres principios basicos. El primero es
susobriainterfaz de usuario. Hay solo
dos menus y algunos iconos de la ba-
rradeherramientas. Eltinicoicono de
barra que se puede agregar en Chro-
me es un botén de pagina de inicio.

El segundo gran principio detras
de Chrome es que un usuario puede
escribir cualquier cosa que quiera en
un solo espacio, la Onmibox, e ins-
tantaneamente recibe sugerencias
acerca de a dénde ir, compiladas de
la propia historia del navegador del

En Chrome, cada pestafia o lengiieta
actua como un navegador diferente. La ba-
rra de favoritos, la Omnibox, los ments y los
iconos delabarra de herramientas se encuen-
tran dentro delapestaiia, enlugar de estar en
la parte superior del navegador. Las lengiie-
tas se encuentran en la parte de arriba de la
pantalla, sin nada mas por encima.

A pesar de las afirmaciones de Google de
que Chrome esrapido, en mis pruebas fue sig-
nificativamente mas lento que Firefox y Safari
entareas comunes, como laapertura de pagi-
nas Web. Sinembargo, resultd mas rapido que
laultima version de Explorer, también en fase
beta, llamada IES8. La segunda version beta
de Explorer es la mejor edicion en afios. Esta
llena de nuevas funciones propias, algunas de
las cuales son similares a las de Chrome, y
otras que, en miopinion, lo superan. Por ejem-
plo, aunque el IE8 agrupa pestafias relaciona-
das al igual que Chrome, les asigna un color
diferente a cada grupoy permite cerrarlas to-
das conun solo clic. Tiene su propia barra de
direcciones “inteligente”, aunque mantiene

una barra de busqueda separada.

&Por qué Google esta iniciando una nueva
guerradenavegadores? Hay dosrazones prin-
cipales y ambas tienen que ver conla compe-
tencia con Microsoft. Elgigante de busquedas
teme que, dado que su motor de bisqueda y
otros productos importantes dependen de un
navegador, Microsoft —que ofrece productos
rivales enlinea— podria obtener una ventaja
através de su Explorer, que posee una partici-
pacién de mercado en torno a un 75%.

Google también cree que los navegadores
actuales carecen de la arquitectura basica
para permitir el funcionamiento de futuras
aplicaciones Web, mas poderosas, que, se-
guinla empresa, dependeran mas de unlen-
guaje comun de programacion Web llamado
JavaScript. De estaforma, Chrome fue crea-
do paraser el navegador mas veloz en el ma-
nejo de JavaScript. En esencia, algtiin dia eso
podria convertir a Chrome en una especie
de sistema operativo en linea que compita
con Windows. “Piense en Chrome como una

usuario y de los rankings de Google
sobre sitios populares. Ya sea que escriba
una direcciéon Web o un término de busque-
da, la Omnibox es muy inteligente. Aunque
las cajas de direcciones y de busquedas de
IE permanecen separadas, cada una ofrece
también sugerencias rapidas, y aparecen
mejor organizadas que en Chrome. El tercer
gran principio detras de Chrome es que cada
pestafia funciona, tras bambalinas, como un
navegador diferente. Las lengiietas pueden
ser arrastradas fuera del navegador princi-
pal y convertidas en ventanas separadas.
Con Chrome, los consumidores tienen
una opcion de navegador innovadora, y con
el IE8, la nueva guerra de navegadores sin
duda sera una pelea que valdra la pena.
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Chrome a prueba: Vea a Walter Mossberg
comentar sobre el nuevo navegador de Google y
c6mo se compara con el tltimo Explorer.

Video en wsjamericas.com

El ‘look pijama’ llega a la moda masculina, pero ése verd en la calle?

POR RAY A. SMITH

Durante la Semana de la Moda de
Nueva York, que comenz0 este fin de
semana, se espera que los disefia-
dores Phillip Lim, Michael Bastian
y Tim Hamilton exhiban varios es-
tilos para hombres inspirados en
pijamas, incluyendo chaquetas
sueltas con poca estructura, pan-
talones livianos con cordones en
la cintura y camisas con cuello y
ribetes desplegados.

Estilos similares aparecieron
en pasarelas europeas con Lanvin

yPradaliderandolatendencia. Lue- Wi

go seunieron Duckie Browny Z Zeg-
na. Bottega Veneta, Dolce & Gabbana

Un disefio de Bottega Veneta presentado
durante un desfile en Milan en junio.
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y Giorgio Armani exhibieron este afio esti-
los inspirados en pijamas en Milan. Pero
el estilo suelto y holgado tiene a algunos

minoristasy clientes indecisos. Esun es-

tilo dificil de trasladar alas calles, dice

Jeffrey Kalinksy, duefio de la exclusi-
va tienda Jeffrey, en Nueva York. El
empresario esuno delos primeros en
adoptar las tendencias dela alta cos-
tura, pero esta vez se abstendra.

Incluso los disefiadores detras de

2 la marca vanguardista Duckie Brown

" reconocen que los pantalones holgados

.’Irl con cordones en la cintura que exhibie-

ron el afo pasado eran “algo del mundo
delamoda”, s6lo parala pasarela, segiin
el codisefiador Daniel Silver. “Ningun
< hombre quiere usar un pantalén que lo

Ottega Veneta

_'.ﬁ hacer lucir mas gordo de lo que es”, dice.

Pero otros minoristas dicen que hay es-

=== pacio en los guardarropas de los hombres

para ropa holgada. Los disefiadores, dicen,
estan tratando de crear una alternativa algo
exclusiva a los pantalones de sudadera que
muchos hombres ya usan.

Los disefiadores Adam Kimmel y James
Perse han tenido éxito vendiendo ropa de al-
goddnusadaparaholgazanear enlacasaenal-
macenes como Barneys New York y Bergdorf.
Ademas, algunos analistas de estilo sefialan
los pantalones cortos holgados y de colores
vivos que se ven en algunos hombres en las
calles de Nueva York como muestra de que el
estilo pijama tendra sus seguidores.

De hecho, la voluntad de los disefiadores
de exhibir pijamas enla pasarela de forma se-
riarefleja una creciente audacia en elmundo
delamodamasculina, que solia ser aburrido.
Los hombres se han vuelto mas atentos y re-
ceptivos alas tltimas tendencias como panta-
lones sin pliegues (paralucir mas delgados) o
mas cortos, algo que hubiera sido descartado

como muy alocado no hace mucho tiempo.

Algunos seguidores de tendencias dicen
que los disenadores pueden estar creando
prendas mas relajadas como una alternativa
a los rigidos estilos recientes. Ahora que la
ropa ajustada se ha vuelto la norma, los di-
sefiadores buscan una silueta o proporcion
diferente.

Otras culturas son mas abiertas al uso de
las pijamas enla calle. En Shangai, hombresy
mujeres se ponenlapijama después deregre-
sar del trabajo y salen en publico sin ningtin
reparo. Enlaultimaronda de desfiles mascu-
linos en Europa, los disefiadores hablaron de
cémo habian sido inspirados por las pijamas.
Dolce & Gabbana declard en un comunicado
que “la pijama” simboliza el “estilo de vida
relajado del hombre moderno”.

En varios paises, sin embargo, los hom-
bres ni siquiera usan pijamas para dormir, ya
que prefieren acostarse en ropa interior.



