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HACIA LA CALIDAD EN EL GASTO

Presupuesto por resultados del
2009 sera de S/.3.666 millones

i El ministro de
Economia sustenté
proyecto ante el
pleno del Congreso

ELIZABETH CAVERO

De los S/.72.355 millones a los
que asciende el presupuesto
planteado por el Ejecutivo para
el 2009, S/.3.666 millones se
otorgardn en funcién de los re-
sultados a los que se quiere lle-
gar. Tal cifra equivale al 5% del
presupuesto global y, segtin el
ministro de Economia, Luis Val-
divieso, también equivale al 10%
del gastono financiero.

Cumpliendo con una obli-
gacién constitucional, Valdivie-
so se present6 ante el Congreso
para sustentar los proyectos de
ley de presupuesto, de equili-
brio fiscal y de endeudamiento
correspondientes al 2009. Pre-
viamente, el jefe del gabinete mi-
nisterial, Jorge del Castillo, sus-
tent6 las lineas maestras de los
proyectos.

Del Castillo reiteré laidea de
que ante un escenario interna-
cional incierto, el presupuesto
parael 2009 reflejala prudencia
con la que quiere actuar el Go-
bierno. Respecto de la conocida
ineficiencia de programas de
asistencia que no llegan a quie-
nes mas lo necesitan, Del Casti-
llo anuncié que estd en marcha
un estudio sobre la efectividad
delos programas sociales acargo
del Banco Mundial y del Banco
Interamericano de Desarrollo.

Mais adelante, el ministro
Valdivieso precisé que los re-

FELIX INGARUCA

SINTONIA. Valdivieso y Del Castillo expusieron ante el Congreso las
razones de la prudencia del gasto fiscal que se busca en el 2009.

n11.208

millones de soles destina el pro-
yecto de presupuesto parael
sector Educacion, S/.287 millo-
nes mas que en el 2008. Tam-
bién aumentael presupuesto
parael sector Salud.

2%

es el superavit fiscal que espe-
raalcanzar el MEF en el 2009.
“No blindarnos atiempo seria
imprudente”, dijo Valdivieso
respectoalamodulaciénenel
gasto publico.

Presupuesto 2010
sin obligaciones

Los cuatro nuevos programas
queenel 2009 seran parte del
presupuesto porresultados
son: gestién ambiental priori-
taria, acceso aagua potabley
disposicion sanitaria de excre-
tasenpoblacionesrurales,
acceso aservicios publicos
esenciales de telecomunica-
cionesenareasruralesyacce-
soaenergiaen areasrurales.

Estas cuatro areas detra-
bajo se definieronenlaley de
presupuesto del 2008, porlo
cual los funcionarios respon-
sablestrabajaronduranteel
afoenlaelaboraciénde los
marcos segun los cuales se
ejecutaran los cuatro progra-
mas por resultados del 2009.

Sinembargo, en el proyec-
to de Presupuesto del 2009 no
seincluye unaobligatoriedad
similar parael 2010, sinouna
mencion general respectoa
todos los sectores que podran
ejecutar un presupuesto por
resultados.

sultados de este estudio se ten-
drin en nueve meses. El titular
de Economia precisé que con
los S/.1.568 millones del Foni-
prel (fondo concursable para
proyectos de inversién) el pre-
supuesto del 2009 llegaria en to-
tala S/.73.923 millones. Es de-
cir, aligual que en el 2008, estos
fondos son adicionales al presu-
puesto con que se iniciard la eje-
cucién del 2009.

MEDIDA PREVENTIVA

En Espaiia retiran lotes de
moluscos exportados del Perti

Il Autoridad sanitaria de
ese pais cree que fue
responsable de hepatitis
A en cinco personas

La Agencia Espafiola de Seguri-
dad Alimentaria (AESA) pidio
retirar del mercado los lotes de
palabritas o tellinas exportados
a ese pais por la peruana Gam
Corp, empresa que envia ese
molusco desde hace tres afios
a distintas ciudades de Espaia.
Esta es una medida preventiva
que las autoridades sanitarias
decidieron tomar, en tanto ob-
tengan los resultados del andlisis
querealizardn a algunos lotes de
palabritas que se encontraban
en aparente mal estadoy que ha-
brian causado hepatitis A a cinco
personas en Valencia.

Segln la entrevista que rea-
lizé nuestra corresponsal en Es-
pafia, Yolanda Vaccaro, a Héc-
tor Alonso, jefe de prensa de la
AESA, las autoridades determi-
naron que la enfermedad proce-
de del producto peruano en vir-
tud de una “encuesta epidemio-
légica” que realizaron los médi-
cos que atendieron a los afecta-
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CLAVE. EI ITP esperara los resultados de la investigacion para saber si la
contaminacion tuvo lugar en el Perl o Espana.

INEITP no autorizalasalida
deninginembarquesiesteno
cumple los estandaresinterna-
cionales. Paraellohacen prue-
basdelaszonasdonde se ex-
traeelmoluscoylaplanta.

11 Elanalisis a Gam permitira
saber si el reclamo es fundado.

dos. No obstante, agregb que no
se puede saber atn si la tedrica
contaminacién ha tenido lugar
enel Pertio en Espafia porla ma-
nipulacién, aunque cree dificil
que esto suceda pues hablamos
deun producto congelado.

Sin embargo, Francisco Pa-
sara, presidente del Instituto
Tecnoldgico Pesquero (ITP), en-
tidad responsable de brindar la
autorizacién sanitariaenel Per,
dijo que para evitar que un pro-

ductoentreen estado de descom-
posicién este debe estar perma-
nente congelado. “Sial pasarde
un puerto a otro se varia la tem-
peratura del producto o selo des-
congela para venderlo fresco, se
producird una descomposicién”,
precisé. Por lo pronto, el ITP ya
tomo cartas en el asunto y a tra-
vés de la Cancilleria ha enviado
requerimientos de informaciéon
a AESA sobre los resultados del
estudio que realizara en breve.
También se reunird hoy con los
funcionarios de Gam Corp y la
empresa que les brindé su cer-
tificado de exportacién (Cerper)
para verificar los resultados de
las pruebas de exportacién que
realizaron a todos los lotes que
enviaron a Espafia y comprobar
asi si salieron en buen estado.
Ademis, para proteger nuestra
ofertaexportableyen tantosesu-
pereesteimprevisto, todosloslo-
tes exportados de palabritas ten-
dran doble inspecciény deberdn
pasarunadoble prueba.

Por su parte, Gustavo La Ro-
sa, sub gerente de calidad de
Gam Corp, dijo que su produc-
tos cumplieron con todos los
requisitos que les exige la ley
antes de ser exportados. Afia-
di6 que hasta el momento no
han tenido contacto con las au-
toridades espafiolas y que, por
lo tanto, no saben si sus pro-
ductos serdn retirados perma-
nentemente del mercado. =

MAS PARA REGIONES
Comparando los presupuestos
iniciales del 2008 y del 2009 (es
decir, aquellos aprobados en la
ley pero que son modificados
en el curso del afo), Valdivieso
nosolo enfatiz6 en que el presu-
puesto tanto para gasto corrien-
te como de capital en los gobier-
nos regionalesylocales estd cre-
ciendo, sino que también hay
una tendencia descentralista.

Descontando el gasto finan-
cieroy previsional, la participa-
cién de los gobiernos locales en
el presupuesto pasade 21,6%en
el 2008 a25,4% en el 2009. En
el caso de los gobiernos regio-
nales, tal participacién crece de
21,3%a 22,3% en ese periodo.

“El presupuesto busca pro-
fundizar la descentralizaciéon
asegurando los fondos necesa-
rios para los gastos corrientes
y para seguir financiando los
proyectos de inversion cuya eje-
cucién no haya terminado en el
presente afio. También se ve la
posibilidad de concursar por re-
cursos paranuevos proyectos de
calidad y se propone la utiliza-
cién de recursos del canon para
gasto de mantenimiento”. Se-
gun Valdivieso, el presupuesto
del 2009 propone un techo para
el Gobierno Central, pero un pi-
so a partir del cual se puede op-
tar por médsrecursos paralos go-
biernosregionalesylocales.

El ministro Valdivieso tam-
bién explicé que en este presu-
puesto no se estan sacrificando
recursos para las reformas que
ha decidido hacer el Estado, co-
mo laimplementacién delaley
de mypes, lamejoraenlaadmi-
nistracién dejusticiayotros. m

CONTROL DE INFLACION

El BCR sube
la tasa de
referencia

Il Ente emisor vendio
US$363 millones y el
délar cerrd con una
ligera alza en S/.2,973

Eldirectorio del Banco Central de
Reserva (BCR) decidi6 elevar la
tasa de referencia desde 6,25% al
6,5%, para restringir la liquidez
en la economia y desincentivar
asiel gastoyel consumo, dos de
las variables que impulsan con
mas fuerza la demanda interna
que, como reconoce el propio
ente emisor, crece a tasas mas
altas que la produccién poten-
cial, generando presién sobre
los precios. Ademas, el BCR est4
buscandoquelainflaciénregrese
gradualmente al rango meta (en-
tre1%y 3%alafio), puesenlosl-
timos12meses hasidode 6,27%.

Desde julio del afio pasado,
el BCR ha elevado la tasa de re-
ferencia en 200 puntos basicos
(2%) desde 4,5%. Dependiendo
de los movimientos de la infla-
cibén y sus determinantes (pre-
siones de la demanda, factores
de oferta y expectativas de infla-
cién) el directorio del banco se-
guiria ajustandolastasas.

VENTADE DOLARES

Por otro lado, el BCR vendid
US$363 millonesdelos US$510
millones que se negociaron enel
mercado de cambios y el ddlar
cerrélasesionen S/.2,973, lige-
ramente por encima del cierre
del miércoles. Con esta venta,
suman US$1.302 millones los
délares queel BCR havendidoen
loquevadelano.

E18 de abril, la cotizacién del
dolar llegd a S/.2,695. A esa fe-
cha, el solseapreciaba10,13%en
lo que iba del 2008. Hoy, la apre-
ciaciénanualllegaa0,87%. =

MACROECONOMIA

PBI creceria 9,9% en el
tercer trimestre del afio

Il Reporte de Indicadores
Lideres del MEF destaca
que las importaciones se
mantienen en aumento

Elcrecimientodelaeconomiaen
el tercer trimestre del afio, com-
parado con el mismo periodo del
2007, llegaria a 9,9%, segtn el
Reporte de Indicadores Lideres
que cada mes emite el Ministerio
de Economiay Finanzas. Asi, se
estimé que el PBI dejulio crece-
ria 8,9%, el de agosto11% yel de
setiembre 9,9%.

El informe destacé el creci-
miento de las importaciones
de bienes intermedios y de ca-
pital en el mes dejulio (62,8%y
54,3%, respectivamente). Den-
tro de los bienes de capital, las
importaciones de aquellos des-
tinados a la actividad industrial
aumentaron en 27,4%, los mate-
riales de construcciénen178,5%
y los equipos de transporte en
85,1%.

También en julio, el MEF ob-
servo una menor tasa en el creci-
miento del crédito (19,2%), sien-
do atin importante la expansioén
delfinanciamiento bancarioalas
mypes (37,5%).

ELDATO

Vision de afuera

Segun Latin Focus, el con-
senso de estimado de cre-
cimiento de laeconomia
peruanaen el 2008 pasé de
8,1% a 8,3%, mientras que
la deinflacién paso6 de 5,2%
a5,6%. Lainflacion del 2009
se calculaen 3,9%.

Segtin el economista Elmer
Cuba, analista principal de Ma-
croconsult, con un crecimiento
de10,1% hastajunio, y sise cum-
plelaexpectativade 9,9% proyec-
tada por el MEF en el tercer tri-
mestre, la tasa de expansion en-
tre octubre y diciembre tendria
que ser de 6% parallegaraunre-
sultado anual de 9% (tasa proyec-
tada por el MEF en el Marco Ma-
croeconémico Multianual).

“Aln si crecemos 8% en el
ultimo trimestre, cerrariamos
elafioen 9,5%”, dijo Cuba. Ade-
mds, sefial6 que el marco macro-
econdmico siempre es conserva-
dor y que no debe extrafar que
sus cifras de crecimiento se vean
rebasadas porlarealidad. [

puntodevista

El ‘boom’ de la construccién

Rolando
Arellano C.
Doctor en
Marketing*
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La construccién, punta de lanza
del crecimiento peruano, atra-
viesa un periodo muy florecien-
te. Eso coloca al sector en una
situacién envidiable, pues le da
la oportunidad de innovar en
aspectos muy diversos como las
técnicas de construccién, las for-
masytamafios delasviviendasy
la manera de venderlas. Ese ‘bo-
om’ también coloca a sus empre-
sasenuna posicién cadavezmais

competitiva, yaque el cuidadode
los detalles puede hacer la gran
diferencia entre un proyecto
muy exitosoyotro menos bueno.
Asi, creemos que una vision de
marketing puede serles muy ttil
parahacer proyectos que respon-
dan mejor alo que sus mercados
demandan en términos de pro-
ducto, precio, promociény pun-
todeventa.

Con respecto al producto, los
constructores de hoy deben ha-
cerse preguntas que ya fueron
respondidas en otros paises, pero
queaquison todavia unaincogni-

EE Eso coloca

al sector en

una situacion
envidiable, pues le
da la oportunidad
de innovar LJ5)

ta. ¢La gente quiere casas o edifi-
cios? ¢Hasta cuantos pisos acep-
taria comprar? ;Y qué piensa de
los ascensores? También deberd
responder a temas mas aplicados

anuestro nuevo tipo de compra-
dores: ¢Quieren piscina o prefie-
ren una cancha de fulbito? ¢Esin-
dispensable el cuarto de servicio?
Sobre el precio, quiza deban
preguntarse: ¢ Venderé en cuotas
fijas mensuales o con sistemas
mas flexibles para empresarios
independientes con dinero, pe-
ro sin flujos definidos? ¢Conuna
grancuotainicial o mayores mon-
tos periddicos? ¢ Cobraré mas por
los pisos mas altos, como sucede
enlos paises desarrollados?
Enlapromocién y publicidad
apareceninquietudes como: ¢ De-
bo anunciar mi proyecto en me-
dios masivos o mas bien de ma-
nera zonificada? ;Debo vender
sobre planos, con maquetas, o
quiza con una vivienda modelo?

&Y cémo llamaré a mi proyecto,
Torres de Algo o Condominio
San Fulano? Ademas de temas
nuevos para el sector como: (Mi
empresa debe tener un nombre
interesante o eso no es importan-
te paralos compradores?
Igualmente, en la P de punto
deventa, que aqui seria también
la de ubicacién del proyecto, ha-
bria varias preguntas: ;Constru-
yo en terrenos caros, pero céntri-
cos, para los estilos de vida mo-
dernos, que buscan productivi-
dad y practicidad, o en lugares
mas baratos y periféricos paralos
conservadores que precisan se-
guridad y tranquilidad? ¢Cuanto
influye enla demanda el nombre
del distrito? Es decir, aunque se
trate del mismo cerro, ¢dalo mis-

mo llamarse Monterrico Sur o
Villa Maria del Triunfo Norte?
En fin, con estas y otras res-
puestas podran darle a su pro-
yecto ese valor agregado diferen-
cial —-una gruta paralavirgencita,
estacionamientos para combis o
una cafeteria elegante— que hara
que sevenda mucho mas rapido.
Pero mas importante que eso,
contribuirdn a que las nuevas
viviendas respeten nuestra cul-
tura, pues, por sino lo han pen-
sado, de la forma en que cons-
truyan hoy dependerd muchola
convivenciadelasociedad perua-
naenlas futuras generaciones. m
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