CITA EN COMISION DE DEFENSA DEL PARLAMENTO

Osiptel se pronunciara
por alza de Cable Magico

Il Congresista Wilder
Ruiz y representante de
Telefénica sostienen que
no existe irregularidad

Luego del alza de tarifas prevista
por Telefénica Multimedia en el
servicio de television por cable,
que empezard a hacerse efectiva
a partir del 1 de octubre, el ente
regulador de las telecomunica-
ciones, Osiptel, sefialé que se
pronunciara sobre el tema este
martes en sesién de la Comisién
de Defensa del Consumidor del
Congreso.

El presidente del grupo legis-
lativo, Wilder Ruiz (AN), sefalé
quelainvitacién del presidente de
Osiptel, Guillermo Thornberry,
obedece a una serie de citas pac-
tadas con anterioridad con los re-
presentantes de los organismos
reguladores del Estado.

“Vamos a aprovechar la visita
de Thornberry para hablar sobre
el caso de Cable Mégico”, explico
el parlamentario.

Sinembargo, sefial6 queelal-
za delas tarifas de Cable Magico
obedeciaaloestablecido.

“Existen dos tipos de tarifas,
las reguladas ylas supervisadas,
como las tarifas por Internety ca-
ble. En estaslas tarifas son libres
y solo deben ser comunicadas a
Osiptel”, dijo el congresista.

COSTO. Quienes no deseen contratar los planes de Cable Magico tienen
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méas opciones en el mercado (hay 20 operadores en Lima Metropolitana).

Il Telefonicadice que elincre-
mento entarifas se debeauna
propuestade valor parasus
clientes, alosquelesincluiraun
mayor nimero de canales.

1l Desde octubre, el paquete
estandar costara S/.69yyano
S/.60,ytendra 33 canales mas
(70entotal). El estelar pasara
deS/.120aS/.132ytendra20
canales mas (107).

VALORAGREGADO

Gonzalo Carriquiry, gerente
comercial de Televisiéon Paga
de Telefénica, sefialé que el in-
cremento de tarifas cumplia la
normativa implementada por
Osiptel, por lo que espera que
el ente regulador se pronuncie
asufavor.

“Osiptel nos exige que comu-
niquemos el incremento de tari-
fas concinco dfasdeanticipacién
como plazo minimo. Nosotroslo
hicimos con 15. Es un tema que
lohemosvenido trabajando con
nuestros clientes”, precis6. =

MERCADO DE CERVEZAS

La participacion de
Cusquefia sigue al alza

Il La presencia de la
cerveza Brahma bajo
en el mercado y la del
grupo Aje se mantuvo

La participacién de mercado de
la cerveza Cusquena, una de las
marcas de Unién de Cervecerias
Peruanas Backus y Johnston
(subsidiaria de SAB Miller), si-
gue subiendo en el mercado pe-
ruanoyalcanzéunacifrade 9,2%
en agosto, mientras que enjunio
obtuvo 8%yen enero,7,4%.

La participacién de Brahma,
marcadela Compania Cervecera
Ambev Per, continué cayendo,
deacuerdo conlos datos de CCR.
Asi, en agosto su cuota de merca-
dofuede7%, menor queladeju-
nio (7,7%) ylade enero (8,4%).

Las cervezas del grupo AJE,
Franca y Caral, mantienen su

COMPETENCIA. Las cervezas de
Backus, Aje y Ambev en cifras.

participacién de alrededor del
7% del mercado, entre ambas.

CAMPANA

Elgrupo AJE lanz6 hace unas se-
manasunacamparia publicitaria
conocida como El Desafio Fran-

ca, enlaqueretabaa Cristal (que
tiene 32,1% del mercado) en una
pruebadesaboraciegas.

La campafa capté la atencién
de Backus, que denuncié a AJE
para que pusiera fin a dicha pu-
blicidad. Luego, AJE presentd
sus descargos e indicé que SAB
Miller usa publicidad basada en
pruebasdesaboren EE.UU.

“Al respecto, lo Gnico que
puedo mencionar es que noso-
tros operamos en el Perti bajola
razén social de Backusy, bajolas
leyes peruanas, consideramos
que esa campafia publicitaria
(de Franca) era pasible deunade-
nuncia, que es lo que hemos he-
cho y estamos a la espera de los
resultados”, sostuvo Fernando
Hilbck, director de asuntos cor-
porativos de Backus.

Asimismo, Gloria Gallo, con-
sultora internacional en posicio-
namiento de marcas, comentd
que fue un error realizar la cam-
pafia publicitaria de Franca en
plenoinvierno.

Habra que ver si en este vera-
no Francatraerinovedades. m

notasbreves

IMALALZA

El petréleo otra vez
supera los US$100

La cotizacién del barril de petré-
leovolvi6 a superar la barrerade
los US$100y cerrd la sesidén del
viernes en US$104,5, en una
jornada marcada por la recupe-
racién de los mercados y la eje-
cucién del plan de rescate finan-
ciero del Gobierno de Estados
Unidos. Segiin operadores, los
inversionistas que se refugia-
ron en las materias primas co-
mo proteccién ante la inflacién
y elretroceso del dolar estan ven-
diendo sus posicionesy con ello
empujan al alza el precio del cru-
doenlosmercados.

M IRAALAPCM

Reglamento de Ley
de Mypes esta listo

El ministro de Trabajo, Mario
Pasco, informé que el miércoles
serd presentado al Consejo de
Ministros el proyecto del regla-
mento de la Ley de Mypes, que
incorpora el capitulo normativo
tributario del Ministerio de Eco-
nomiay Finanzas. Adelanté que
el texto del reglamento incluyela
imposibilidad de constituir una
microempresa con una sola per-
sona, yaque se debe contar como
minimo con un trabajador de-
pendiente. Sin embargo, afiadié
Pasco, su cartera insistird para

IIIPORENCIMADE 50%
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Crecen los créditos vehiculares

En los altimos dos afos los créditos para compra de vehiculos
otorgados por la banca han mantenido altas cuotas de crecimien-
to, informo la Asociacién de Bancos (Asbanc). En agosto, el stock
total de préstamos vehicularesllegdoa US$302 millones, un 52,4%
mis que el obtenido en el mismo mes del 2007. Comparado con
diciembre del 2007, el monto es superior en 32,3%.

revisar el tema en casos como el
delostaxistasylosvendedoresde
periddicos.

I TLC CONESTADOS UNIDOS
Compensaciones
seran por concurso

Los recursos del programa de
compensaciones del tratado de
libre comercio (TLC) con Estados

Unidos podrian ser otorgados a
los agricultores por concurso pu-
blico. El director general de Pro-
mocién Agraria del Ministerio
de Agricultura, Oscar Sabatini,
sostuvo que la idea es que los
agricultores se asocien para pos-
tular a un men de tecnologias
que sevana ofrecer. Los estudios
paraincorporar este sistema son
efectuados por el Ministerio de
Agricultura.
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Ubicadas en la nueva zona empresarial de Surco.
12 pisos, ascensores de ultima generacion, sala
de conferencias para 100 personas, zona de pago
a proveedores, Gimnasio, Cafeteria y exclusivo
lobby de doble altura con acabados de primera.

Frente al centro comercial mas grande de la ciudad.

Ubicacion: Manuel Olguin 373, Surco.
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