EL COMERCIO DOMINGO 26 DE OCTUBRE DEL 2008

PROPUESTA ARTISTICA QUE MEJORA EL CLIMA LABORAL

Todos pueden ser estrellas

MANDRAGORA

+ Promueve la
participacion e
integracion de
trabajadores
de la empresa

A sus26anos, Franco Ben-
za es un empresario del
arte. Tras afos de estudio
de baile, canto y actuacién
en Nueva York, Argentina
y Colombia, regresé al Pe-
(1 para iniciar ese suefio
loco que tenia de nifio:
Mandrigora, su propia
casa realizadora de espec-
taculos.

Existen muchas pro-
ductoras, pero a diferen-
cia de ellas, Mandrigora
ha afiadido al show un in-
grediente esencial: el Ta-
lent Night Corporativo. La

-

ideaesquetrabajadoresde
distintas dreas y rangos de
una empresa participen e
interactGen enunshowar-
tistico. “Entrenamos a em-
pleadosy ejecutivos, nadie
se queda fuera, sepan bai-

TALENTOS. Empleados se preparan por mas de un mes.

lar 0 no, los hacemos ver-
daderos artistas, incluso el
dia dela presentacién sus
familias asisten a verlos”,
dice el director general de
Mandragora.

De acuerdo con lo que

requiera cada empresa, se
idea un guion teatral y pos-
teriormente se prepara a
los colaboradores para la
puesta en escena. Precisa-
mente debido a la falta de
experiencia de los parti-
cipantes, se requiere de
tiempo para entrenarlos.
“Durante un mes y medio
de ensayos la gente logra
compenetrarsey preparar-
se entre risas y bromas”,
explica.

Mandréigora se encarga
de la preparacién del gru-
po y del vestuario, musi-
ca y escenografia. Benza
comenta que por un lado
las empresas logran me-
jorar el ambiente de tra-
bajo y, por otro, el espec-
taculoles permite “hacerel
relanzamiento de un pro-
ducto o cambiar el enfoque
de una marca, todo a tra-

DATOS
Un Talent Night
Corporativo basi-

1 co podria costar
alrededor de S/.8.000.
2 15gruposdedistin-
tas compaiifas ha
hecho comedias musica-
les para empresas como
KFC, Scotiabank, Star-

bucks, Procter & Gamble
y Newport.

El 2007 prepard a

vés del arte”. Ademas del
Talent Night Corporativo,
Mandragora cuenta con
su propio elenco de bailari-
nes, quienes realizan pre-
sentaciones personaliza-
dasparacada cliente.
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EL FOCO

Picoturbina
para zonas
rurales

Las picoturbinas son di-
sefiadas para aprovechar
las caidas de agua existen-
tes en quebradas u otras
fuentes donde existen pe-
quefias caidas que puedan
transformarse en energia
mecanica o eléctricay que
pueden servir para hoga-
res y pequefios negocios
en comunidades aisladas.
Conlafinalidad de reducir
los costos para el aprove-
chamiento de la energia
hidraulica, Soluciones Prac-
ticas ITDG ha perfeccio-
nado un modelo que per-
mite cubrir el rango de
potenciasdehasta 5 Kvcon
facilidad. Esta tecnologia
se ha instalado en Puno,
Cajamarca, Ayacucho y
Piura (www.itdg.org.pe).

PROGRAMAS para et CRECIMIENTO poe NEGOCIOS

Nadie como TU para manejar
tu negocio... Nadiecomo IPAE
para ayudarte a crecer mas !
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Pequenos
Negocios

- Metodologia enfocada en resultados

- Intercambio de experiencias de éxito

Salones de

Belleza

- Diagnéstico de principios de calidad total para tu empresa

Farmacias y
Bofticas

ilq-p L,
d.i
ULTIMA CHARLA INFORMATIVA:

Jueves 30 de Octubre - 7 PM.
www.ipae.edu.pe

Restaurantes

inicio
Sede Lima Norte: Sede Pueblo Libre: Sede Surco: Sede Ica (sélo Farmacias y Boticas): 6
531-8785/531-8787 417 - 4000 417-5700 (056) 233 -983 /224 - 803 de Noviembre

Av. Universitaria Norte 2086, Av.La Marina.Cdra. 16 s/n. Calle Huacachina 188 Urb.Sol de Ica

Los Olivos. (Palacio de la Juventud)

Av.de los Ingenieros 845,
al final de la Av.Benavides.




