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La reforma del sector privado

ROLLY REYNA

“EL MOMENTO ES
DE PRIMERA, NO
JUGUEMOS EN
SEGUNDA”, DICE
EL ESLOGAN DE
ESTA CADE. ;SE
ANIMARAN LOS
EMPRESARIOS?

“Este afio la CADE serd
diferente”, aseguran sus
organizadores. Y no solo
porque la duracién de la
conferencia se reducird a
dos dias, toda vez que muy
pocos asistian el tercer
dia, dado que la fiesta de
la segunda noche les res-
taba energias a muchos.
El gran cambio en esta
CADE, en realidad, es su
temadtica: los empresarios
han decidido dejar de ha-
cer solicitudes al Gobier-
no para preguntarse qué
papel juegan ellos en el
desarrollo del pais.

Durante las ultimas
CADE, explica Fernando
Zavala, presidente de la
conferencia de este afio,
“se hablé de lo que el sec-
tor publico debia hacer
por las empresas. (Y el
sector privado? ¢Estd lis-
to para mirar mis alld del
corto plazo?”.

Elreto que se plantea el

TODO LO QUE NOS FALTA
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¢QUIEN FALTA? ESTE ANO LOS EMPRESARIOS HARAN UNA EVALUACION SOBRE EL PAPEL QUE LES TOCA PARA QUE EL PAIS PROGRESE.

ex ministro de economia
es grande, sobre todo si se
toma en cuenta que parte
de la poblacién no tiene
una buena opinién delos
empresarios locales, pues
los consideran rentistas
y que piensan solo en si
mismos. Curiosamente,
sin embargo, a pesar detal
imagen negativa, un buen
nimero de personas qui-
siera ser empresario.
Aligual que el afio pa-

sado, cuando se planted
la inclusién como agen-
da pendiente del pais, esta
vez el mensaje parece que
hacaladoentrelos empre-
sarios. “Se nota una di-
ferencia, pues hay gente
joven en la organizacion
y en la dirigencia de las
grandes empresas, y eso
demuestra que los plan-
teamientos de este afio se-
rdn interesantes”, destaca
Oscar Espinosa, presiden-

te ejecutivo de Ferreyros,
quienasistirdauna CADE
después de algunos afios
de ausencia a estas confe-
rencias.

Un cambio de pensa-
miento entrelos empresa-
rios que, resalta Roque Be-
navides, de la Compafiia
de Minas Buenaventura,
tiene un objetivo concre-
to: generar ingresos para
las empresas. Y es que no
se trata de ser amigables

con el medio ambiente o
apoyar a las poblaciones
aledafiasalasoperaciones
delasempresas por unin-
terés humanitario; en rea-
lidad, el nuevo comporta-
miento del empresario,
por mis feo que pueda so-
nar, es una inversién que,
ha quedado demostrado,
genera utilidades y valela
penaseguir.

En ese sentido, resal-
ta Espinosa, de ahora en

adelante deberia verse un
cambio de mentalidad y
de accionar entre los em-
presarios. “El ser respon-
sables ambientalmente y
socialmente se vuelve una
necesidad”, explica.

Y es que en la medi-
da en que mas empresas
van adoptando este tipo
de comportamiento, la
competencia ya no solo
se centrard en aspectos
como precio o calidad del
producto, sino que varia-
bles como el comporta-
miento de la compaiiia
jugardn un papel impor-
tante. Mas aun sidesdeel
préximo afio se empezard
a implementar una nor-
ma ISO para este aspecto:
1la1SO 26000.

Esta vez, el eslogan de
la CADE no solo son bue-
nas intenciones que los
empresarios se pueden
dar el lujo de olvidar, tras
abandonar el hotel El Pue-
blo, sino que se convierte
en una exigencia para los
empresarios: “el momen-
to esde primera, nojugue-
mosensegunda”.

En ese sentido, hoy el
pais demanda de los em-
presarios que jueguen el
partido y no lo miren des-
delatribuna para que, en-
tre todos, el Pert1 se trace
un camino a seguir para
liberarnos dela pobrezay
exclusion existentes. Oja-
ldjueguen todos. A
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