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LA SEMANA QUE PASO
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“Estamos trabajando, C.ONTRA EL TRAFICO

pensando en un primer
impacto y en un posible

segundo impacto” r-e }
-

Y métanse en

JUAN JOSE DABOUB,
DIRECTOR DEL BM

FUNCIONARIO ALERTA
SOBRE UN PROBABLE
RECRUDECIMIENTO DE LA
CRISIS FINANCIERA GLOBAL

JUAN ZEGARRA SALAS

"

Periodista
[Editor]

Expectativa por la
agenda empresarial

a caida de gigantes financieros, el recurrente des-

plome de bolsas y las infructuosas inyecciones

financieras han sido la nota constante en estos
dos meses, desde que el 7 de setiembre colapsaron
las agencias hipotecarias Fredie Mac y Fannie Mae. Y,
finalmente, esto se ha trasladado de a pocos -y nadie
sabe a qué ritmo seguira— a la economia real y al bol-
sillo de millones de personas en todo el planeta.
00
En esta edicion presentamos un informe sobre el
posible impacto que tendra la crisis en nuestro pais.
Una radiografia de los diferentes sectores de la eco-
nomia muestra que si bien hay cautela, lo concreto es
que los planes de inversiéon y de crecimiento siguen
en la agenda empresarial. No es que habitemos en
una arcadia econdmica, pero esta vez podemos
decir que la turbulencia nos encuentra en nuestro
mejor momento, es decir, en plena y prolongada fase
expansiva. Es cierto que habra sectores mas sensibles
al golpe foraneo (exportaciones textiles y de metales),
pero el sector privado tiene que dar respuestas efec-
tivas y certeras para resistir el temporal.
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EN ESTA EDICION

/ Te ngan confignzg, muchachos

b piscina/
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ABB Perti invertira Conla compra Diana fue idolo en
US$10 millones Gloria trabajaconlos | de IBM, Lenovo el basquet, pero fue
paratransformar su | productores de papas | ingresé al mercado el tenis el deporte
planta y convertirse nativas para lograr internacional, pero que le abrié muchas
en una compahia produccion continua | su globalizacién puertas y en el que
de servicios. del tubérculo. enfrenta problemas. | se consagro.
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