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PUBLICIDAD LOS OPERADORES TURISTICOS MAS IMPORTANTES SENALAN QUE AMERICA LATINA TIENE
o UNA OPORTUNIDAD FRENTE A LOS COSTOS QUE REPRESENTAN DESTINOS AL OTRO LADO
DEL ATLANTICO. PERO PARA ESO HAY QUE SABER VENDERSE. AQUI LOS EJEMPLOS

Unos venden marcas, ellos paises
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1 Brasil, jsensacional! Chile sorprende, siempre

En octubre pasado, Embratur, parte del En1994, Pro-Chilelanz6la campafia Chi-
Ministerio de Turismo de Brasil, lanz6 le, sorprende, siempre; con el objetivode
la camparia Brasil jSensacional! El obje- construiruna plataforma que publicitara
tivo de la campafia es posicionar otros al pais para el turismo, los inversionistas,
destinos, ademas de Sao Paoloy Rio de los exportadores, etcétera. Segiin Alicia
;' Janeiro, como sus parques nacionales, Frohmann, directora de Pro-Chile, el
para turismo de aventura y ecoturismo, presupuesto de esta institucién llega a

MARIA CLAUDIA LACOUTURE: “NOS ENFOCA- asi como otras playas alrededor del =~ MERCEDES ARAOZ. “QUEREMOS HACER UNA los US$40millonesenel2008. E140%de

MOS EN LA GENTE, LA ESENCIA DEL PAIS. Océano Atlantico. MARCA QUE REPRESENTE NUESTRO ESPIRITU”. esepresupuestoviene del sector privado.

Colombia es pasi()n CUESTION PRESUPUESTO Perl... en construccion  coNtmuibAb ESLARESPUESTA
Segtin Luiz Barreto, ministro de Turis- Frohmann considera que lamarca pais

En el 2004, Colombia lanz6 la campafia  mode Brasil, Embratur poseeunfondo  El pasado agosto, el Ministerio de Turis-  necesitacontinuidad. Paraella, asicomo
Colombia es pasion, un intento del pais ~ de US$88 millones hasta el 2010 para  moy Comercio Exterior,atravésde Prom-  Coca-Cola no cambié de marca en mas
porsalirdelaTravel Warning List,aquella  promocionar Brasil en 12 paises del  Per(,lanzélalicitacién piiblicaparaagen-  delOOafios, un paisnopuedecambiarde
lista negra que elabora el Departamento  mundo, principalmente de Europa, Es-  cias de publicidad y comunicadores en = marcacon cadaeleccion presidencial.
de Estadodel paisdel Tio Sam sobredeter-  tados Unidosyde América Latina. general, paradisefiar lamarca pais. Serdla
minados paises. Maria Claudia Lacoutu- primeravez que se hard una marca pais a
re, gerenta general de Imagen Pais, parte partir de una convocatoria nacional.

de Pro Export, sefiala que Colombia se ha
convertido en el ejemplo de varios paises,
como el Per(1, que buscan plasmar una
identidad.

¢{DESPUES DE LA MARCA QUE?

El presupuesto para el 2009 para promo-
cionar el pais a través de campafias de pu-
blicidad, seguramente con la nueva mar-
capais, serd de US$5,9 millones. Menos
que el 2008, en el que se invirti6 US$8.9
millones. A pesar de que el sector privado

ESTRATEGIA PUBLICO-PRIVADA
Existen 250 empresas colombianas que
compran la licencia para usar la marca

pais: desde empresas cafetalerashastalas  LUIZ BARRETO: “ESTAMOS BIEN POSICIONA- se beneficia del turismo, no existen me-  ALICIA FROHMANN: “ES IMPRESCINDIBLE
disqueras que venden discos de Shakira  DOS, PERO PODEMOS HAGER AUN MAS”. canismos para que este contribuyaconel =~ MANTENER LA CONTINUIDAD DE LA MARCA".
llevan con orgullo el corazén. presupuesto de promocién del pais.
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