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acaza del Asia-Pacifico

LOS EMPRESARIOS
SOLO APUNTAN A
CHINA Y JAPON,
PERO HAY OTROS

Creciente intercambio comercial

Nuestras exportaciones a los paises miembros del APEC han crecido en los Ultimos afios. Aunque los principales productos que

se exportan son materias primas, existe un creciente interés por bienes con valor agregado.

Balanza comercial del Pert con APEC

Exportaciones peruanas a APEC

, ) Economia 2007 Var% Economia 2007 Var.%
¢ En millones de dolares
PAISES DELAPECA ) EE.UU. 5.384 -7 China-HK 71 67
Economia 2005 2006 2007 China 3.036 34 Vietnam 48 35
DONDE PODEMOS - L
Exportacion 11.074 13.937 16.011 Japon 2.182 78 Tailandia 46  -29
EXPORTAR - Canada 1.834 14 Indonesia 26 14
Importacion 5419  6.854 9.498 Chile 1.694 19 Rusia 14 47
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Pertilogr6 en1998 el ingre-
so al Foro de Cooperacion
Econémica Asia-Pacifico %
(APEC), justo un afio antes
de que el bloque decidiera
declarar una moratoria pa-
ranuevos ingresos hasta el

©

México
Japon

4% 78%
4%
3%
3%

0 10 20 30 40 50 60 70 80

23% &
13%
8%
5%
0 5 10 15 20 25 30 35
25% &
19%
8%
5%

0 5 10 15 20 25 30 35 40

25% h
6%
6%
2%

0 10 20 30 40 50 60

0 5 10 15 20 25 30 35 40

EE.UU.
Chile 29%
México 8%
Canada || 4%
China | 1%
T _____.0__10 20 30_40_5_60___.
Varios E.UU.
(incluye joyeria) .. |1 5% 58%
México || 5%
@ Rusia | 1%
Japon |0%

Mineria

no metalica EE.U.
! Chile 19%
Canada | 2%
México | 1%

N. Zelanda | 1%
] 010 20 30 40 50 60 70 80
Pieles Nzelanda (IR LT
Yy cueros EE.LU. 19%

México 16%
Hong Kong 12%
China 8%
0 5 10 15 20 25 30 35

Fuente: Prom-Per(i

2010 (Ecuador y Colombia

sondos paises que estin es-
perando paraingresar).
Hoy en dia, el segundo
pais de destino de nuestras
exportaciones es China. Se-
gun las proyecciones del
presidente dela Cdmarade
Comercio Peruano China
(Capechi), Eduardo Mc Bri-
de, el pais oriental desplaza-
raaEE.UU.del primerlugar
a partir del proximo afio, es
decir, yamismo.
Alrespecto, José Alejan-
dro Gonzilez, director de
comercio internacional de
industria Textil Piuraresal-
t6 que EE.UU. es un mer-
cado natural para nuestras
exportaciones por nuestra
cercania, pero dice también
queel estedel Asiatiene un
gran poder econémico. “Al
principio seran mercados
alternativos, para después
pasar auna etapa de madu-
racién, comomercados per-
manentes”, resalto.

Los consultados para este
informe dejan en claro que
hay todo un mercado in-
menso por descubrir en el
resto de miembros del foro
yqueno se estaria tomando
encuenta. Actualmente, los
empresarios peruanos han
concentrado sus expectati-
vas en los mercados de Ja-
poény China, pero hay otros
lugares de destino con una
demanda increible de ali-
mentosyotros bienes.

“Un excelente merca-
do que no se toma muy en
cuenta es Rusia, que estd
creciendo mucho. Gracias
aeso sus pobladores tienen
un gran poder adquisitivo.
Nosotros debemos apuntar
aesemercado detodas ma-
neras”, recomienda Mario
Ocharéan, coordinador de
inteligencia comercial de

Av. Los Ingenieros
131, Urb. Vulcano,
Ate.T.349-9148

Lunes - Viernes:
9:00 a 18:00
Sébado:

9:00a 13:00
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hasta 90% de descuento.
Amplio stock para proyectos.
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Sale el 1ro y 15 de cada mes

Buascala en kioskos, autoservicios y




