Prom-Pera.

Mc Bride, de Capechi,
también considera que atin
no estamos realizando un
acercamiento con otros pai-
sescomoeselcasode Singa-
pur, con el que tenemos ya
un acuerdo comercial fir-
madoy prontoa ponerseen
vigencia.

En esa linea, sefala que
también tendriamos quefir-
martratadosdelibre comer-
cio con Brunéi, Filipinas,
Singapur, Vietnam y otros
que son del bloque Asocia-
cién delas Nacionesdel Su-
reste Asiatico (ASEAN, en
inglés), debidoa susniveles
de crecimiento econémico.

Refiere que solo el pri-
merafiodevigenciadel TLC
de Chile y China, el vecino
pais vio incrementado en
US$.1.000 millones sus ex-
portaciones. Eso es lo que
podria pasar cuando entre
en vigencia el acuerdo con
el Per(i, resalta.

Peseaserun proyectode
mediano olargo plazo, el di-
rector APEC del Ministerio
de Comercio Exteriory Tu-
rismo, Julio Chan, también
resalta un futuro TLC en-
tre todos los miembros del
APEC.

“Lasreglas paralasotras
20 economias serian las
mismas y el comercio flui-
ria con gran facilidad. Un
exportador no tendria que
preocuparse sobre qué re-
glastiene para China o para
Singapur, todastendrianlas
mismas”,indica.

LOQUEFALTA

“Por costumbre, en Chinay
Japénnocomianensaladas,
pero eso ha comenzado a
cambiar, sobre todo en los
restaurantes. Solo el 10%
delterritorio chino estd des-
tinado ala siembra, asi que
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nosotros tenemos una gran
oportunidad para proveer
de esparragos verdes, de
uvasymangosadichopais”,
sefiala McBride.

Sin embargo, considera
que los empresarios no es-
tin desarrollando con agre-
sividad sus estrategias de
inteligencia comercial, pa-
raconocer condetallesalgu-
nasdemandasy tendencias
de esos mercados. “Estono
loestin haciendonilasem-
presas niel propio Estado”,
refirio.

Parte de esa labor de in-
gresar a esos mercados sig-
nifica el mejorar nuestra
oferta ddndole mayor va-

lor agregado. “De todo lo
que exportamos a China y
Japén, solo el 7% son pro-
ductos con valor agregado,
asi que no estamos aprove-
chandoal100%esos merca-
dos”,dice McBride.

El resto es materia pri-
ma. El primer producto
que exportamos a los pai-
ses del APEC es el cobre,
por  aproximadamente
US$5,000millones.

OTROS OBSTACULOS

Otradelasbarreras queen-
cuentran los empresarios
peruanos es el tema de co-
nectividad. “No tenemos
la misma cantidad de con-

DIIIIIIINNIINNIINNIIINIINDY

El Dato

Entre los productos con
potencial figuran los espa-
rragos verdes, productos
marinos procesados, colo-
rantes naturales (cochinilla,
paprika, etc.), confecciones,
marmoles, entre otros.

tenedores y frecuencias de
buques. Cuando crezca la
oferta agroexportadora esto
podria variar. La préxima
instalacién delas graas pér-
tico en el puerto del Callao
también permitird la llega-
dadebuques mésgrandes”,

sefiala el funcionario de
Prom-Pert.

En cuanto a las conoci-
das barreras culturales, Mc
Bride reconoce que esoim-
plica una cuota de esfuerzo
e inversién, pero si se logra
ingresar con estos produc-
tosesti garantizadounmer-
cadoilimitado.

“El reto principal es ad-
quirir la paciencia oriental,
gestando la formacién del
nuevo mercado. Escoger
productos de alta calidad.
Hay que recordar que aho-
ra existen 50 millones de
chinos que son millonarios.
Tenemos que ser perseve-
rantes y viajar a entrevistar
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EN PAISES DEL APEC

Tendencia de
la demanda

De acuerdo con Prom-Per,
existen algunas tendencias
definidas en los mercados
de los paises miembros
del APEC. Una de ellas es
la conciencia de marca. A
medida que la competencia
de diferentes marcas y pro-
ductos se hace evidente,
aquellas mas reputadas y
de superior calidad ganan
prestigio.

Ademas, hay consumo
orientado a la ecologia.
También existe un mer-
cado en estos paises que
estda orientado al ocio y al
placer, luego de superar las
necesidades basicas.

Otra tendencia que
resalta Prom-Peru es que
el consumo esta orientado
a la cultura: se buscan
productos con alto valor
agregado en cultura y ape-
laciones artisticas.

a los potenciales compra-
dores gastando—comodebe
ser—bastante suela”, sefiala
Gonzalez, de Textil Piura.

Para Gonzalo Garland
el mejor continente para
exportar en medio de la cri-
sis financieramundial es el
Asia-Pacifico, que a pesar
detodo contintia con su ten-
dencia de crecimiento eco-
némico.

“Tenemos que alimen-
tar a los centros urbanos
del Asia-Pacifico, donde al-
gunos paises tienen ingre-
S0 per capita por encima de
US$30.000”, afirmael em-
presario. Entonces, ;qué es-
tamosesperando? A
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