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LA CAMPANA
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ESTE ES EL COMERCIAL OFICIAL DEL APEC 2008. PARA LA MAYORIA DE COMENTARISTAS,
NO REFLEJA LAS OPORTUNIDADES QUE OFRECE EL PERU COMO POLO DE INVERSION
EXTRANJERA. COMO SE VE, EL AVISO SE HIZO A PARTIR DE COMERCIALES DE PROM-PERU

Ya era suficiente
con Prom-Peru

@. Este comercial nos define
bien. Solo a nosotros se nos
ocurre lanzar uno para el foro
APEC que desperdicia escan-
dalosamente la posibilidad de
hablarleaeconomistaseinver-
sores mundiales de aquello
que si les podria interesar: en
lo econémico somos distintos
al resto de América Latina y
del area andina, del “milagro
peruano”, que saldremos
bien librados de la crisis, que
podriamos dar lecciones a
paises desarrollados y que
podriamos ser unaisla-refugio
para inversores. Para avisos
conincasy delfinesrosadosya
basta con Prom-Peru. Este es
un comercial que me habla de
un pais anclado en el pasado.

—JOHN BACKUS

Falt6 inversion
publicitaria

@.ElPert es uno de los paises
sedes que menos hainvertido
en organizar un foro APEC, a
diferenciade Australia, México
o Chile, que gastaron mucho

masdinero en promocion. Con
tan poco presupuesto, ;cémo
esperaban que les alcanzara
para contratar una buena
agencia de publicidad para
hacer un comercial vendedo-
razo del pais?

—ANDRES PERALES

Cero creatividad

@. {Es el mismo comercial de
siempre!

—DIESEL

Es un comercial
centrado en Lima

@. Luego de los comentarios
anteriores solo se puede decir
‘ouch’. Perohay querescatarlo
positivodel comercial. Ademas
de las imagenes de Machu
Picchu, Chavin, etcétera, qui-
sieron mostrar el contraste con
lo moderno, con Lima (sin las
calles destrozadas). No olvi-
demos que el Peru es valioso
como centro turistico, no solo
para atraer turistas sino para
inversién en esarama (hoteles,
spa). Pero de provincias solo
se muestran ruinas. Alla hay
mucho desarrollo.

—MIGUEL MANCHEGO

Menos turismo

Prom-Pertibuscapromo-
ver el pais como destino
turistico. Hace un mes,
lanz6 la campafa Vive
la Leyenda, un intento
interesante por promo-
ver otros destinos ade-
mas de Machu Picchu.
Desde el punto de vista
del marketing, es parte
de la diversificacién de
productos. Sin embar-
go, parala mayoria de co-
mentaristas del blog Pu-
blicidad & MKT, la cam-
pafia para el foro APEC
2008 no deberfa comu-
nicar el mismo conteni-
do que las campafias de
Prom-Per.

El comercial no solo
dejaaunladolos atracti-
vos econémicos del pais,
sino queolvida el intenso
desarrollo que se vive en
el interior del Pert. El
comercial, hecho a partir
de retazos de camparfias
de Prom-Perti, deberia
haber senalado las opor-
tunidades que ofrece el
Perti como polo de in-
version.

@ » ZONABLOGS

Vealacampanaenelblogde
publicidad de EIComercio

» http://blogs.elcomercio.com.pe/
publicidadymkt

A LA ALTURA DE SUS NEGOCIOS

empresarial

m Vista panorédmica en todas las oficinas.

= Edificio en esquina con 2 frentes.

Oficinas desde 175m? que se adaptan

a sus necesidades.

Planta completa de 1,300m2.

Aire acondicionado centralizado (Chiller).
Ascensores inteligentes de dltima generacion.
Salén de usos multiples.

Cafeteria.

Area de atencion a proveedores con ingreso
independiente.

Monterrico Plaza ha sido disenado
exclusivamente para darle a sus
negocios el nivel que merecen.
Con una moderna infraestructura,
elegantes oficinas y una excelente
ubicacion.

Av. Manuel Olguin 511-519
Santiago de Surco

261-0110 anexo 411 / 99407*1832
monterricoplaza@lider.com.pe
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GRUPO CONSTRUCTOR

Comprometidos con tu bienestar



